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Resumo

Este relatdrio é referente ao estagio curricular decorrido no Porto Canal, no
ambito do programa curricular da Licenciatura em Comunicacdo Multimédia,
ministrado na Escola Superior de Educacdo Comunicacdo e Desporto do Instituto
Politécnico da Guarda. Com a duragdo trés meses, o estagio foi realizado de dois de
setembro a dois de dezembro.

O estagio serviu como processo de consolidacdo dos conhecimentos obtidos
durante a frequéncia das unidades curriculares que compdem os trés anos de formagéo,
quer na area da comunicacdo, quer na area da multimédia. No decorrer do mesmo,
colaborei na sec¢do de edicdo online, onde editei e produzi noticias para o site do Canal,
produzi infografias para a seccdo de infografismo do site, até entdo inexistente, e editei
contetidos de video para posterior alojamento online.

O relatério € composto por dois capitulos. O primeiro apresenta a entidade de
acolhimento, quanto a forma juridica, historial, missdo, estrutura organica, localizacédo e
espacos, cobertura noticiosa regional, imagem e comunicacdo. No segundo capitulo,
centrado no estagio propriamente dito, sdo descritas as atividades realizadas engquanto
estagiario no Canal, devidamente enquadradas a nivel tedrico e técnico. Termina com
uma reflexdo final, focada na pertinéncia da formagdo em Comunicacdo Multimédia no
mundo empresarial, bem como do estagio enquanto parte integrante do plano de estudos

da Licenciatura.

Palavras Chave: Web Jornalismo; Design Gréafico; Televisdo; Media Regional
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Glossario de Termos Técnicos

B

-BackOffice; plataforma utilizada na gestéo de sites.

F

-Feed; forma de comunicacdo onde existe atualizacdo permanente da informacéo.
-Flash; ferramenta para a producdo de animacéo e interatividade frequentemente

utilizada para a producéo destes conteudos, quando direcionados para a web.

H

Hipertexto; forma de texto que permite ao utilizador navegar entre diferentes blocos de
texto.
HTML5; Linguagem de programacéo para a web.

Infografia; recurso grafico para apresentacdo de informacdo que combina o recurso a
texto e imagem.
Internet; Rede formada por ligacOes entre servidores, que permite a transmissédo de

informacao

L

Layout; esquema de distribuicdo dos elementos ao longo de um documento

LiveU; tecnologia utilizada para a transmisséo de audiovisual via rede 4G.

M

Media; conjunto de organizagOes que compde a comunicagéo social.
Multimédia; manipulagdo/combinacdo de varios suportes digitais, sejam eles visuais ou

Sonoros.
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O

Online; do inglés on-line, significa estar em linha, estar presente na rede.

R

RGB; sistema de cores aditivas formadas pela combinacgéo de vermelho, verde e azul.

S
Share; valor comparativo que permite as televisGes quantificar a audiéncia que
atingiram.

Site; sitio, portal, pagina online.

T

Timming; expressdo inglesa que transmite a nocdo de executar algo no tempo ideal

W

Web; palavra que define o conjunto de ligacdes entre servidores que formam a rede

denominada por Internet.
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Na sociedade moderna, o jornalismo em pouco representa 0 conceito roméantico
do papel e caneta a ele antes associado. Numa era onde a concorréncia do mercado
exige ao trabalhador ser mais do que meramente um executor de tarefas, o jornalista é
agora aquele que constrdi e relata factos, mas, também, aquele que consegue moldar o
audio, a imagem e o video de forma a completar a sua histéria, tornando-se num
verdadeiro profissional da multimédia. Mas ndo s6 o conceito de jornalista se encontra
numa fase de mudanca sem precedentes. Atualmente, os media sofrem aquela que,
provavelmente, se trata da maior revolucdo ao nivel do suporte na historia do
jornalismo. As cadeias de televisdo produzem contetidos dedicados exclusivamente ao
suporte online, 0s jornais migram para os suportes digitais, tendo alguns deles criado
mesmo canais de televisdo proprios. Os grupos proprietarios destes érgdos tornam-se
mega estruturas de media, uma vez que possuem desde jornais impressos a estacfes de
radio e canais de televisdo. Na génese desta revolucdo, encontra-se a internet, que
possibilita que os media tentem encontrar uma forma de se adaptarem as necessidades
de um puablico que cada vez mais procura a informacdo diretamente na fonte, ao invés
de recorrer aos meios tradicionais de difuséo.

Neste contexto de convergéncia medidtica, surgiu o estagio que realizei na
edicdo online do Porto Canal (Anexo 1). Como finalista do curso de Comunicacao
Multimédia, considerei essencial entender qual o verdadeiro papel que um profissional
desta area devera (ou poderd) desempenhar no mundo dos media. Estando a producéo e
edicdo de contetdos online numa fase ainda de expansdo, impulsionada pela evolucao
das TIC, o estdgio constituiu uma experiéncia de importancia inquestionavel, como
primeira inser¢cdo no mercado de trabalho e, sobretudo, como antevisdo de um possivel
percurso profissional.

O relatorio que agora se apresenta divide-se em dois capitulos, sendo o primeiro
de contextualizacdo, apresentando a entidade de acolhimento, o Porto Canal, em termos
de historial, forma juridica, estrutura organica, localizacdo, atividade, imagem e
comunicagdo. Termina com uma breve analise SWOT de um projeto mediatico e de
negdcio em fase de reestruturagéo.

O segundo capitulo centra-se no estagio propriamente dito, abordando os
projetos que desenvolvi ou nos quais cooperei, devidamente contextualizados a nivel

tedrico com base em bibliografia atualizada. O relatério é finalizado com uma reflexdo
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sobre 0 meu desempenho enquanto estagiario, as oportunidades que me foram
proporcionadas pelo Porto Canal e a importancia que o profissional da Comunicacao

Multimédia pode ter nos media atuais.
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A 29 de setembro de 2006, o Porto Canal inicia a sua emissédo, com autorizacéo
para o inicio de atividade concedido pela ERC a 28 de Setembro de 2006. “O Conselho
Regulador, reunido em 28 de Setembro de 2006, aprovou o pedido de autorizacdo para
0 exercicio da atividade de televisdo por cabo e satélite de um servico de programas
tematico de cobertura nacional e acesso ndo condicionado denominado PORTO
CANAL.™,

1.1 Historial

A 29 de Setembro de 2006, ¢ iniciada a emissdo do Porto Canal. Com especial
enfoque nas noticias relacionadas com o grande Porto, o canal distingue-se das restantes
estacdes televisivas regionais pela sua difusdo ao longo de todo o territério nacional
através dos operadores de televisdo por cabo. Este modelo prolonga-se por trés anos até
2009, ano em que os contetdos do canal se alargam a toda a regido do Norte de
Portugal. Em 2010, sdo inauguradas as delegacdes de Arcos de Valdevez, Mirandela e
Penafiel, a primeira etapa de um projeto que envolve atualmente um total de sete
delegagdes, alargando-se, assim, a cobertura informativa do canal, através de um passo
que permite uma maior proximidade entre o jornalista e a populacao.

Em 2012, o Canal sofre a maior mudanca estrutural desde a sua fundacdo. O FCP
torna-se acionista maioritario do canal e todo o conteido desportivo por este transmitido
passa a ser exclusivamente dedicado ao emblema azul e branco. E nomeado para a
direcdo do canal Julio Magalhdes, que deixa a direcdo de informagdo da TVI, e
Domingos de Andrade, anteriormente diretor-adjunto da agéncia Lusa e diretor de
redacdo do JN, assume o cargo de diretor de contelidos e de programacao.
Paralelamente ao percurso estrutural do Porto Canal enquanto empresa, é de salientar a
implementacdo de novas tecnologias na captacdo e transmissdo de audiovisual,
tratando-se da primeira estacdo nacional a adotar o sistema LiveU. Este equipamento
permite a captacdo e transmissdo de &udio e video em direto com recurso a apenas uma
mochila, onde se encontra acondicionado todo o material necessario a transmisséo.

Revoluciona a industria do audiovisual e dos media, ao otimizar 0s or¢camentos e 0S

L http://www.erc.pt/pt/noticias/porto-canal
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recursos humanos necessarios a realizacdo de emissdes em direto.

No final de 2013, o Canal atravessa uma fase de reestruturacdo ao nivel dos
recursos humanos, devido ao encerramento total ou parcial de algumas delegacGes.
Estas mudancas prendem-se com alteracBes nos contratos estabelecidos entre as
camaras municipais, principais financiadoras destas estruturas (delegacgdes), e o Porto
Canal. A 12 de Novembro, é apresentada ao publico a nova imagem e a nova grelha de
conteudos, através de uma emissao especial assegurada por Maria Cerqueira Gomes.
Novos contetidos, novas abordagens e novas caras. E desta maneira que o Porto Canal
enfrenta o futuro proximo, conquistando um espaco ainda maior junto dos espectadores,
ndo s6 do Norte, mas de todo o territorio nacional.

1.2 Forma Juridica

O Porto Canal é detido pelo consércio “AVENIDA DOS ALIADOS SOCIEDADE
DE COMUNICACAO SA”. Uma sociedade andnima trata-se de uma sociedade de
responsabilidade limitada. Esta caracteristica deve-se ao facto de a responsabilidade de
cada sécio ser limitada ao nimero de acdes que este subescreve. Para além do nimero
de sécios, que neste caso deve ser superior a cinco ou entdo apenas um desde que seja
uma sociedade, o capital social é uma das principais caracteristicas de uma sociedade
anonima e ndo pode ser inferior a 50.000€.

O Porto Canal/Avenida dos Aliados S.A. é composto pelo FC Porto e
MediaLuso. A MediaLuso trata-se de uma empresa pertencente ao grupo de
comunicacgdo social e contetdos televisivos espanhol, MediaPro. Antes da aquisi¢do do
canal por parte do FC Porto, em 2012, era este o principal acionista do Canal.
Atualmente, a MediaLuso continua a ser a principal responsavel pela producdo dos

conteudos do Porto Canal, apesar de se ter tornado acionista minoritario.
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Participacao dos acionistas do
Porto Canal

®m FC Porto 97%

MediaLuso/MediaPro
3%

Grafico 1 - Participagéo dos acionistas do Porto Canal

Fonte: Elaborado pelo Estagiario
1.3 Estrutura Orgéanica

Horizontalmente, o Porto Canal divide-se em dois setores: Informacdo e
Programacdo; Conteddos FC Porto. Em termos verticais, é representado através de
uma estrutura hierarquica de cinco niveis, claramente definida. A troca de
informacao entre o topo e as bases da hierarquia ocorre com facilidade e de forma
clara, algo indispensavel ao funcionamento diario da estacdo e, em particular, da
seccdo de informacdo. A necessidade de uma comunicacao célere e funcional deve-
se a articulacao que devera existir entre a redacdo sediada em Matosinhos e as
restantes delegacdes.

O cargo de Diretor Geral é ocupado pelo jornalista e escritor, Julio Magalhaes.
Nascido a 7 de Fevereiro de 1963, Julio Magalhaes foi jornalista do Comércio do Porto
e do semanéario O Liberal. Entra no jornalismo televisivo através da RTP e, em 2009,
assume o cargo de Diretor de Informacdo da TVI, a convite de José Eduardo Moniz.
Deixa este lugar em 2012, sendo apresentado por Jorge Nuno Pinto da Costa como
Diretor Geral do Porto Canal.

O cargo de Diretor de Informacéo e Programacao e assegurado por Domingos de
Andrade, jornalista e professor universitario, ex-diretor adjunto de informagdo na
agéncia Lusa e antigo chefe de redacéo do Jornal de Noticias.

Rui Cerqueira, ex-diretor de comunicagio do FC Porto, assume a
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responsabilidade da direcdo de contetdos FC Porto.

A coordenacéo de programas fica a cargo de Mafalda Campos. VVanda Balieiro,
ex-jornalista da NTV, assume o cargo de Chefe de Redacéo.
A coordenacdo de producdo é da responsabilidade de Fatima Ribeiro de Almeida.

A edicdo de informacdo é constituida por uma equipa de quatro jornalistas,
sendo eles Ana Rita Basto, Claudia Fonseca, Pedro Carvalho da Silva e Carla Asceng&o.
A edicdo Edicdo Online € da responsabilidade de André Arantes, que atualmente

acumula todas as func@es relacionadas com esta secgéo.

Diretor Geral

Diretor de
Conteudos
Porto

Diretor de
Informacgao e
Programacao

Coordenagdo

de Chefe de Coordenagido
p Redacgdo de Produgio
rogramas
| |
] 1
liae i Editor Online

Informagao

Jornalistas

Figura 1 - Organigrama Porto Canal

Fonte: Elaborado pelo estagiario

Operacionalmente, a estrutura da empresa encontra-se dividida em duas seccdes:
a seccdo Porto Canal e a seccdo MedialLuso. A cargo da primeira fica toda a parte
referente a informacdo e programacao, incluindo os conteudos FC Porto. A Medialuso,
também uma empresa, colabora nos aspetos técnicos da producdo, sendo da sua

responsabilidade os operadores de camara, técnicos de audio e de produgéo.
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1.4 Localizacao

A Sede do Porto Canal e o seu estudio principal situam-se na freguesia da Senhora
da Hora, em Matosinhos, na rua Joaquim Pinto, n.° 78. Ao contrério dos grandes orgdos
de comunicacdo social (a excecdo do JN), que fixam a sua sede em Lisboa, o Porto
Canal definiu a sua localizacdo em consonancia com a area de que faz a cobertura
noticiosa.

O posicionamento na periferia do Grande Porto torna possivel a uma equipa de
reportagem deslocar-se de carro, da sede até a Av. dos Aliados (ponto de referéncia em
relacdo ao centro da cidade do Porto), em aproximadamente 18 minutos, exatamente o
mesmo tempo que demora um funciondrio que recorra ao metropolitano para se
deslocar até ao mesmo local®. Para além da proximidade e facil acesso aos transportes
publicos, a sede do Porto Canal encontra-se nas imediagdes dos principais acessos
rodoviarios do Grande Porto.

No desempenho da atividades jornalistica, quanto menor for o tempo de chegada
ao local do acontecimento, mais rapidamente serd recolhida a informagcao. Este fator é
fulcral para a qualidade e pertinéncia da informacdo, e todos estes fatores influenciam a

viabilidade da escolha do local onde fica instalada uma redacéo.

https://maps.google.pt/

19



[ \=2_ -.'bl!‘ef'..'
&z = e o] Vay,
C o &= g
& a : il
o r £
o =) &5
o $
= K .
o o MYy o
y g g &
el o
= sraTda Hota E] Escola Basica )
z g ! Junta de do 1.° Ciclo de B Al
S Apoio Domiciliario a Freguesia de Quatro Caminhos g Rua Yasts
= ldosos - Enfermeiras (= Sertoradaton "4
= ao domicilio, — 2
5 it fmepn SANTAT =)
o mua Nast .
< - s P
2 Aot
= Aua A0
P .y
._\_{__'r--" Corporal Spirit
.r_c_\\}'- De Maria =
s o, 32 José Delgado 4
e i
- et o S,
e Centro de <& i,
. Estudos (= +F
Avenidas ATEw hy;
Parque de Jogos A L= \.\:\?r
do Sport Clube - pA Qe pla Aua We
Senhora da Hora - &
hugoYcarla @ ) :
03 aulas de danga 2 Dalkia-energia
o E Servigos Sa e
o o de pzeneds
pad npanuet Pnte =
] g A
= _do
el
| pinito de AZEY
. rhanue!
%
Cal

Figura 2 - Localizag&o Porto Canal

Fonte: https://maps.google.pt/ (acedido em 09/01/2014)

1.5 Ergonomia

O termo “ergonomia” deriva do grego “ergon”, que significa trabalho e
“nomos”, que significa regra/leis. Desta forma o espago de trabalho deve estar adaptado
as funcdes que nele sdo desempenhadas. A ergonomia como disciplina surge durante a
Segunda Guerra Mundial. Durante este periodo histérico ocorreram progressos
tecnoldgicos significativos. No entanto, ficou claro, que para tirar partido de todas as
potencialidades da maquina, esta teria que estar adaptada ao homem, uma vez que se na
sua concec¢do ndo estivessem consideradas as capacidades humanas estas nunca iriam
funcionar na sua plenitude. Desta forma, ficou também claro que era necessario adaptar
0 espaco ao trabalho que nele iria ser realizado, tendo em conta as caracteristicas
antropomeétricas, biomecanicas, fisioldgicas e psicologicas. Como refere o 1° paragrafo

do Decreto-Lei n° 441/91: “A realizacdo pessoal e profissional encontra na qualidade de
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vida do trabalho, particularmente a que é favorecida pelas condi¢cGes de segurancga,
higiene e salide, uma matriz fundamental para o seu desenvolvimento®”.

A sede do Porto Canal engloba uma redacdo, dividida em dois pisos, encontrando-se, no
primeiro, os jornalistas e, no segundo, os editores, coordenadores e responsaveis de
producdo. Para além disto, o edificio engloba ainda um estddio, onde séo realizados
programas como o0s blocos informativos e o0s programas de entretenimento
“PortoAlive!”, “Territorios™, “Jornal Autarquicas” ou o0 “45 minutos a Porto”.

O espaco de trabalho dos jornalistas, editores, produtores e coordenadores é
caracterizado por ser um espago amplo, sensacdo conseguida pelo recurso ao branco,
nas paredes e no teto, como se se tratasse de uma area de maior dimensdo, com um pé
direito mais alto e de maior comprimento de largura. O branco conota, ainda, 0s
sentidos de ordem, pureza, limpeza, calma e harmonia.

O chéo encontra-se alcatifado em tons de azul. O material utilizado traduz-se
numa sensacdo de aconchego, de forma a que o espaco de trabalho se assemelhe
também a uma zona de conforto. Esta caracteristica é determinante para o trabalho e
para o estado de espirito dos colaboradores, como fator indireto de motivacdo a
produtividade.

Por outro lado, a alcatifa é adequada ao uso do computador durante longos
periodos de tempo, havendo cadeiras ajustaveis e acolchoadas. O material informatico
estd disposto de forma a que o teclado esteja ao mesmo nivel que o rato, evitando
desniveis na postura do trabalhador. Desta maneira, é reduzido o risco de lesdes
lombares, causadas por posturas indevidas. Estas lesdes sdo definidas pela Diregéo
Geral de Saude como LMERT ou Lesdes Muscoesqueléticas Relacionadas com o
Trabalho*.

1.6 Distribuicdo de Meios

A mobilidade é um aspeto essencial para o bom funcionamento das equipas de
reportagem e para 0 sucesso no cumprimento das tarefas que compdem a agenda diéria

atribuida a cada uma delas. Esta necessidade de deslocacdo das equipas ao longo do

3 http://www.dgert.mtss.gov.pt/Arquivo/seguranca/doc_seguranca/dec_lei_441_1991_14_11.pdf
4 Programa Nacional Contra as Doenc¢as Reumaticas, Dire¢ao Geral de Satde, 2008
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territorio envolve custos elevados, e financeiramente insuportaveis, caso todas ficassem
alojadas na sede do canal.

Para diminuir tais custos, a estacdo televisiva possui varias delegagdes distribuidas ao
longo do Norte de Portugal. Estas estruturas foram criadas em parceria com as Camaras
Municipais, que surgem como cofinanciadoras do projeto em que Se inserem as
delegagbes. Em contrapartida, o Porto Canal fica obrigado a produzir um determinado
numero de pecas jornalisticas, acordado através de um contrato. Esta cooperacdo é em
todos os sentidos positivo para ambas as partes. O Canal consegue, assim, reduzir o
custo associado as varias delegacdes, as equipas que nelas trabalham, e os municipios
encontram uma forma de publicitar as suas atividades e de dinamizar 0s seus
departamentos de comunicacao.

Do ponto de vista jornalistico, a maior proximidade da populacdo reflete-se na
qualidade da informacéo e na interacdo com a mesma. Atualmente, o Canal possui sete
delegagBes: Alto Minho, Braga, Trés-os-Montes, Guimaraes, Grande Porto, Tamega e
Sousa, Douro, Entre-Douro e Vouga e Aveiro. O Unico distrito do Norte do pais que nao

é coberto por nenhuma delegacdo em especifico é o distrito da Guarda.
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Figura 3 - Delegacdes do Porto Canal

Fonte: Arquivo Porto Canal

1.7 Atividade

Numa primeira fase do projeto, o Porto Canal apresentava uma grelha de
contetdos apenas direcionada para o Grande Porto. Este modelo de agéo é abandonado
em 2009, altura em que se inicia uma aposta na cobertura de todo o territorio do Norte
do pais, a excecdo do distrito da Guarda, onde ndo possui nenhuma delegacdo. Este
alargamento do foco de agdo tem por base um principio regionalista um pouco incomum
na sociedade portuguesa.

Enguanto paises como Espanha ou Italia se encontram divididos em grandes
regides, com governos proprios, em Portugal esta tendéncia perdeu-se, tendo ocorrido
uma homogeneizacdo da cultura. De acordo com Teixeira Fernandes “Enquanto as

autarquias vém reforcada a sua autonomia, ndo ha tradicdo em Portugal a favor da
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regionalizacdo, e, em consequéncia, ndo tem surgido qualquer movimento regionalista”
(1993: 37). O Porto Canal surge, entdo, como um movimento contra corrente,
afirmando-se como uma voz do Norte.

Em 2013, é dada especial atencdo as elei¢cGes autarquicas. Sdo realizados varios
debates com os candidatos aos principais municipios da regido Norte. Esta cobertura
eleva as audiéncias do Porto Canal a niveis assinalaveis de share entre os canais por
cabo. Esta é a prova de que existe espaco e publico para os media regionais e que nédo é
a delimitacdo do raio de acdo que condiciona a qualidade da informacdo e dos
contetidos produzidos.

Nesse sentido, Jodo Carlos Correia afirma que “se existe uma perenidade de
géneros e marcas estilisticas que fazem com que o jornalismo seja sempre e em toda a
parte jornalismo, essas marcas e estilos implicam um reconhecimento da realidade

profunda em que esses projetos jornalisticos se movem” (1998: 57).

1.8 Imagem

O conceito de imagem corresponde ao conceito visual ou representacdo que
atribuimos a um objeto. A imagem institucional é, entdo, o conjunto ou a soma das
imagens integradas que a empresa projeta para o exterior, posicdo defendida por Justo
Villafafie®. Desta maneira e de acordo com o autor anteriormente referido a imagem de
uma empresa corresponde a perce¢do que o publico tem da mesma, sendo esta
transmitida através dos contelidos e servicos a ela associados. A imagem trata-se de um
reflexo da mensagem, que a empresa pretende transmitir, tornando-se numa mais-valia
para a instituicdo. Esta imagem vai influenciar a escolha do consumidor, a deciséo final
e potenciar os lucros ou objetivos da empresa. Esta imagem € construida com base em
diferentes elementos, sendo eles: humano, fisico, psicossocioldgico, qualidade,
identidade visual, campanhas de comunicagéo, patrocinios e mecenato. O Porto Canal
assim como muitos outros 6rgéos de comunicacédo social e media, projeta a sua imagem

através de patrocinios e parcerias com empresas ou eventos. Assim, ao ver a imagem do

5 “aimagem de uma empresa € o resultado que um amplo conjunto de comportamentos préprios
produzem no espirito dos seus publicos” (VILLAFANE, 1998;28)
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canal associada a um determinado evento o telespectador consegue depreender qual o
espirito e qual a mensagem a que o canal se associa, mesmo que tal aconteca de forma

subliminar.

1.8.1 Marca

A marca vai muito para além de uma mera representacdo grafica. Este elemento
engloba todo o patrimonio intelectual da empresa, englobando a sua imagem, produtos e
servicos. A principal funcdo da marca enquanto conceito é servir como fator
diferenciador no mercado. E através do patriménio que esta engloba que o consumidor
se vai identificar com o produto, atribuindo-lhe caracteristicas previamente assimiladas
através do contacto que j& teve com a mesma. Esta representacdo abre uma nova porta
para a identificacdo do publico com a empresa. No Porto Canal facilmente se verifica a
importancia e o relevo que a marca construida ao longo de sete anos traduz. Sendo
frequente a interacdo e a congratulacdo por parte do publico do publico, atraves de

chamadas, mensagens de texto ou emails.

1.8.2 Log06tipo

O logotipo é uma representacdo grafica acompanhada ou ndo por um texto que
sintetiza a empresa, a sua acdo e 0S seus principios, este pode ser sobreposto ou nédo a
marca. A importancia do logo reside na sua funcéo de divulgacdo e de memorizagéo da
empresa junto do consumidor. Quanto mais “iconico” este for maior sera a identificacao
que o consumidor ira ter com a marca. Esta caracteristica faz do log6tipo um elemento
essencial ao sucesso junto do consumidor.

Enquanto simbolo, o logétipo serve de montra para a identidade da empresa e
sintetiza a sua atividade, servindo como elemento de distingdo perante as outras
empresas que perfazem o mercado concorrencial. Para que um log6tipo desempenhe a
sua funcdo com sucesso deve ser de interpretacdo facil permitindo o reconhecimento
imediato, deve possuir uma aparéncia grafica clara de forma a que a compreensédo do

seu significado seja facil de memorizar. Por fim, o logotipo deve ser de facil de associar
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com a empresa que representa.

Figura 4 - Logotipo do Porto Canal

Fonte: Arquivo Porto Canal

O logo do canal é construido com base na fonte Klavica e consiste na palavra
“Porto” em maiusculas sobre um fundo azul e a palavra “Canal” também a maiusculas
sob um fundo preto, dando-se maior relevo ao retangulo onde aparece a inscricao
“Porto”. A cor azul utilizada, como elemento gréfico escolhido para o fundo identifica-
se com a cidade do Porto como elemento que remete para o clube da cidade, para o rio
Douro, principal elemento da zona ribeira do Porto, assim como para o mar que banha a
cidade. O recurso a cor preta como fundo que cobre a palavra “Canal” remete o
observador para uma postura sébria, isenta e séria com a qual o Porto Canal se

apresenta ao seu publico.
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1.8.3 Slogan

O slogan trata-se de uma frase curta, normalmente constituida por ndo mais do
que cinco palavras e que sintetiza o espirito e a missdo da instituicdo. Historicamente o
slogan, palavra proveniente do gaélico “sluagh-ghaim”, era a expressio que
denominava o grito de guerra que incitava os guerreiro celtas a vitdria®. Com o passar
do tempo e com as grandes mudangas sociais atravessadas pela humanidade, o slogan
tornou-se num apelo a compra. No campo da identidade institucional, o slogan deve ser
pensado como um elemento a longo prazo, assim como o logotipo. O slogan é um
complemento a representacdo grafica da empresa que tem como funcdo impulsionar o
alcance da representacdo grafica através de uma frase iconica que sintetize a atitude da
empresa.

Apesar de ndo existir um slogan institucionalmente definido ou que acompanhe

a presenca do logo, a frase que marca o Porto Canal é:

“O norte comeca aqui”

1.9 Comunicacao

A comunica¢do consiste no ato da troca de informacdo ente um emissor e um
receptor, independentemente do meio utilizado. Este ato é essencial a sobrevivéncia
humana assim como ao sucesso empresarial. Para tal acontecer com sucesso foram
definidos modelos para comunicar com os publicos internos e externos, denominados

por: comunicacdo interna e comunicacdo externa.

1.9.1 Comunicacéo Interna

A comunicacdo interna como o proprio nome indica é um instrumento para a
comunicacdo entre os colaboradores da empresa. Ao contrario do que se possa pensar

esta comunicacdo ndo deve estar apenas ao servico das chefias mas sim de todos os

6 Beirdo, Inacio; de Matos, Luis; Fernandes, Anabela; Nunes, Maria Isabel; Rasquilha, Luis;
Vasconcelos, Paulo; (2008)
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colaboradores independentemente da posi¢do que ocupem na hierarquia da instituicéo.
Este tipo de comunicacao envolve o funcionario nos objetivos da empresa e serve como
fator motivacional, capitalizando o valor humano em beneficio da instituicéo.

A comunicacao interna do Porto Canal enquanto instituicdo, seja ela horizontal,
ascendente ou descendente, é feita através de e-mail, telefone e cara-a-cara. Numa
instituicdo de pequena dimensdo estrutural, a proximidade entre os colaboradores e
chefias permite um maior envolvimento com a missao da empresa. Com um recurso a
um nivel de linguagem familiar é possivel a comunicacédo entre colaboradores e chefias.
Desta forma é criado um ambiente quase familiar onde qualquer elemento se sente uma

peca chave e fundamental para o alcance dos resultados pretendidos.

1.9.2 Comunicacéo Externa

Na sociedade moderna a comunicacdo é um meio essencial a sobrevivéncia. No
mundo empresarial 0 mesmo se aplica, a definicdo de uma estratégia de comunicacéao
externa eficaz é fulcral para a identificacdo do publico com o bem que esta produz. O
investimento na divulgacdo do produto, do servico e da missdo da empresa € um
investimento a longo prazo de rentabilidade inegavel. Esta comunicacdo é estabelecida
a partir do departamento de relacdes publicas e a definicdo da estratégia e do suporte da
comunicacdo € da sua responsabilidade. No Porto Canal o responsavel pelas relacdes
externas do canal e do marketing é Miguel VVaqueiro. E a partir do departamento por ele
chefiado que partem as estratégias de comunicacdo externa do Porto Canal. A evolucdo
e crescimento do Canal ao longo dos udltimos 3 anos permitem afirmar que a

comunicacdo externa tem sido uma aposta de sucesso inegavel.

1.10 Analise SWOT

A sigla SWOT significa: Strenghts / Pontos Fortes, Weaknesses / Pontos Fracos,
Opportunities / Oportunidades, Threats / Ameagas.

Podemos entdo depreender que a analise SWOT se trata de uma analise as
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potencialidades e fraquezas de um objeto em estudo. Este modelo estd assente no

modelo de Harvard. Recorrendo a este modelo € possivel retirar as conclusfes

necessarias para a elaboracdo de um plano estratégico da empresa. Num tecido

empresarial desgastado pela crise econdmica e profundamente competitivo, a analise

SWOT permite ao Porto Canal debrucar-se sobre si mesmo e analisar qual a sua

margem de crescimento, as falhas a colmatar e que estratégia adotar.”

Pontos Fortes

Pontos Fracos

-Servico presente em todas as operadoras de
televisdo por cabo

-Equipa jovem

-Conteudo desportivo exclusivamente
dedicado ao FC Porto

-Credibilizacdo da instituicdo através da
contratacdo de profissionais reconhecidos no

meio dos media nacionais

Oportunidades

-Producéo de conteudos multimédia

direcionados para o site

-Abertura a outras regides do pais

-Contetdos dirigidos
preferencialmente ao Norte do Pais

-Repeticao de Contetdos

-Falta de aposta na producéo de

conteudos de entretenimento proprio

-A ligacéo ao FC Porto como fator

limitador de pablico

Ameacas

-Tendéncia a ser confundido com um
canal exclusivamente dedicado ao FC

Porto

-A recente aposta da Benfica TV em

na producéo exclusiva a subscritores

-A concorréncia por parte da CM TV

Através de uma avaliacdo pessoal, depreendi como principais pontos fortes do

7 http://www.iapmei.pt/iapmei-art-03.php?id=2344
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Porto Canal o facto de o servigo ser difundido por todas as operadoras de televisao por
cabo, permitindo assim o alcance de uma audiéncia mais vasta, a média de idades dos
elementos que compdem a equipa de trabalho, o que determina um maior dinamismo no
desempenho dos projetos, a cobertura desportiva exclusivamente dedicada ao FC Porto,
que desta forma cria uma fidelizagcdo com os adeptos do clube enquanto telespectadores,
finalmente a credibilizacdo e conquista de mercado através da contratacdo de
profissionais reconhecidos, desde sempre que o0s rostos da televisdo, desde
apresentadores a pivots de telejornal, possuem fas e simpatizantes, a sua contratacao
por parte do Canal, garante também um aumento das audiéncias.

Como pontos fracos é de salientar o contetdo regional como fator limitador de

publico alvo, a repeti¢do de contelldos como caracteristica que determina o desinteresse
do telespectador e a consequente perda de audiéncias, a falta de aposta na producéo de
contetdos de entretenimento préprios como elemento limitador ao crescimento do
Canal e por fim, a liga¢do ao FC Porto como condicdo limitadora de publico alvo.
As principais oportunidades de crescimento do Porto Canal prendem-se com a recente
aposta na producdo de contetidos online e a recente aposta em programas direcionados a
contetidos de outras regides, que se pode tornar num agente para a captagdo de novos
publicos.

O fator ameaca é determinado por elementos como a ligagdo ao FC Porto, onde
0 sucesso do canal fica diretamente influenciado pelo sucesso desportivo do clube, a
recente aposta da Benfica TV na producdo dedicada unicamente a subescritores do
servigo pode influenciar os adeptos do FC Porto a procurarem 0 mesmo tipo de servico
e por fim a recente aposta do jornal “Correio da Manha” no canal CM TV cria um novo

elemento de concorréncia de mercado.
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O estagio consiste numa mais-valia para o plano curricular de qualquer
formagédo, na medida em que o formando tem um contacto real com o quotidiano de
uma empresa. Desta maneira, constitui uma experiéncia que apela a capacidades que s
em ambiente laboral podem ser desenvolvidas.

O estagio curricular é um periodo de trés meses de experiéncia profissional
assente num protocolo estabelecido entre a entidade formadora, o Instituto Politécnico
da Guarda, e a entidade promotora. O protocolo define as normas a que o estagio esta
sujeito e sobre as quais o desempenho do aluno vai ser avaliado. Este tipo de estagio
visa complementar o plano de estudos do aluno, de forma a integra-lo no meio laboral
através da aplicacdo das competéncias adquiridas durante a sua formacgdo. Num pais
onde o desemprego jovem se situa nos 36,5% (dados relativos a Outubro de 2013)%, é
cada vez mais importante que os recém-formados se encontrem preparados para entrar
no mercado de trabalho ja com capacidade de resposta as necessidades do mesmo.

Como estagiario, a observacdo e a participacdo foram determinantes para a
integracdo na equipa de trabalho. Numa primeira fase, expus os conhecimentos e
competéncias técnicas que poderiam ser Uteis no contexto a que me adaptava e,
posteriormente, encarei com determinacdo e empenho os desafios que me foram
propostos. Tal desiderato obrigou a aprofundar e a consolidar os saberes adquiridos
durante a anterior formacdo curricular, quer nas ferramentas da area da multimédia,
quer na producdo de textos jornalisticos. Timing é o fator chave para o sucesso de um
conteddo jornalistico (informativo) e foi esta premissa que esteve na base do meu

percurso no Porto Canal.

2.1 Plano de Estagio

O plano de estéagio, elaborado pelo aluno e pelo supervisor na organizacdo de
acolhimento, deve corresponder a um consenso entre 0s objetivos que o aluno
estabeleceu para o estagio e as necessidades que a entidade promotora pretende que o
estagiario responda, durante o seu periodo do estagio.

8 http://economico.sapo.pt/noticias/desemprego-na-ocde-mantevese-nos-79-em-
outubro_183371.html
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2.1.1 Objetivos Especificos

Segundo o regulamento de estdgio para o 1° ciclo em Linguas e Relagdes
Internacionais da UTAD, “A escola moderna sera aquela que aprofundar melhor o
bindmio diploma/emprego e ndo aquela que viva fora dessa realidade essencial que é a
da utilidade e aplicabilidade diretas do conhecimento académico no exercicio de uma
profissdo”®. Foi com base nesta filosofia que se estabeleceram as principais diretrizes a
seguir durante o estagio na redacdo do Porto Canal. Tendo em conta a formag&o obtida
durante a frequéncia do 1.° ciclo em Comunica¢do Multimédia, foram definidos como
principais objetivos para o estagio curricular colaborar na edi¢do de noticias e na gestao
de conteddos online, conceber infografias e aplicar outras competéncias no ambito da

multimédia em funcdo das necessidades internas.

2.1.2 Atividades a Desenvolver

Desde o primeiro contacto que mantive com a entidade promotora do estagio,
ficou claro que este iria ser pautado pela experiéncia e pelo contacto. Ficou acordado
entre ambas as partes (estagidrios/orientadora e supervisor/entidade promotora) que
seria da minha responsabilidade a producdo de infografismo para o site (até ai
inexistente), iria colaborar na gestdo de contetdos online, edicdo de noticias, selecdo de
noticias através do feed Lusa e conversao de videos para posterior alojamento no site.

Assim, tive oportunidade de explorar as duas areas que compdem a minha
formacdo académica (a Comunicacdo e a Multimédia) e pude compreender o quédo
determinante é para o sucesso profissional a polivaléncia e a adaptacdo ao meio. E de
ressalvar a importancia que estas atividades significaram na compreensdo do papel da
Comunicacdo Multimédia no jornalismo e nos media modernos. Num mundo cada vez
mais competitivo, onde o jornalista domina muito mais do que a arte de relatar o
acontecimento, é essencial o dominio das ferramentas de multimédia. Aquele que

conseguir dominar a imagem, o audio, o video e, se possivel, souber combina-los com o

9

http://www.utad.pt/vPT/Area2/OutrasUnidades/GAIVA/estagios/Documents/Est%C3%A1gi0%?2
0LRE%202013_2014/Regulamento_Est%C3%A1lgio_LRE_2013_2014.pdf
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texto, possui todos 0s meios necessarios para o0 sucesso profissional no mundo dos
media.

Porque a acdo deve ser precedida do conhecimento e da integracdo do/no
contexto concreto (neste caso, o0 Porto Canal), um dos desafios iniciais, estipulado pela
propria supervisora, consistiu em conhecer devidamente o site e a grelha de

programacéo. Desta fase, resultaram as caraterizagfes que a seguir apresento.

2.3 Caraterizacao do site

O site encontra-se dividido em cinco principais categorias, assegurando, desta
forma, uma melhor acessibilidade e navegabilidade por parte do utilizador. E esperado
que o utilizador chegue até ao conteldo que procura obedecendo a regra dos trés
cliques. Segundo Joshua Porter, “se o utilizador ndo encontrar aquilo que procura apos
trés cliques, ird sentir-se frustrado e deixa o site”?. Dai a preocupagdo do autor do site,
assim como do editor, em dispor os contetdos de forma a que o utilizador se sinta
familiarizado com a plataforma, mesmo que se trate da primeira vez que acede a
mesma.

O site do Porto Canal é composto pelas sec¢des de Noticias, Programas, Videos,

Guia TV e FC Porto.
Dentro da Categoria de Noticias, é possivel encontrar a informacdo que marca a
atualidade. Esta encontra-se dividida nas subcategorias de Ultimas, Norte, Politica,
Economia, Mundo, Pais e Desporto. E importante salientar que as noticias relacionadas
com a atualidade do FC Porto séo alojadas numa seccao especialmente criada para esse
efeito.

A seccdo de Programas € composta por espacos dedicados a cada um dos
programas que compdem a grelha de emissdo do canal. Dentro de cada um desses
espacos, pode ser encontrada informacdo detalhada sobre o conteudo do programa, a

hora de emisséo e qual o apresentador responsavel pela emisséo.

10Traduzido “If users can't find what they're looking for within three clicks, they're likely to get
frustrated and leave the site.” de http://www.uie.com/articles/three_click_rule/
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Na seccdo de Videos, encontram-se alojados os videos dos conteudos exibidos pelo
Canal. Aqui, € possivel encontrar pecas exibidas no Jornal e rabricas de programas de
entretenimento, assim como programas completos.

O Guia TV é uma seccao dedicada exclusivamente a grelha de contetdos que o Canal
ird exibir durante a semana.

Na seccdo FC Porto, sdo apresentados todos os contetidos relativos a atualidade do FC
Porto. Estédo presentes todas as modalidades desportivas, bem como links diretos para a

pagina oficial do clube.

.....
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Precos aumentam na zona euro e na
Unido Europeia em Novembro

Ataxa deinflagao anual da zona euro aumentou em novembro
para 9%, contra os 0,7% verificados em outubro, tal como a
da Uniao Europeia, que foi de 19, face aos 0,9% do més

< Saber mais
anterior, adianta o Eurostat.

Fonte: Agéncia Lusa | Economia
= Bruxelas aprova nona extensao de regime portugués de apoio a banca l{: : I Valter Hugo Mae

= Peso da fiscalidade volta a aumentar na OCDE para 34,6% em 2012

17-12-2013 10:00

Figura 6 - Homepage do Site

Fonte: www.portocanal.sapo.pt (acedido a 17/12/2013)
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2.4 Grelha de Programacéo

A 12 de novembro de 2013, o Porto Canal apresenta uma nova imagem, novos
programas € uma mudanca radical na grelha de programacao, através de uma emisséo
especial conduzida por Maria Cerqueira Gomes.

A nova imagem do Canal é marcada por novos separadores, onde é de salientar
o dinamismo e a simplicidade, para além de um rompimento com o codigo cromatico
associado a antiga imagem do Canal. Nesta nova fase, predomina o recurso ao roxo, ao
azul claro e ao verde, por oposi¢do as cores preta, branca e laranja, que caracterizavam
0s antigos separadores exibidos durante a emisséo.

No entanto, é a programacdo que sofre a mudanca mais significativa, com a
aposta em novos contetdos, novas caras e, consequentemente, novas abordagens aos
temas a que o Canal se dedica. Definitivamente, este € um passo que marca o inicio de

uma nova era nas emissoes e na producdo de contetdos por parte do Porto Canal.

2.5 Atividades Realizadas

O estagio realizado ndo diferiu muito do plano inicialmente definido. Com
efeito, o Porto Canal, como o6rgdo de comunicacdo social em crescimento,
proporcionou-me a oportunidade de explorar diversas competéncias, através da
experiéncia. Desenvolvi infografismos sobre os mais variados temas, com recurso a
pesquisas jornalisticas sobre as tematicas em que estes incidiam. Colaborei na emissao
“Especial Autarquicas 2013”, divulgando dados online através do site e do Facebook do
Porto Canal, bem como com a producdo de imagem para a publicitacdo de debates
promovidos pelo Canal. Este trabalho traduziu-se na producéo de vinte infografias e de

dez textos noticiosos para o site, além da edi¢do de pequenos contetdos em video.

2.5.1 BackOffice e Edicdo Online Porto Canal

Os primdrdios da Word Wide Web ou WWW remontam as décadas de 60/70,

tendo surgido como consequéncia do poder que os media conquistaram. Os Estados
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Unidos da América temiam um ataque por parte das forcas soviéticas que tivesse como
consequéncia a exposicdo de informagdo comprometedora e que dessa forma poderia
enfraquecer a posicao diplomatica do pais. Assim, é criada a ARPANET, uma rede que
tinha como finalidade a troca de documentos de forma segura e sigilosa. Esta rede é
apenas um pequeno passo para aquele que seria 0 mais poderoso veiculo de informagéo
a escala planetaria, que se viria a tornar o maior fenébmeno de massas do século XX.
Seguindo varios processos de aperfeicoamento, World Wide Web chega as massas em
1992, pelas méos de Tim Berners-Lee, um cientista do CERN.

Em Portugal, o primeiro servidor de Web ¢ instalado no LNEC. O primeiro
dominio “.pt” registado por um 6rgao de comunicagao social portugués pertence a RTP,
registado em 1993*, Desde entdo, a internet assume uma dimens&o e uma importancia,
de tal ordem que se tornou imprescindivel ao quotidiano da sociedade moderna. E
absolutamente impensavel idealizar um 6rgdo de comunicacdo social que ndo esteja
presente na rede, uma vez que esta desempenha um papel fulcral na procura de
informacdo *2. Marshall McLuahn afirma que “o meio é a mensagem”, numa
generalizacdo que realca 0 quanto o meio € importante para a transmissdo da
mensagem, de tal forma que as condigBes que este apresenta a podem até alterart®,

A edicdo online do Porto Canal teve inicio em 2006, passando por uma alteracdo
em 2010, altura em que André Arantes assume a coordenagdo desta &rea. O site € alvo
de atualizacdo permanente, contando com contetudos noticiosos em suporte de texto,
video e imagem. Para além da funcdo informativa, o site serve também de suporte aos
conteidos do Canal, apresentando online varios contetdos da grelha de programacé&o.
Atualmente, é inegavel a relevancia do site como cartdo-de-visita aos contetidos Porto
Canal.

A gestdo de conteudos do site € assegurada por um editor online, que tem como
fungéo atualizar permanentemente o conteudo informativo, alojar online os conteudos
produzidos pelo Canal, com vista & manutencdo dos espacos destes no site e ao

cumprimento de compromissos publicitarios, para além de idealizar projetos a serem

11 http://ciberjornalismo.com/mediaportugueses.htm

12 http://www.bocc.ubi.pt/pag/bastos-helder-da-implementacao-a-estagnacao.pdf

13 Marshall McLuahn e Quentin Fiore, 1967, The Medium is the Message: An Inventory of Effects,
Harmondsworh
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desenvolvidos em prol do enriquecimento da informacdo disponivel no site ou que
melhorem a acessibilidade e a navegabilidade do utilizador do mesmo.

O web jornalismo assume toda a sua forca a partir da primeira década do século
XXI. Contudo, trata-se de um subgénero do jornalismo, que, apesar de rico em
potencialidades, sofre de falta de investimento e credibilizacdo por parte dos grandes
grupos de media. Segundo Hélder Bastos, “o ciberjornalismo portugués ndo conseguiu,
pois, afirmar-se em pleno nestes primeiros doze anos, nao tendo conseguido investir em
meios técnicos suficientes e, sobretudo, em meios humanos.” (2012;10). Dai a
importancia do investimento em plataformas que permitam ao jornalista ou técnico de
multimédia manipular contetdos online, com recurso a plataformas de autor que
simplifiguem a gestdo de contetdos alojados em portais. O BackOffice trata-se disso
mesmo: resume-se a uma plataforma de gestdo de conteddos online onde € possivel
editar os contetidos presentes em todas as sec¢Oes do site, alojar video, imagem e texto.
E através desta plataforma que o site do Porto Canal é atualizado permanentemente,
Com recurso a apenas uma pessoa. A particularidade deste tipo de plataformas reside no
facto de o editor ndo necessitar de possuir competéncias de programacéo para a web no

desempenho das suas fungoes.

2.5.2 Feed Lusa

Através deste feed de noticias, fornecido pela Agéncia Lusa, alojado na
aplicacdo de gestdo do site, o BackOffice, é possivel ao editor selecionar as noticias que
pretende partilhar no site, tendo a possibilidade de as alojar com diferentes niveis de
destaque e em diferentes sec¢des do mesmao.

Este feed é fornecido através da celebracdo de um contrato de prestacdo de
servigos entre a agéncia noticiosa e o Porto Canal. Desta forma, é otimizado o tempo e
0s recursos humanos da redagdo, uma vez que sdo reduzidos os recursos dedicados a
busca de informacdo, de matéria noticiosa, e também o tempo dedicado & construcao e
tratamento de noticias. Na sociedade da informacéo, a rapidez e a eficiéncia na procura
da informagdo séo fulcrais ao sucesso da atividade jornalistica, onde esta ferramenta

(feed Lusa) assume um papel essencial para o funcionamento da redagao.
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2.5.3 Infografismo

Layan Eloise afirma que “infografia € um processo de escrita da informacéo. O
termo é de facto uma jungdo da expressdao americana ‘information graphic’, inventada
nos anos oitenta, a traduzir por ‘grafismo da informagdo’ ” (2012: 7)!*. Devido a
crescente popularidade do infografismo nos meios de comunicacdo social, e tirando
partido das vantagens da multimédia, foi-me proposto desenvolver infografias, com a
finalidade de criar um espago dedicado a esse contetdo no site.

Numa primeira fase, foi decidido realizar uma abordagem através de HTML5
para a criacdo de uma infografia dindmica sobre os incéndios que assolaram o territorio
portugués este verdo. Atualmente, a grande parte das infografias dindmicas produzidas
para a web sdo criadas com recurso a Flash, mas, como este formato nédo é lido pela
totalidade dos dispositivos moveis, foi preterido face ao HTML5. No entanto, esta nova
linguagem de programacdo ainda ndo é aceite por todos 0s navegadores, o0 que impede a
acessibilidade ao conteudo. Assim sendo, nos projetos seguintes foi decidido recorrer a

infografia estatica. (Anexo 1V)

Maria Luis Albuguerque

Maria Luis Albuquerque e as SWAP

9 02 de Julho

Infografia sobre a polémica das SWAP desde 2 de julho de 2013 a 17
de Setembro de 2013. Elaborada a partir da pesquisa de noticias nos

media nacionais, obviamente relacionadas com este caso. Recurso a

icones e pictogramas, baseando-se numa timeline.

14 Traduzido do original “le infographie est un procédé d’écriture de l'information. Le terme este n
fait une contraction de l'expression américaine «information graphic» inventé dans les années 80. A
traduire par «graphisme d’information»”.
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Termémetro Eleitoral Termometro Eleitoral

O tema desta infografia é a proximidade das sedes de campanha dos
candidatos as eleigdes autarquicas nos municipios do Porto,
Matosinhos e Gaia. Para a sua elaboragdo, contactei via telefone as
principais Concelhias dos partidos, de forma a saber a localizagdo

exata destas. Trata-se de wuma infografia de base

Dr 200000 csTHTJed@ 00

cartografica, com recurso a icones e pictogramas.

Cobertura Autdrquicas Cobertura Autarquicas - Porto Canal

Porto Canal

wewwwe Infografia elaborada para publicitar o especial informativo dedicado
b“ as eleicdes autarquicas 2013. Nela, sdo realcados os pontos
geograficos onde se encontram equipas do Canal, assim como os
principais responsaveis pela edi¢do. Caracteriza-se pelo recurso a

base cartografica, iconografia e graficos.

Resultados Nacionais

figzecooomss Trata-se de uma infografia dedicada aos resultados eleitorais.

Recorre a um grafico principal, que tem por funcdo destacar o peso

— a— de cada um dos partidos nos resultados finais. Para a sua elaboracao,

919 Mandatos
it

9
1.809.300 votos

utilizei dados divulgados no site dedicado as autarquicas 201315. A
partir desta infografia, foi definido o layout a utilizar nas infografias

seguintes.

AUTARQUICAS 2013

Principais Mudangas
Infografia dedicada as principais mudangas decorrentes das eleicdes
autarquicas 2013. Recorri a iconografia e os dados sao provenientes

do site das autarquicas 2013.

15 www.autarquicas2013.pt
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Orcamento de Estado 2014
Infografia dedicada ao Orcamento de Estado para 2014. Aqui, sdo
abordados os principais impactos e as principais medidas que

podem vir a ser aplicadas. E utilizado unicamente o grafismo.

Orcamento de Estado 2014 - Pensdes de Sobrevivéncia
Infografia sobre o corte das pensbes de sobrevivéncia previsto para o
Orcamento de Estado de 2014. Distinguiu-se pela juncéo de tabelas e

grafismos, para uma explicacdo detalhada dos cortes a serem feitos.

Negdcios Angolanos na Bolsa Portuguesa

Infografia ilustrativa da investigacdo em detalhe sobre os
principais investidores angolanos em Portugal e as principais
empresas onde estes investem. Para enriquecimento do trabalho,
foi efetuada uma vasta pesquisa nos media nacionais sobre o
tema. Utilizei grafismo e esquemas, de modo a apresentar de

forma clara a interligacao entre os investidores.

Contestagdo Sindical as Medidas do OE 2014

A 25 de Outubro de 2013, tiveram inicio quinze dias de
contestagdo ao OE 2014, que tiveram como consequéncia a
paralisacdo de varios setores de transportes publicos. Apliquei
esquemas e iconografia, de forma a explicitar as particularidades

da greve e os dias agendados.
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Mog¢ambique Crise Politica/Guerra Civil

Esta infografia é dedicada a crise politica atravessada por
Mogambique. Esta crise atingiu o seu pico em outubro de 2013.
Elaborei, entdo, esta infografia com recurso a apenas iconografia.
Como fontes de informacao, utilizei as noticias do arquivo do Canal,

assim como, fontes proprias da redagao.

A lingua portuguesa pelo mundo
Infografia dedicada a presenca da lingua portuguesa pelo mundo.
Trata-se de uma infografia de base cartografica, que marcou o inicio

de um novo layout para o infografismo do Porto Canal.

Portugal/Mog¢ambique; relacdo comercial
Infografia dedicada a comparacdo da balangca comercial entre
Portugal e Mogambique. Sdo unicamente utilizados graficos (barras

ou circulares). Os dados apresentados sao de fonte do Canal.

Cinco anos de caso BPN

Apds cinco anos de noticias sobre o caso BPN, foi-me proposto elaborar
uma infografia que compilasse todos os dados a ele relativos. Foi, entéo,
elaborada uma infografia com recurso exclusivo a iconografia, que

permitiu uma ampla exploragéo do caso.
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Violéncia doméstica

O caso de viloéncia domestica entre duas figuras pablicas serviu de
alerta para um problema real. Esta infografia teve por base o recurso
a iconografia e ao uso de graficos. Toda a informagdo proveio da
APAYV como fonte.

O crescimento econoémico em Portugal e na UE
Esta infografia surge na sequéncia da divulgacdo, pelo INE, dos
dados relativos a evolucdo da taxa de desemprego no terceiro

trimestre. Recorri ao grafismo como esquema e graficos.

Movember

Na Autralia, um grupo de amigos criou um movimento que angaria
fundos para a sensibilizacdo sobre as doencas masculinas. Este
movimento tomou em poucos anos propor¢cdes de tal forma
importantes que, neste momento, é ja considerado uma das ONG
mais importantes do mundo. Esta infografia contém gréaficos e

iconografia como principais elementos.
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Nove maiores desastres naturais da ultima década

O tufdao Haiyan, que atingiu recentemente as Filipinas, esteve na base
desta infografia que retrata os nove maiores desastres naturais da
ultima década. Trata-se de uma infografia de base cartografica, com
recurso a iconografia, terminando com a apresentagdo do percurso do

tufao Haiyan.

Rato Mickey: 85 anos de imagindrio
Na contexto do octogésimo quinto aniversario do Rato Mickey, foi
elaborada uma infografia com recurso a uma timeline, que explica a

evolucdo da personagem.

Inquérito a Natalidade
Com base nos dados divulgados pelo INE acerca da Natalidade em
Portugal, criei uma infografia que compila os principais motivos que

levam os portugueses a decidirem nao ter mais filhos.
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2.5.4 Especial Autarquicas

A 12 de Novembro de 1976, realizaram-se as primeiras eleicdes autarquicas em
Portugal. De acordo com Antonio Teixeira Fernandes, “Tem-se vindo a assistir a um
crescimento das competéncias das autarquias. A Constituicdo da Republica Portuguesa,
de 1976, consagra legalmente o poder dos municipios, remetendo para legislagdo
ordinaria a definicdo do quadro de exercicio das suas atividades” (1994:36).
Consequentemente, a importancia adquirida pelas elei¢bes autarquicas no panorama
nacional traduziu-se com especial destaque no quotidiano da sociedade portuguesa.

As elei¢Bes autarquicas marcam o panorama politico portugués e, usualmente,
apresentam resultados que servem como pontos de partida para a reflexdo dos principais
partidos nacionais realizam, tendo em vista a sua preparacdo para as elei¢bes
presidenciais. A campanha autarquica de 2013 nao foi excecéo, pelo que o Porto Canal
apresentou uma cobertura das campanhas nas capitais de distrito mais importantes do
Norte do pais. Foram organizados debates com os candidatos a Aveiro, Braga, Porto,
Viana do Castelo e Vila Real, com particular énfase na eleicdo no bloco informativo
“Jornal das Autarquicas”, conduzido por Fernando Tavares.

A cooperagdo neste projeto envolveu a criacdo de imagens para a divulgacéo dos
debates via Facebook e a realizacdo de infografias sobre os meios da estacéo envolvidos
na emissao especial do dia das elei¢cdes, bem como acerca dos resultados.

Na noite das autarquicas, colaborei ainda ativamente na gestdo e divulgacdo online dos
resultados, juntamente com o respetivo editor, André Arantes, numa jornada que teve

inicio as 15h do dia 29 de setembro e terminou as 02h do dia 30 de setembro.

2.5.5 Producéo de Textos Jornalisticos

Apesar de ndo haver uma designacao especifica para a producdo de textos para a
web, a construcdo deste tipo de noticia pode inserir-se em ciberjornalismo, jornalismo
digital, jornalismo online, jornalismo hipertextual ou jornalismo electronico. Na
sociedade moderna, o jornalista ndo é apenas aquele que escreve, assim como 0 camara

ndo se trata apenas de quem recolhe a imagem. Ambos se completam e consolidam o
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trabalho do outro, podendo ser apenas um profissional a realizar todo o trabalho desde o
acontecimento até a finalizacdo da peca.

A partir de determinada altura, foi-me solicitado que produzisse os textos que
iriam acompanhar as infografias que elaborava ou, entdo, para relatar noticias que
fossem de especial interesse para o site e que nenhum dos jornalistas da redagéo tivesse
ainda desenvolvido. Para tal, foi necessaria uma adaptacao pessoal em termos de escrita
e correcdo da estrutura narrativa, de forma a responder a questdes como “O qué”,
“Quando” e “Onde”, tendo em conta a necessidade de trabalhar a definicdo da
hierarquia de importancia dos factos a relatar no corpo de texto. No ambito desta
atividade, afigurou-se evidente a importéncia da polivaléncia do jornalista e daqueles

que colaboram na producao jornalistica. (Anexolll)

2.5.6 Telejornal de Sexta e Segunda

O Jornal de Sexta- Feira e de Segunda-Feira constituem momentos especiais nos
blocos informativos do Canal. Apresentados por Julio Magalhdes, contam com a
presenca de varios comentadores e espacos de opiniao.

No altimo més de estagio, surgiu a oportunidade de colaborar na producdo de
conteldos para uma mesa interativa desenvolvida pela empresa JP Sa Couto (JP
Inspiring Knowledge ). Esta mesa foi introduzida nestes blocos informativos com a
finalidade de permitir ao apresentador e aos comentadores o recurso a ferramentas de
multimédia, como forma de enriquecer o conteudo da informacdo. Neste ambito,
participei no planeamento e elaboragédo de Layouts e interatividade. Tratando-se de um
recurso inovador, de que nem 0s media nacionais dispdem, foi uma oportunidade Unica
de enriquecimento e de exploracdo, que em muito contribuiu para a construcdo de uma
percecdo sobre o papel que a multimédia pode assumir a curto prazo nos meios de

comunicacéo social.
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O estgio é uma etapa essencial para a conclusdo do primeiro ciclo de estudos
no ensino superior. E através de uma primeira experiéncia profissional que é
consolidada a formacdo e o conhecimento obtido durante a frequéncia de uma
licenciatura. Marca, por isso, 0 principio de um percurso, iniciado com 0s primeiros
passos no mundo profissional com o apoio de orientadores e supervisores. Gragas a este
processo, o finalista tem a possibilidade de compreender melhor a sua area de formacao
e de construir novas bases para a sua integragao futura no “espirito” de trabalho e numa
estrutura funcional e hierdrquica. Com efeito, foi através do estagio curricular que
consegui compreender qual o espaco a preencher pelos técnicos de Comunicagdo
Multimédia no mercado dos media.

Ao longo do meu percurso enquanto estudante do IPG, fui ouvindo afirmacdes
sobre o facto de o ensino politécnico constituir uma limitacdo, que marca negativamente
os recém-licenciados no seu percurso profissional. Tal pressuposto deve-se a
caracteristicas associadas aos institutos politécnicos, por se tratarem, geralmente, de
instituicbes de menor dimensdo, que na sua grande maioria se estabeleceram fora dos
grandes centros urbanos, com o intuito de combater a desertificacdo do Interior do pais.
Durante o estagio, convivi com varios alunos proveniente de outras instituicdes, desde
estabelecimentos publicos a estabelecimentos privados, e de diversos graus académicos,
e pude comprovar que, quer a nivel de conhecimentos teéricos, quer a nivel de
competéncias técnicas, a qualidade do ensino no Instituto Politécnico da Guarda e,
particularmente, na Escola Superior de Educacdo e Desporto, em nada fica atras de
instituicbes como a Universidade do Minho ou o ISMAL.

Ademais, é de ressalvar as vantagens que a formacdo em Comunicagdo
Multimédia garante, uma vez que me senti capaz de desenvolver na plenitude a
atividade jornalistica e de pdr em pratica os conhecimentos obtidos na area da
multimédia, sendo que a combinacdo destas duas areas configura uma das ferramentas
mais poderosas no contexto dos media modernos.

Posso afirmar que o estagio foi, indubitavelmente, um passo fulcral na consolidacéo de
conhecimentos adquiridos ao longo dos trés anos curriculares, essenciais no futuro
profissional. Esta fase complementar da licenciatura € essencial ao desenvolvimento da
capacidade de integracdo numa equipa, assim como para a de adaptacdo a uma realidade

organizacional, uma vez que ser parte integrante de uma estrutura pressupbe um
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conjunto de atitudes e posturas que o individuo deve aprender ou aperfeicoar. O estéagio,
como uma entrada, apoiada, no mundo profissional é, sem divida, positivo e benéfico a

formacéo superior do aluno.
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Termometro Eleitoral - Porto, Vila Nova de Gaia e
Matosinhos

Termometro Eleitoral

Porto, Vila Nova de Gaia e Matosinhos

Autarquicas 2013

Antirdo Pacnda - P5

Sede de Campanh 3
Fermando Queirts - BE

Sede e Campanhax 2
Gasthoeme Preo - ndegeadeate
e de Campanda

Sk P Rodrigoes - COU
Sede de Campanda 4

Manoel Mal - CO5

Sade che Campanda |
Oarcdo Crz - TP

Sede de Campanha *
Pedve da Vinka Costa - 95D
Sede do Campanh &

Costa Pessian - PTP
Sode e Campanh *

Jood Cardos Samics - PCTRAMEPP
Sede de Campanha 1
. PN i
m Uma pessoz gostz dsio. 54 o pimeino enve o
%Us amMiQos

24-03-2013 12:58 | Politica
Porto Canal

Nas principais cidades deo distrito do Porto o termémetro eleitoral esté no limite.
Rui Rio sai, obrigateriamente, do Porto com a possivel entrada de Menezes que
atravessa o Douro, de Vila Nova de Gaia para secandidatar a cdmara. Em
Matosinhos Guilherme Pinto sai do PS e candidata-se sozinho contra o seu nimero
dois, Anténic Parada. Em Gaia Guilherme Aguiar ia sende o nimero um de Menezes
mas vai a votos como independente, Carlos Abreu Amorim éo candidato do
PPD/PSD.

JORNAL DA SEMANA

sexta as 20:00

PAIS

JLTIMAS NOTICIAS

Portas reeleito pede ajuda ao PS para fimda
‘troika’ e vinca sucesso da coligagao

Sete distritos de Portugal Continental em
alerta amarelo devido a chuva forte

Prejuizos causados pela tempestade em
Matosinhos rondam os 4 ME

Portas pede ajuda ao PS para ofimdo
programa de assisténcia

Distribuig@o de fundos para combate a
incéndios nao deve perder "nog3o da
prioridade” - Sec. de Estado
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Aguardado com expectativa, tém sido escassas as informacgdes reveladas pelos
membros do Governo sobre o dossier. Maria Luls Albuguerque e Paulo Portas ndo
se pronunciaram scbre, por exemplo, possivels alteragdes ao VA da restauracao,
mas o vice-primeiro ministro i assegurou que nao ira haver agravamento da
carga fiscal para as familias. Palavras contrariadas por Maria Luis Albuguergue
que avangou que os salarios na Fungao Plblica, acima dos 600 euros, poderdo
sofrer um corte de 1096 |& no prosimo ano, tal como um corte de 15% nos subsidios
do Estado.

580 trés os sectores nucleares onde se podem aplicar directamente as alteragdes:
as familias, a restauragdo com a possivel mudanga do VA e as empresas com a
anunciada alteragdo do IRC.

O possivel programa de rescisdes amigawveis na Fungio Pablica, a aplicacdo de
uma nowva taxa de Contribuicdo Extracrdinéria de Solidariedade para as pensdes
acima de TODDE, a criagdo de uma tabela dnica de suplementos, o aumento do
horaric laboral da Fungdo Pablica, a possivel alteracio do VA da restauragio, o
corte de 1036 nos salarios acima de 600€, a nova T5U sobre as pensdes, a possivel
alteracdo no IVA da restauracio sdo das alteragdes mais aguardadas.

Mo proximo dia 15 de Outubro é revelado, em definitive, o Orgamento de Estado
para 2014,

viflsgal
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Aguardado com expectativa, tém sido escassas as informacgdes reveladas pelos
membros do Governo sobre o dossier. Maria Luis Albuguergue e Paulo Portas nado
se pronunciaram sobre, por exemplo, possivels alteragdes ao IVA da restauracio,
mas o vice-primeiro ministro ja assegurou que nao ira haver agravamento da
carga fiscal para as familias. Palavras contrariadas por Maria Luls Albuquerque
que avangou que os salarios na Fungao Pablica, acima dos 600 euros, poderdo
sofrer um corte de 109 j& no proximo ano, tal como um corte de 15% nos subsidios
do Estado.

S&0trés os sectores nucleares onde se podem aplicar directamente as alteragdes:
as familias, a restauracio com a possivel mudanga do VA e as empresas com a
anunciada alteracio do IRC.

O possivel programa de rescisdes amigéaweis na Fungio Plablica, a aplicagio de
uma nowva taxa de Contribuicio Extracrdinaria de Solidariedade para as pensdes
acima de TDOOE, a criacio deuma tabela dnica de suplementos, ¢ aumento do
horéaric laboral da Fungio Plblica, a possivel alteragio do VA da restauragdo, o
corte de 1096 nos salarios acima de 600€, a nova TSU sobre as pensdes, a possivel
alteracio no IVA da restauragio sao das alteracdes mais aguardadas.

Mo proxime dia 15 de Outubro é revelado, em definitive, o Orgamento de Estado
para 2014,
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Porte Canal

A BBC Mews escolheu a cidade do Porto para servir de retrato & situacdo social e
econdmica que Portugal atravessa. Nigel Cassidy, o jornalista que assina a
noticia, mostrou-se profundamente "estupefacte”. "Indmeras lojas fechadas e
quarteirdes inteires ac abandone” sdo o cenaric descrite pele jornalista inglés,
que nas suas palavras véo Porto a transformar-se numa "Detroit” ou "mini-

Havana".

De passagem pelo bairro das Fontainhas ésurpreendide por mulheres que lavam a
roupa em tanques comunitarios de pedra e onde a dgua gelada corre por um cana.
"Trata-sedeum pais da UE eda segunda maior cidade portuguesa" @ encontrar o
que descreve coma "o equivalente medieval de uma lavandaria” € acs olhos do
jernalista, umsinal clare de que ha graves dificuldades econdmicas numa cidade
onde "cada esquina & um monumento a crise”

E apontado o sentido de oportunidade da "The Worst Tours" um servigo criado um
grupa de arquitectos desempregados que visa mostrar o Porto real, "das ruas de
ma fama &s tascas e os mercados degradados". Estes passeios mostram o
impacte do programa de ajustamento "imposto pelo resgate financeire”. Sendo
apenas um dos exemplos apontades. Mo artige sdo apresentados ainda casos de
empresas que lutam contra a crise e casos particulares de sujeitos que perderam o
emprego e que por "forca das circunstancias” foram obrigados a regressar ao
negdcio de familia.

Odesemprego estd a cair mas continua a rondar os 16% e esta visita ac Porto é
descrita comouma "ilustragdo bastante grafica e real do longo caminho gue
Portugal ainda tem que percorrer”. Enguanto isso a cidade Invicta continua a
"ostentar as cicatrizes" da situacido que o pais atravessa.

viflsfa
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Porto Canal

A policia de Los Angeles evacuou o Aeroporto de Los Angeles apés um tiroteio.

Otrafego aéreo encontra-se parado. Fontes peliciais confirmam a existéncia de
dois feridos, um agente policial e o alegado autor dos disparos. Os acessos ao
aeroporto encontram-se bloqueados.

(Em actualizagdo)

wifjsfal
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A marca de refrigerantes "Pepsi" resclweu mostrar ¢ seu apoio a seleccao sueca
através deuma campanha langada no seu portal. No primeire "post"” feito antes do
jopo da primeira mao do Portugal-Suécia, os adeptos suecos eram convidadeos a
clicarem "gosto" numa imagem de Cristiano Ronaldo representado na forma de
um boneco de pano semelhante aos utilizados em rituais de "wodu”. Porcada
"gosto” a marca prometia espetaruma agulha no boneco.

Mo dia seguinte € partilhada no site uma foto do boneco coberto de agulhas. Apds
a derrota frente a selecgdo das quinas, a marca partilha uma foto do crague
portugués esmagado por uma lata de bebida, prometendo "voltar a tentar em
casa". Toda esta campanha ganha novos contornos quando apés a vitéria de
Portugal na segunda mao, a Pepsi partilha uma foto do jogador "amarrado”
deitado sobre uma linha de comboio.

Os adeptos portugueses nac acharam piada a "brincadeira" endctardarama
manifestar-se nas redes sociais, surgirando diversos apelos ao boicote 8 marca de
bebidas. A pagina "Nunca mais vou beber Pepsi” |4 conta com 30,097 "gostos.”
Entretandc os protestos na pagina oficial da Pepsi Portugal também nao
tardaram.

Entretanto a marca ja emitiu um pedide de desculpas na sua pagina do facebook.

wifl3gal
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Micolas Maduro, presidente da Venezuela, anuncicu ter assinado um decreto em
que antecipa a celebragdo do Natal para Novembro.

O presidente afirma que a sua inten¢ao é "dar animo" ao povo Venezuelano e que
wé nesta medida uma forma de "travar a violéncia® e os distirbios. Afirma ainda
que "ndo ha nada como um cantico de Natal".

AVenezuela atravessa uma grave crise socicecntémica e segundo um relatério do
Banco Central ha diversos produtos essenciais que comegam a faltar nas
prateleiras do supermercados. Maduro receia que esta crise ponha em causa a
revolucido bolivariana e joga com as emogdes da populagio venezuelana, tendo ha
dias mostrado na televisado nacional uma suposta imagem onde a Hugo Chavez
tinha aparecido a um grupo de operarios quetrabalhava na escavagao deum tinel
no bairre Libertador de Caracas.

Celebrado a 25 de Dezembro, por determinagao do Papa Libéric em 354, o Natal
cristdo celebra o nascimento de Jesus Cristo. O presidente da Venezuela decidiu
antecipar esta data como forma de "derrotar a amargura” que afecta o pais.

Mo més passado Maduro criou a secretaria de Estade da Felicidade sem daruma
justificagao politica para a medida.

Ao oo e R e o pElbIoo ermecadara chou W Ao o o S Gl o peesnea 5 oo Tes sebeboree ol mmacra da ) ream urd U e
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GMNR vitima de ataque cardiaco apdés manifestacao

22-11-2013 18:11 | Palks

m:&-}n;'ﬂ: O SIS O TELE MigOS & QoS
Pore Canal ESto.

Um militar da GMR natural de Marmeleiro, concelho da Guarda, faleceu apds ter
estado presente na manifestacio desta guinta-feira em frente ac parlamento,
avanga o jornal "A Guarda".

O militar, de 44 anos, fol vitima deuma paragem cardiaca ecaiu inanimado em
plena rua. Encontrava-se acompanhade por um irmae, também militar, e cumpria
servico na zona de Lisboa.
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Maria Luis Albuquerque

02 de Julho

Maria Luis Albuquerque toma posse como
ministra das Financas, num dia marcado pelo
pedido de demissao de Paulo Portas.

Marido de Maria Luis Albuquerque

O € contratado pela EDP. O ex-Jornalista,
oy dispensado do Diario Econdmico,
03 de Julho d assume fungdes de consultor na empresa
EDP que a mulher privatizou.
Pedro Rodrigues Felicio afirma aos deputados ter P
23 de Julho informado, através de email, Maria Luis Albuquerque hd
sobre as perdas potenciais destes contratos toxicos. EMAIL

Vitor Gaspar afirma que Maria Luis Albuquerque
30 de Julho conhecia «em profundidade» a questao das swap.

informacgao. Ex-secretdrio de Estado do Tesouro

mantém o que disse na comissao de inquérito aos
METRO PORTO swaps.

- Costa Pina acusa Maria Luis Albuguerque de omitir
01 de Agosto H

O ex-ministro das Financas, Teixira dos Santos,

garantiu que nunca deu concordancia aos %
03 de Agosto 'swap' para baixar artificialmente o défice
propostos pelo Citigroup. CITIGROUP
Almerindo Marques, ex-presidente da Estradas de
a Portugal, assegurou que a *luz verde" foi dada pela atual
16 de Setembro EP ministra das Finangas enquanto responsavel de uma
agéncia estatal.

Ministra das Finangas desmente Almerindo Marques
e garante que " as condigdes dos swaps oferecidas

17 de Setemb
LR pelo banco financlador ndo eram conhecidas do IGCP",
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Termometro Eleitoral

Porto, Vila Mova de Gaia e Matosinhos

Autadrquicas 2013

Artdnio Parada - PS
Sede de Campanha: 3

Me Eleitores :

Vila Mowa d= Gaia 256423
Porto 220.782
Matosinhos 145 600

Fernando Queindz - BE
Sede de Campanha: 2

Guilherme Pinto - Independents
Sede de Campanha: 5

oea

José Pedo Rodrigues - COU
Sede de Campanha: 4

-
:J._i-

Manuel Maio - 06
9 Sade de Campanha: 1
Chimera Matosinhos
Munidpal

de Matosinhos
2.4
s
WP,
]

Orlando Cruz - FTP
Sede de Campanha: *

Pedro da Winha Costa - P50
Sede de Campanha: &

Costa Pereira - PTP
Sede de Campanha: *

s A Cabad

Joss Carlos Santos - PCTR/AMBPP
Sede de Campanha: 1

José Soeino - BE
Sede de Campanha: 3
. SBo Benta
Luis Filipe Menezes: PSOVPPM
Sede de Campanha -2

Manuel Pizarro - PS/PAN
Sede de Campanha: &

Nuno Cardoso - Independents
Sede de Campanha: *

9 Ponte Luiz|

Vila Nova de Gaia

Pedro Carvalho - COU
Sede de Campanha: 5

a:-"""’#'

PBui Moreira - Independenite
Sede de Campanha: 4

Carnara

[T
de

Eduardo Witor Rodrigues- PS

Sede de Campanha- 2

Jorge Sarabando - COU

Sede de Campanha: 5

1. Guilherme Aguiar - Independente
Sede de Campanha: 4

Manus Almeida - FTP
Sede de Campanha: *

D 2000CJOC2TH-PPCO @

M. Vigira Machado - Independente
Sede de Campanha: &

ha o ric fal pomival damificar s ksl

— PORTOCANAL
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Cobertura Autarquicas

Porto Canal

Distribuicao das equipas

Exterlor

Porto Vila Nova de Gaia  Matosinhos

e ' Popuiagao ' S '
-------------- Candidatos

aSede'

Apresentacao: Coordenagao: Apoio a Coordenagao: Online: Producao:
Jalio Magalhdes  Domingos de Andrade  Alexandra Martins André Arantes Daniela Rocha
Fernando Tavares Vanda Balieiro Milene Fernandes

Sara Barbosa

Porto: Braga:

Cobertura Autdrquica f Cobertura regional - Tamega Cobertura regional
Ana Rita Basto Antonio Nobre Ana Leite
Carla Ascl::lo ' Paul Mckeown " Andreia Abreu
" "Mo Cama;l;o' da Silva Henrigue Rocha
bl Aveiro: .Alto Mlnho

Vila Nova Gaia

—  PORTOCANALPT




RESULTADOS NACIONAIS

1 [

PS

919 Mandatos
149 Presidentes

36,26% PSD 16,65%

526 Mandatos
85 Presidentes

119 Maiorias 75 Maiorias
1.809.300 votos 830.690 votos

213 Mandatos
34 Presidentes
29 Maiorias

552.437 votos

CDS-PP

47 Mandatos
5 Presidentes
5 Maiorias

151.361 votos

113 Mandatos
13 Presidentes
8 Maiorias

344.716 votos

8 Mandatos
O Presidentes
0 Maiorias

120.942 votos
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AUTARQUICAS 2013

ONDA INDEPENDENTE

Num pais habituado a ver o mapa politico “pintado”

de laranja e rosa, os movimentos de cidadaos deixam
uma nova marca no plano autarquico nacional em
2013. Conquistam 13 municipios, entre eles o do Porto,

onde foi eleito Rui Moreira.

-

@ Rui Moreira conquista uma vitoéria histérica
na cidade invicta, impondo uma “pesada”
derrota a Luls Filipe Menezes.

Os numeros da vitoria :

I -5
45.411 (votos) LU’ 6 mandatos Kl 50.125 € (propaganda
eleitoral de exterior)

8) 0 PSD Madeira sai como um dos principais
derrotados destas eleicoes. Perde 11 municipios
de entre 0s quais 2 para listas independentes.
Alberto Jodo Jardim assume que se trata do “pior
resultado da histdria do partido”.

@ Guilherme Pinto, eleito em 2005 e 2009
presidente da autarquia pelo PS, desfiliou-se do
partido e vence as elei¢des autarquicas como
independente.

Os numeros da vitoria :

1 .
32.014 (votos) iy 6 mandatos ki

8 Paulo Vistas é eleito presidente da camara
de Oeiras pelo movimento Isaltino Oeiras Mais a
Frente, sucedendo a Isaltino Morais, que esta
preso.

Os nameros da vitoria :

23.071 (votos) L@ ; 5 mandatos ki

PORTO
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ORCAMENTO DE ESTADO 2014

Impacto do OE 2014

No préximo dia 15 de Outubro é revelado o Orcamento de
Estado para 2014. Aguardado com grande expectativa, tem sido
escassa a informacao revelada pelos membros do Governo sobre o

futuro do pais.

Corte de
10% nos
saldrios acima
de 600€
Nova TSU
sobreas
pensdes

Possivel
programa de
rescisdes amigaveis
na Fungdo
Publica

Aumento do
horarioda
Funcdo Pablica
para 40 horas

OE 2014

Carga Fiscal
mantém-se
igual a 201272

Corte
de 15% nos
subsidios do
estado
CES* nas

Criagdo . Pensoes

erevisdo ' @cimade

deuma 7000€

tabela
tnica de
suplementos

*CES: Contribuigdo Extraordingria de Solidariedade

Principais Alteracoes

As famillas:

0 OE em vigor trouxe um
aumento da carga fiscal sobre
salarios e bens. Paulo Portas
garante que nao havera
agravamento da carga fiscal.

Empresas: IVA

Nem Portas nem Maria
Luis Albuguergue se
pronunciaram sobre o IVA na
restauracdo para o OE de 2014.
Dois dos possiveis cenarios:

- AHRESP aconselha
descida de 23 % para 13%.

- descida na alimentacao
para 13% e manutencao do IVA
a 23% nas bebidas (distingao de
produtos).

Empresas: IRC

A baixa do IRC devera ser
uma das propostas para o
Orcamento de Estado 2014. E
defendida uma baixa deste
imposto de 25% para
17% até ao fim de 2018. No
entanto para 2014 a comissao
liderada por Lobo Xavier
defende um recuo imediato
para 23%.

PORTO
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ORCAMENTO DE ESTADO 2014
Pensoes de sobrevivéncia

A "condicao de recurso" para as pensoes de sobrevivéncia
sera prestada por quem receba pensoes acima de 2000 euros,
anunciou o vice-primeiro-ministro, Paulo Portas."A opcao do
Governo foi: até 2000 euros as pessoas estao isentas”, afirmou
Paulo Portas.

Os cortes em detalhe
Caixa Geral de RG Seguranca
Aposentacbes Social*

| nao sofrealteracdo  nao sofre alteracao

44% 54%
43% 51%
40% 48%
38% 45%
34% 41%
33% 39%

O que ndo entra

Isentos dos cortes previstos nas pensodes de
sobrevivéncia ficam:

Portadores
de deficiencia
das Forcas
Armadas

Portadores
de deficiéncia

Servicos
relevantes

prestados
a patria

Combatentes Sangue**

*RG - Regime Geral **morte devido a combate militar
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NEGOCIOS ANGOLANOS NA BOLSA PORTUGUESA

0 presidente angolano, José Eduardo dos Santos, considerou que o clima
politico actual da relacao entre Portugal e Angola ndo aconselha a construcao
da parceria estratégica entre os dois paises. Rui Machete, aquele que
comecou o “embaraco”, ja se mostrou preocupado. Manuel Alves, econo-

mista angolano, ja afirmou que quem mais perde com o fim da parceria

Principais investidores :

Isabel dos Santos,
possui investimentos
no valor de 1747M€
em Portugal

9RO

@

estratégica é Lisboa.

Francisco dos
Lemos Faria @ :

‘ 1414ME S,
Antonio @ , @
Mosquito

—_—

Semanario SOL BIslsE/

NewsHold 1% Carlos da Silva

Lider do Banco

[ Cofina media KR Atlantico
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CONTESTACAO SINDICAL AS MEDIDAS DO OE 2014

A 25 de Outubro comegam 15 dias de contestagao das empresas de

transportes colectivos as medidas do Orcamento de Estado para 2014.

Est3o em causa as redugdes salariais, a reducao das indemnizagdes

compensatoérias e a concessdo das empresas publicas de transporte a

privados, entre outras medidas previstas no OE 2014.

A 25 de Outubro manifestam-se os
funcionarios dos CTT

C;!? Metro Lisboa @

03 de Novembro paralizacdo na
Transtejo e Soflusa

-~ TCB|REFER @

07 de Novembro greve dos
trabalhadores da Carris, STCP e CP

08,

09 de Novembro: culminar de 15 dias
de contestagdo das empresas de
transportes colectivos com uma
manifestacdo geral

*~« Funcao
' Pablica

*Transportes Colectivos do Barreiro

Greves agendadas:

@ Greve dos CTT © &

31 de Outubro paralizagdo na Metro
Lisboa

Transtejo| .
|Soflusa e

06 de Novembro greve dos
trabalhadores da REFER e TCB*

Carris | STCP | .
|cp

08 Novembro greve nacional da
Funcao Pablica

@ Manifestacao geral
dos transportes

Greves agendadas até 22 de Outubro
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MOCAMBIQUE: CRISE POLITICA/GUERRA CIVIL

Principais incidéncias

25 de Outubro - Armindo Milaco deputado da
RENAMO morre em ataque a base do
movimento militar por parte do exército

mog¢ambicano

1992 -Assinado em Roma o tratado de paz entre a RENAMO e a FRELIMO

1de Outubro 2012

Dhalakama ameaca
Governo mogambicano |

23 de Outubro 2012

RENAMO exige a formacao
de um Governo de
salvacao nacional

2 de Abril 2013

RENAMO preparada
para a guerra contra
a “arogancia do
Governo”

8 de Outubro 2013

RENAMO suspende
negociagbes com o
Governo

4 de Outubro 2012

O presidente de
Mocambique elogia
Afonso Dhalakama

3 de Janeiro 2013

RENAMO denuncia um
plano de assassinato
do seu lider

20 de Junho 2013

Circulacao rodoviaria e
ferroviaria impedida

21 de Outubro 2013

Exército mocambicano
acusado de “tomar” a
resisténcia da
RENAMO
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A LINGUA PORTUGUESA PELO MUNDO

+250

MILHOES DE
FALANTES

6'LINGUA MUNDIAL
8 PAISES DA CPLP

BRASIL’

HABITANTES: 194, 9SMILHOES
FALANTES: 100%

CABO - .
VERDE -+

HABITANTES: 496 MIL
FALANTES: 87%

GUINE-
BISSAU *

r g
TIMOR-LESTE

HABITANTES: 1,IMILHOES

FALANTES: 20%

MOCAMBIQUE

HABITANTES: 23,3MILHOES
FALANTES: 60%

ANGOLA .'

HABITANTES: 19,8 MILHOES
FALANTES: 70%

HABITANTES: 1,5 MILHOES

FALANTES: 57%

PORTUGAL ’

SAO TOMEE
PRINCIPE ¥ ¢

HABITANTES: 165 MIL
FALANTES: 87%

HABITANTES: 10,6 MILHOES
FALANTES: 100%
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PORTUGAL/MOCAMBIQUE: RELACAO COMERCIAL

I exportacdes
importacées

Balanca Comercial em MZ:

287
217
151
121 .
. E N
i = I
il HEE B |
E BE NE NE hE

2008 2009 2010 201 2012

43

34

“WALORES EM MILHOES DE EURQS

Importacoes de PT para MZ

20,2

B Madguinas e equipamentos

74
[ Equipamento eléctrico

Produtos metalicos
transformados

I Produtos alimentares
13.3 B produtos informaticos

*VALORES EM PERCENTAGEM

Importacoes de MZ para PT

43,4

B Produtos alimentares
5 1’ 2 [ Produtos de pesca e aquicultura
Produtos Metais de base
Agricolas e Ti .
pecudrios . fate
M outros

*WALORES EM PERCENTAGEM
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José Ollveira e Costa

5 ANOS DE CASO BPN

Banco Portugués de Negdcios

§ anos apos a “operacao furacao” e da nacionalizagao
do BPN guais os factos que marcaram o processo?

A nacionalizacao

02 de Novembro

Teixeira dos Santos afirma em conferéncia de imprensa “

o Governo viu-se obrigado a decidir propor a Assembleia 2[][]8

da Repiblica a nacionalizagao do banco BPN. O Governo

B

tomou esta decisdo tendo em vista assegurar aos deposi-
tantes que os seus depdsitos estdo perfeitamente segu-

ros .

2>BPN

Os rostos do processo

. Duarte Lima
Presidente do BPN
e principal arguido Acusado de usufruir
d? processo. de mais de 40M€
Listou 600 em créditos através
testemunhas. de “testas de ferro”.
Alegadamente Participou como
envolveu-se em accionsta na SLN.
negocios ruinosos Actualmente
para o BPN. ilibado.

) Y g

BancoBIC

Grupo Angolano

Outros dados

LABICER,
ceramica do grupo
: BPN, é nacionalizada
! |

4A0Me R IL,»'%BICER

valor pelo qual

o BPN foi adquirido
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VIOLENCIA DOMESTICA

Bdrbara Guimardes e Manuel Maria Carrilho

Caso mediatico "alerta” para um problema real

O altimo caso de violéncia domeéstica entre personalidades
mediaticas alerta para uma problematica esquecida.
Os ndmeros recolhidos pela APAV reflectern uma tendéncia

preocupante.

Violéncia domestica em niimeros

20317

2010 | 2012

+8,4% de processos

Criminalidade em 2012

17.4% -~

- 83,6%

@ Crimes de violéncia doméstica

@ Outro tipo de criminalidade

Numero de crimes de violéncia
domeéstica registados em 2012

+29%

de vitimas directas
nos Gltimos 2 anos

Perfil da Vitima

81,1% sexo feminino ?H\

28,6% entreos 25 e 24 anos

36% rcasada (1)

familia nuclear com

42,8% filhos

frequentou curso
7% superior *

32,6% empregada

*dados: APAY
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EVOLUCAO ECONOMICA EM PORTUCAL E NA UE
Ndmeros do desemprego

838,6 miL

numero de desempregados no 3° trimestre

em 2013 7
16,4
15,8 15,6
>0,2 % do
BEaly JUE N0 mesmo
trimestre S

*dados relativos a taxa de desemprego no 3° trimestre de 2012 e 2013

Dados regidao Norte

- 17'2. 15'6

3° trimestre 3° trimestre

2012 2013

*taxa de desemprego da populagao activa

Franga
Grécia
Ilanda
Italia
Portugal

o ]
= £ 3
= a2 =
o} i =
‘ [

*previsdes de Outono da Comissao Europeia para 2014
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9 MAIORES DESASTRES NATURAIS DA ULTIMA DECADA

+9

2003
TREMOR DE TERRA "BAN"
268 MIL || AFECTADAS

MILHOES

PESSOAS AFECTADAS

,2004
SUL DA ASIA

TSUNAMI "SUMATRA-ANDAMAN"
2,3 MILHOES T' AFECTADAS

5,1 MILHOES 1 AFECTADAS

2005 2005
KASHMIR MUMBAI

20 MILHOES .'AFEETADAS

L e ©
2006

JAVA

@ ‘1@2__4@

TREMOR DE TERRA
3,2 MILHGES 1§ AFECTADAS

2008
MIANMAR

CICLONE "NARGIS"
24 MILHOES T AFECTADAS

2008
SICHUAN

TREMOR DE TERRA
46 MiLHGES | | AFECTADAS

2010
HAITI %

TREMOR DE TERRA
3,4 MILHOES §§ AFECTADAS

2013
FILIPINAS

TUFAD "HAIYAN

4,6 MILHOES §§ AFECTADAS

201 _
JAPAO

TSUNAMI
369 MIL ' AFECTADAS

e 0 RASTO DO TUFAO HAIYAN

6:00 GMT
LAQS
[ noENOVEMBROZ20E 6:00 GMT
0 TEMPESTADE TROPICAL MAR DA CHlNA
9 DE NOVEMBRO 2013
O SUPER TUFAD
p: 6:00 GMT
_}:i’ FILIPINAS
~ [ DENOVEMBRO 2013
N | O sPeniyrio

6:00 GMT
VIETNAME

10 DE NOVEMBRO 2013
ﬁ TEMPESTADE SEVERA

g

<L
L~
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RATO MICKEY 85 ANOS DE IMAGINARIO
1 9 Z Walt Disney e Ub
Iwerks criam Mickey

Dswald Mickey Em ruptura com o

projecto "Oswald The
Lucky Bunny" Walt
Disney e lwerks criam
Mickey, o rato mais
famoso do cinema

te
-8

1 9 3 A nova vida e o ingresso
no mundo das cores

Mickey passa a vestir
calgoes vermelhos e a
possuir rosto palido,
mas a transicao para
o mundo das cores
trouxe pouco tempo
depois a adigdo de
pupilas e cor ao rosto
do boneco

]

|

¥
[N S

e
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VEMBER 2013

MOVEMBER

0 BIGODE SOLIDARIO

HISTORIA

Em 2003 Travis Garone e Luke Slattery criam o més do bigode. E
porqué? Porque existe a necessidade de sensibilizar os homens
para a importancia da prevencao de doengas como o cancro da
prostata e do testiculo. Assim, o bigode torna-se o simbolo desta
luta que dura todo ano enquanto que bigode dura todo 0 més de
Novembro,

A EVOLU

1,127,152 - -

-173,435

r
'
I
|
|
|

---17,8

O PARTICIPANTES
= - - Valor residual (O FUNDOS (M€)

2003 2008 2012

2003

I~ Nasce o Movember
@ Paises participantes: Australia

€ Fundos recolhidos: Nao houve
qualquer lucro

we Participantes: 30

THE
REGENT

2008

@ Paises participantes: Australia, Canada,
Irlanda, Nova Zelandia, Espanha,
Cra-Bretanha, EUA

€ Fundos recolhidos: 17.8 M€

weo  Participantes: 173,435

THE
ABRACADABRA

2012

@ Paises participantes: Australia, Austria,
Bélgica, Canada, Republica Checa,
Dinamarca, Finlandia, Franca, Hong
Kong, Alemanha, Irlanda, Holanda,
Nova Zelandia, Noruega, Singapura,
Africa do Sul, Espanha, Suécia, Suica,
Gra-Bretanha, EUA

i

Fundos recolhidos: 109M€

Participantes: 1,127,152

THE
TRUCKER

[
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INQUERITO A NATALIDADE

2013

as condicionantes
a natalidade

0 que leva as familias portuguesas a nao ter ou
nao terem mais filhos?

B e fikas e nao tenciona ter mais

W o tem fithos e neo tencion ter

Encargos financeiros
associados a ter filhos

Ja tem o nimero de
filhos que deseja

Dificuldade em
encontrar emprego

Dificuldade em
conciliar vida
profissional com a
pessoal

Nao tem idade para
ter filhos

Complicagoes
associadas a educacao
das criangas

As condicionantes
do parto e da gravidez

Falta de
disponibilidade para ter
um filho

0 companheiro ndo
quer

Problemas de saude

Falta de tempo

FONTE: INE

MULHERES

e e
[ 67

74

54
48

a0
33

[ 36
39

32
L _____Ell

I 28
27

[ 2e
35

24
14

[ 2a
25

e
L_____EH

HOMENS

a2
[ e8

a7

i so
59

s
27

28
28

s
31

30
4

m2e
38

[ 38
25

LRt ]
25

w1
I 35

DAOJS RECOLHIDAS ENTRE MULHERES 00518 ADS 49ANGS E HOMENS D05 18 A0S 54

VALORES EM PERCENTAGEM
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