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Desenvolvimento de novos produtos
turisticos no vale do Alva:
Turismo Industrial
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José Alexandre dos Santos Vaz Martins (jasvm@ipg.pt)
Instituto Politécnico da Guarda

Elsa Maria Costa Ventura Ramos (elsaramos@ipg.pt)
Instituto Politécnico da Guarda

RESUMO. O artigo insere-se no ISITH3 no ambito da teméatica do Desenvolvimento de Produtos
para analisar a existéncia de um modelo responsavel, sustentavel e competitivo, adequado a nivel de
gestao dos recursos naturais, culturais e do patrimonio, designadamente do edificado, da regido do
vale do Alva e, nesse ambito, contribuir para a preservagao das caracteristicas endégenas e a sua
consequente valorizagdo, que pode ajudar decididamente na transformagéo deste destino turistico.
A elaboragdo de uma analise SWOT consistente com vista a diagnosticar a situa¢ao da envolvente
interna neste territério de baixa densidade e estudar as oportunidades e as ameacas da envolvente do
contexto nacional, visa interpretar o contributo do produto turismo industrial para o desenvolvimento
socioecondmico e cultural deste territério do interior do Centro de Portugal.

O modelo de desenvolvimento turistico sustentavel em areas rurais exige as organizagoes existentes
que partilhem objetivos, atividades e recursos, de forma a consequir o maximo proveito com o minimo
de custo e esforgo. Cremos que a sustentabilidade do turismo passara pela satisfagédo das necessi-
dades das populagdes locais e dos turistas, simultaneamente, no presente e no futuro, bem como as
dos agentes da industria turistica. Conclui-se sobre a importancia crescente do turismo em regies de
cariz rural, pois é considerado um fenémeno estruturante para a valorizagdo dos recursos naturais,
culturais e patrimoniais.

PALAVRAS-CHAVE: Recursos, Estratégia, Produtos, Turismo Industrial.

l. Introdugéo

Os produtos turisticos a dinamizar num dado territorio podem ser diferenciados, de acordo com as potencialidades
dos seus recursos enddgenos. Assim, consideramos necessario definir as melhores politicas setoriais e assumir
as estratégias mais adequadas com vista a um desenvolvimento sustentavel e competitivo, quer a nivel local,
quer regional.

Assim, consideram-se, neste estudo, os seguintes objetivos: avaliar a oferta turistica do vale do Alva com o
principal intuito de promover produtos exclusivos dirigidos a nichos de mercado, que possam assumir uma
projecdo nacional e internacional; proceder a uma inventariagdo dos principais recursos patrimoniais existentes
com vista ao conhecimento do seu potencial turistico e tornar possivel a estruturagdo deste “novo” produto
turistico; escolher os recursos patrimoniais que podem determinar a vocagao e a imagem desta regido de destino;
promover o desenvolvimento de um “novo” produto turistico de exceléncia (turismo industrial), que garanta uma
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dindmica de rede a nivel regional; e analisar a complementaridade deste “novo” produto com a ldgica de rede do
turismo de aldeia.

Neste ambito apresenta-se uma analise SWOT consistente com vista a diagnosticar a situagdo da envolvente
interna neste territorio de baixa densidade e estudar as oportunidades e as ameagas da envolvente do contexto
nacional. Pretende-se, assim, compreender o contributo deste produto turistico para o desenvolvimento
socioeconémico e cultural deste territério do interior do Centro de Portugal. Para este efeito observa-se que
a metodologia, de cariz mais qualitativo e exploratério, considera a perspetiva dos representantes autarquicos
no territorio em estudo, que sdo responsaveis pela gestao e valorizagdo do patriménio edificado, em particular
daquele que tem interesse para caracterizar atividades socioeconomicas relevantes.

Pensamos que o modelo de desenvolvimento turistico sustentavel em &reas rurais exige as organizagdes
existentes que partilhem objetivos, atividades e recursos, de forma a conseguir o maximo proveito com o minimo
de custo e esforco. Cremos que a sustentabilidade do turismo passara pela satisfagdo das necessidades das
populacgdes locais e dos turistas, simultaneamente, no presente e no futuro, bem como as dos agentes da
industria turistica. A importancia crescente do turismo em regides de cariz rural é estruturante para a valorizagao
dos recursos naturais, culturais, patrimoniais € humanos. Estas realidades parecem indiscutiveis e traduzem-
se em preocupagdes crescentes face a conservagdo dos recursos patrimoniais, que serdo um ponto forte a
potenciar com vista a combater a desertificagéo crescente de territorios periféricos. Assim, o turismo industrial
€ um produto oportuno para a regido que, porém, deve ter presente, designadamente, as suas caracteristicas
endogenas eminentemente naturais e rurais.

O turismo necessita de um planeamento e gestédo eficazes com vista a utilizagdo mais racional dos recursos,
que garanta a sua preservagdo para as geragdes futuras num compromisso de desenvolvimento sustentavel
e necessariamente competitivo. A gestdo participativa e integrada é uma ferramenta necessaria para envolver
todos os atores do turismo nesta regi@o. No terceiro ponto caracteriza-se este destino turistico para adquirir
um conhecimento a nivel regional, que tem o intuito de avaliar o potencial de produtos turisticos estratégicos.
A articulagdo em rede, no contexto regional, pode contribuir para a coeséo das visdes municipais e pautar as
reflexdes com vista a melhorar o desempenho do destino. Sabemos que se pode tratar de um rendimento
oportuno para os investidores locais e de emprego para os residentes, podendo assumir uma visdo estratégica
para a regido, o que implicard uma gestao e atuag@o articulada no territério de cinco municipios em aprego,
analisando o potencial “adormecido do turismo industrial.

II. Desenvolvimento turistico sustentavel e competitivo

A Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) indica o turismo sustentavel por salvaguardar o ambiente e os recursos
naturais, garantindo o crescimento econémico da atividade, ou seja, por ser capaz de satisfazer as necessidades
das presentes e futuras geragdes. O turismo sustentavel deve compatibilizar os anseios dos turistas com os das
regides recetoras, garantindo a protegdo do meio ambiente e estimulando o desenvolvimento da atividade em
consonéncia com a sociedade local.

Simdes e Ferreira (2009) salientam que os turismos de nicho agregam uma miriade de produtos turisticos onde
a escala limitada da sua procura tende a ser um dos principais critérios — ainda que subjetivo — de identificagao.
Em muitos contextos sacio territoriais, configuram uma nova oportunidade de inovagéo e de alavancagem do
processo de desenvolvimento, ndo apenas turistico, mas também territorial. Aos drivers da procura e da oferta
na crescente afirmagdo dos turismos de nicho, junta-se o contributo do territério, através da mercantilizagéo de
recursos especificos.



Reconhecemos que o turismo necessita de um planeamento e gestéo eficazes com vista a utilizagéo mais racional
dos recursos, que garanta a sua preservacgédo para as geragdes futuras num compromisso de desenvolvimento
sustentavel e necessariamente competitivo. Para este desiderato consideramos que a gestdo participativa e
integrada € uma ferramenta necessaria para envolver todos os atores do turismo nesta regido do Vale do Alva.

O turismo e o lazer assumem uma importancia crescente ao nivel da sua relagéo com os sistemas ambiental,
social, econdémico e cultural, mas também tecnoldgico, entre outros sistemas com os quais o sistema turistico
estabelece interagdes fundamentais, entre os quais gostariamos de destacar também o cientifico/educativo pela
relevancia que atribuimos a intercecdo fundamental que se realiza com o turismo, sobretudo pela necessidade
crescente de desenvolvimento da educagéo, formagao e ciéncia aplicadas ao turismo na atualidade (Cunha e
Abrantes, 2013: 104). Pensamos que o turismo industrial também aqui contribui, e pode contribuir ainda melhor,
para uma aprendizagem efetiva acerca da ciéncia e da tecnologia, por nos transportar ao passado, exigir a
conservagéo no presente e projetarmos um futuro melhor, suportado na heranga de geragdes.

Observa-se que a formag&o no ambito do turismo € dos atributos essenciais com vista a cumprir 2 principios
basilares presentes na Lei de Bases do Turismo (Decreto-Lei n.° 191/2009, 5337), que estabelece que o principio
da sustentabilidade se traduz na adogéo de politicas que fomentem: “ a fruicdo e a utilizagdo dos recursos
ambientais com o respeito pelos processos ecoldgicos, contribuindo para a conservagdo da natureza e da
biodiversidade; o respeito pela autenticidade sociocultural das comunidades locais, visando a conservagéo e a
promogao das suas tradi¢des e valores; a viabilidade econémica das empresas como base da criagao de emprego,
de melhores equipamentos e de oportunidades de empreendedorismo para as comunidades locais”. Por sua vez,
o principio da competitividade traduz-se, designadamente: “a)Na adogéo de politicas de ordenamento do territério
que potencializem os recursos naturais e culturais como fontes de vantagem competitiva para os destinos e
produtos turisticos;... d) Na adogao de politicas de educagéo e de formagao que garantam o desenvolvimento
das competéncias e qualificagbes necessarias ao desenvolvimento do turismo;...”

Na comunidade académica assume-se que os fluxos turisticos tém a capacidade de gerar impactes positivos
e negativos, tornando-se assim necessério considerar os melhores processos de planeamento e de
desenvolvimento turisticos a nivel regional, muito particularmente em areas predominantemente rurais e naturais.
Os desafios do mundo rural incluem o turismo como setor essencial com vista a sua refuncionalizagéo no &mbito
de um desenvolvimento equilibrado, que se suporte progressivamente numa base econémica diversificada a
nivel regional.

Anecessidade de uma andlise integrada multissectorial e pluridimensional no territdrio visa permitir que o turismo
ajude neste reestruturacdo das economias locais e regionais (Augusto et al., 2010). O trabalho de tornar um
territorio coeso e competitivo implica definir o modelo que melhor permitira atingir tal objetivo, “sendo que um
poderd ser de natureza claramente exdgena e outra endégena, designados também de abordagem top-down
e bottom-up ou, eventualmente, fazer coexistir um misto de governanca (top-down/bottom-up) suportada pela
metodologia do planeamento estratégico aplicada ao planeamento territorial”. Parece-nos que esta metodologia,
que combina as duas abordagens, sera oportuna com o intuito de definir melhor as politicas e de as implementar
no territorio em apreco no vale do Alva.

Alintervencao ao nivel do produto turistico global assume uma miscelénea de elementos, tangiveis e intangiveis,
ultrapassando a especificidade e os contornos da oferta direta do setor. Neste contexto, consubstancia uma
intervencé@o enquadravel no &mbito dos principios do desenvolvimento turistico sustentével e preconiza uma
atuac&o interdisciplinar, envolvendo outras areas além do turismo, como o ambiente, o urbanismo, o ordenamento
do territdrio e a cultura (Silva et al., 2001, 2005, citado em Silva, S., 2013: 270).
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O principio da sustentabilidade tornou-se uma das questées mais importantes da reflexdo académica, também no
ambito do turismo, desde os Ultimos anos da década de 80. Depois de serem notadas as consequéncias sociais
e ambientais do desenvolvimento passaram a ter em conta as questdes ambientais, sociais e culturais, a par
das econémicas. Como também a competitividade de destinos turisticos, a nivel regional, tem tido uma atengdo
crescente para garantir o crescimento econémico e do emprego, através de estratégias a longo prazo.

lll. Caracterizagao dos recursos do Vale do Alva

No contexto do enquadramento geogréfico revela-se também necesséario proceder a uma inventariagéo rigorosa
dos recursos endogenos com vista ao seu conhecimento e a estruturagdo da oferta turistica com o intuito de
promover produtos de exceléncia, que possam mesmo ter uma projecéo internacional. No seguimento desse
estudo é necessario definir os recursos turisticos que determinam a vocagao e a imagem turistica desta regido-
destino Vale do Alva e, assim, promover o desenvolvimento de atrativos turisticos de exceléncia, funcionando
como verdadeiros dinamizadores das politicas e das estratégias sectoriais do turismo, sobretudo projetando essa
dindmica a nivel regional.

Aregido Centro de Portugal, onde se insere o vale do Alva, possui um enorme potencial para se transformar num
destino turistico relevante a nivel nacional, sobretudo agora que existe uma Entidade Regional tnica responsével
por integrar as politicas que artificialmente fragmentaram este territorio NUT I, a nivel turistico.

De seguida passamos a descrever a regido do vale do Alva, que pode facilmente ser considerado um verdadeiro
culto a beleza natural. Por exemplo, no Roteiro da Serra da Estrela elaborado por Queirés et al. (2008: 81-87)
propde-se um percurso pelo Vale do Alva: Vide, Sao Gido e Sandomil, pois “por detras de Vide, levanta-se a Serra
do Acor, coroada pelo Colcorinho. Dali se pode subir a aldeia histérica do Pidd&o, um presépio de xisto, passando
antes pelos Centros de Interpretagéo de Chas d’Egua e de Vide, onde nos afloramentos rochosos das ribeiras de
Alvoco e Pi6déo se encontra um importante nicleo de gravuras rupestres, datadas do Neolitico & Idade do Ferro”.
Destaca-se nesta parte do roteiro uma descrigéo detalhada do patrimonio natural e cultural do vale do Alva, que
é fundamental conhecer com vista a potenciar a sua valorizagao para o turismo, recreio e lazer, sobretudo nos
concelhos de Seia e de Oliveira do Hospital. Salientando que no concelho de Seia, o rio Alva esta inserido na rea
protegida do Parque Natural da Serra da Estrela.

A procura de espagos naturais para o desenvolvimento de atividades turisticas continua a crescer, sobretudo
aqueles que apresentam a presenga do Homem e as paisagens que possuem elementos aquaticos. As atividades
como 0s percursos pedestres em espagos eminentemente naturais e rurais séo cada vez mais procurados para
fins de lazer e de turismo (ex. Percurso Cabego dos Corvos (PR3) — Alto Alva) (CISE, 2013: 58-64). Neste
contexto, o territorio em aprego constitui pelas suas caracteristicas um destino muito interessante para diversas
atividades ludicas, recreativas e turisticas, pois possui um espelho de agua que potencia essa fruigdo de uma
experiéncia turistica singular.

A obra Rotas e Percursos da Serra da Estrela propde um conjunto de percursos pedestres que conduzem o
visitante a observar a diversidade de paisagens e habitats das areas mais elevadas da Serra da Estrela, dos
quais se destaca o percurso do Cabego dos Corvos, acima referido, com uma extenséo de 5785 metros de tipo
circular e de baixo grau de dificuldade. Este percurso denominado de Alto Alva integra “um conjunto de percursos
de pequena rota que tém como objetivo dar a conhecer a paisagem, geologia, flora e fauna da Mata do Desterro,
area florestal que se encontra sob gestao do Municipio de Seia. O itinerario percorre a cumeada da referida Mata,
atravessando uma zona de relevo relativamente suave, a uma altitude superior a 900 metros, coroada pelo marco
geodésico do Cabego dos Corvos” (1061 metros de altitude), constituindo o ponto mais elevado da Mata do



Desterro. No concelho de Seia realizou-se no passado més de novembro um Festival Internacional de Passeios
Pedestres que “é a forma de unir vontades e saberes”. N&o nos podemos esquecer que a aldeia do Sabugueiro,
onde nasce o rio Alva, € uma aldeia de Montanha que brilha e que apetece visitar durante todo o ano, que tem
muitos vales, muito verde, muita agua e muita luz.

A maior parte dos locais privilegiados s&o acessiveis a pé, pelo que uma Rede de Percursos Pedestres € uma
das melhores apostas para visitar este territorio, bem como a diversidade de recursos naturais (geoldgicos,
orograficos), praias fluviais, flora, fauna, bem como, assim é evidente a importancia do setor primario — patriménio
rural e praticas agricolas tradicionais. No entanto, ndo nos podemos alhear da representatividade do setor
secundario nesta regido - moagem, panificagdo, lagares de azeite, lanificios, ceramica, energia elétrica, tendo
como fonte de energia a for¢a da 4gua na maioria destas indUstrias.

Aregido da Serra da Estrela encontra-se geograficamente integrada na area do Centro de Portugal e caracteriza-
se por reunir um conjunto de fatores endégenos de extrema importancia, que lhe conferem uma singularidade
muito propria como destino turistico, relevante a nivel nacional. Assim, o patriménio construido da Serra da
Estrela carateriza-se pelo seu carater ristico e pela sua originalidade, que se refletem na estrutura das
construgdes tradicionais e até na tipologia das aldeias. S&o exemplos desta rica e vasta heranga as igrejas, as
capelas, as pontes medievais, as alminhas, os cruzeiros, os chafarizes, as fontes, bem como os moinhos de
agua, os fornos comunitarios e os lagares, que, utilizando os materiais carateristicos de cada local, se enquadram
harmoniosamente na paisagem. Os usos e costumes tradicionais ndo se perderam e sdo revividos através de um
diversificado conjunto de manifestagdes populares, onde pontificam as procissdes, festas e romarias, muitas das
quais radicam nas ancestrais praticas silvo-pastoris da regido.

Outrora, o Planalto Superior da Estrela acolhia, nos meses de Verdo, grandes rebanhos transumantes conduzidos
por pastores que procuravam as pastagens de altitude. Durante a Primavera, apds o degelo, pastores e rebanhos
deslocavam-se desde o sopé, para o alto da serra, vindos do vale do Douro, da Cova da Beira, do Alentejo e
mesmo das regides fronteiricas espanholas. No Outono, com os primeiros ventos frios, os rebanhos desciam
para paragens mais acolhedoras no Baixo Alentejo, nos campos do Mondego e nas campinas de Idanha. A 1a
adquiriu tal importancia como matéria-prima que esteve na base do desenvolvimento da importante indUstria
de lanificios da regido, em que a Real Fabrica de Panos da Covilhd se destacou pelo seu papel pioneiro. Hoje,
esses movimentos transumantes quase cessaram. No entanto, os inimeros vestigios deixados na Serra por
esta atividade, como os abrigos rudimentares, os currais para os rebanhos e os malhdes, séo testemunhos
importantes desse modo de vida, que se traduzem em acontecimentos e vivéncias turisticas muito interessantes
de acordo com a experiéncia auténtica tdo procurada pelos visitantes.

IV. Politica e estratégia turistica: Vale do Alva

Os principais objetivos do estudo do potencial de desenvolvimento de produtos turisticos para atingir a
sustentabilidade ambiental, social e econdmica, no destino Vale do Alva séo, designadamente: caracterizar os
varios produtos a desenvolver em fungao do perfil do mercado turistico; identificar os produtos estratégicos e os
respetivos segmentos de mercado prioritarios para este destino turistico; selecionar os produtos caracteristicos
deste destino que correspondam as necessidades dos mercados turisticos; perceber a importancia de certos
atributos dos recursos no seu processo de atragéo e escolha de um destino a luz do(s) segmento(s) escolhido(s);
perceber os atributos que cada segmento mais valoriza nos produtos oferecidos por este destino; conhecer a
sensibilidade dos turistas, em cada segmento, as condi¢des ambientais, dada a crescente preocupagéo com a
componente ambiental do turismo, e a responsabilidade que o marketing tem no dominio do turismo em areas
protegidas; fazer sugestdes para um melhor desenvolvimento da oferta turistica, que se possa adequar a esses
segmentos, no sentido da sua satisfagao; sugerir algumas linhas de desenvolvimento do turismo industrial.
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No processo de desenvolvimento territorial, a atividade turistica da origem a novas relagdes, criando novas
atividades que resultam de estruturagdo espacial de servigos e atracbes que garantem a produgéo turistica
(Cunha e Abrantes, 2013). Falar de turismo é abordar uma complexa teia de relacées e conexdes que requerem
uma visdo sistémica onde o territorio € um elemento central. Sob esta dtica, a andlise da atividade turistica
deve possuir uma abordagem multidimensional. Ao agrupar diversos elementos que interagem entre si e com o
meio envolvente, o sistema turistico caracteriza-se pelos relacionamentos dos seus atores e pela influéncia dos
diversos fatores do meio envolvente na atividade turistica.

O sistema turistico é caracterizado por Beni (2007), sob uma abordagem holistica que postula uma viséo
integrada e completa do fenémeno turistico, mas que necessita de uma analise detalhada dos seus subsistemas
para entendermos as dindmicas dos diversos elementos do sistema.

O sistema turistico proposto por Beni (2007) subdivide-se em trés grandes areas que envolvem todas as
funcBes inerentes a atividade turistica: as relagdes ambientais, a organizagdo estrutural e as agdes operativas. A
compreensao do sistema emana da anélise dos componentes basicos ou subsistemas que o compdem. As trés
grandes unidades do sistema subdividem-se em subsistemas (oferta, procura e distribuicdo) que desempenham
fungBes primordiais da atividade turistica. A andlise aos subsistemas permite um olhar focalizado evidenciando
os relacionamentos e as interagdes com o0 meio envolvente.

No entanto, apenas uma viso global permite uma andlise sistémica. Cunha e Abrantes (2013) indicam que
o turismo € um sistema cujo funcionamento equilibrado resulta do contributo das diversas componentes. O
sistema turistico segundo este autor confronta-nos com a dualidade do mercado (oferta e procura) e com um
conjunto de elementos que estabelecem relagdes entre si de caracter funcional e espacial. Nesta abordagem ao
sistema turistico, o sujeito do sistema s&o os visitantes que provém de zonas emissoras e o objeto s&o os centros
recetores que aglomeram um conjunto diverso de servigos.

O destino turistico é o resultado de um territério que passou pelo processo de desenvolvimento da atividade
turistica originando novas relagdes e uma nova realidade econdémica, bem como a capacidade de atrair e de
satisfazer os turistas. Buhalis (2000) caracteriza os destinos como uma mistura de produtos turisticos que
oferecem uma experiéncia integrada aos consumidores. Os turistas consomem os destinos através da sua
marca/nome do destino tendo por base condicionantes pessoais subjetivas como o itinerario, os motivos da
visita, 0 nivel educativo e cultural e experiéncias passadas.

Kotler et al. (2010) relativamente aos limites espaciais de um destino turistico afirma que estes podem ter um
limite real ou um limite percebido com fronteiras criadas pelo mercado ou pelos elementos que compdem o
destino. Muitas vezes os destinos turisticos estao divididos por barreiras fisicas e administrativas que nao tém
em consideragéo as dile¢des dos turistas ou o posicionamento da industria turistica. Buhalis (2000) da o exemplo
dos Alpes partilhados pela Franga, Suica, Italia e Austria, que s&o percebidos e consumidos como sendo um
produto turistico Unico, apesar dos limites fronteiricos entre os quatro paises. Este exemplo pode também ser
adaptado ao caso do rio Alva, partilhado por 5 concelhos. Assim, tendo por base uma ideia de cadeia de valor as
atividades a montante, investigacéo e desenvolvimento de produtos, atividades de suporte, operagdes e logistica
s&o atividades proficuas para a cooperagéo entre concorrentes.

O produto turistico caracteriza-se por ser uma complexa amalgama de servigos. Do ponto de vista do consumidor,
o produto turistico € um conceito subjetivo e depende fortemente da imagem e das expectativas que este possui
do lugar/destino. O produto turistico para Kotler et al. (2010) s&o objetos fisicos, servigos, destinos, organizagées
e ideias que satisfazem um desejo ou necessidade. O pressuposto de satisfagdo e de resposta as necessidades
dos turistas origina o desenvolvimento de produtos turisticos integrados que respondem aos desejos dos



consumidores e a construgdo de uma imagem positiva do destino. Estes devem ser adquiridos de uma forma
integrada e promovidos por todos os agentes da cadeia de valor do turismo (Holloway, 2009).

Klimek (2013) ao analisar as praticas de sustentabilidade de destinos turisticos em sete paises europeus
constatou o desenvolvimento de produtos turisticos “verdes” e o Ecolabeling como elementos importantes do
mix de marketing dos destinos de natureza. Nomeadamente na Suica, os destinos de montanha comercializam o
turismo “verde” através de pacotes de produtos integrados. J& nos destinos turisticos polacos cada prestador de
servicos vende o seu servigo, sem existir integracao de servigos num produto “verde” integrado. Klimek justifica a
inexisténcia de pacotes de produtos turisticos nos destinos polacos com a falta de cooperagéo entre os agentes
publicos e privados e com a forte pressdo competitiva.

E no desenvolvimento dos novos produtos, associados & exploragéo e & observagao, seja de espagos naturais
ou urbanos, do patriménio cultural e natural, que se insere o objetivo do desenvolvimento endégeno, com base
na preservagéo dos recursos e sua consequente valorizag&o turistica. Consideramos que no turismo de natureza
podem identificar-se diversos niveis de subprodutos turisticos, “que vao sucessivamente sendo decompostos,
sendo ainda importante considerar a existéncia de sobreposicdes entre 0s grupos e atividades, desde logo no
primeiro nivel”, conforme referido por Silva (2013: 148), que terd sempre como produto central o turismo na
natureza.

Segundo Silva (2013), a intensidade de incorporagdo da natureza, tanto a nivel geografico como das
representacées, em cada tipo de atividades, ¢ fator fundamental na decis&o sobre quais os grupos de atividades
é que devem ser incorporados dentro do turismo na natureza. Mas existem outras que poderao ser enquadradas
em mais do que um produto, pelo que a segmentagao dos produtos turisticos e a classificagéo das atividades
dentro destes é um processo complexo e evolutivo, dependendo de muitos fatores.

O turismo de natureza ¢ utilizador e potenciador dos recursos de uma regido, e ndo podemos esquecer que na
area que o rio Alva percorre, existiram industrias ligadas diretamente a forga do rio e algumas ainda funcionam,
como a moagem, a panificacdo, lagares de azeite, lanificios, cerdmica e energia elétrica. IndUstrias que podem
ser reutilizadas como novo produto da regido, o turismo industrial.

V. Turismo Industrial

O turismo industrial afirma-se como um produto turistico de elevado valor econémico, cultural e ludico, através
do qual os turistas conhecem empresas em atividade, revivem atividades de outros tempos e visitam espacos
museoldgicos e museus.

O turismo de arqueologia industrial é definido como o “desenvolvimento de atividades turisticas e industrias em
locais construidos pelo homem, edificios e paisagens que foram originadas com processos industriais passados.”
(Edwards & Lurdes, citado por Carneiro, 2010). Portanto, esta forma de turismo € uma vertente do turismo industrial
mais restrita, pois apenas explora o passado das industrias, ao contrério do ultimo que é mais abrangente por
explorar desde a nostalgia do passado até & atualidade dos processos industriais. Entdo a arqueologia industrial
€ uma boa maneira para valorizar o tipo de patriménio cultural, em particular aquele que esta relacionado com
a indUstria como os sitios de antigas fabricas, edificios e arquitetura, maquinas, equipamentos, bem como as
paisagens industriais, produtos, processos e documentos da sociedade industrial.

Esta reflexdo permite estabelecer algumas linhas orientadoras para repensar as metodologias € as estratégias
de desenvolvimento turistico para o Vale do Alva. Dada a complexidade do sistema turistico regional podemos
assumir a importancia do turismo fluvial pela beleza e qualidade das praias fluviais do rio Alva desde o Sabugueiro
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descendo até as praias fluviais de Vila Cova a Coelheira, de Sandomil, S. Gido, Avd, Coja, Moinhos de Alva
ou do Agroal, entre outras. Salientando alguns edificios ja reaproveitados, destacamos o Museu Natural da
Eletricidade, espago museoldgico que nasce a partir da centenaria Central da Senhora do Desterro (S. Romao/
Seia), construida em 1907, ano em que se iniciou a construgdo do primeiro aproveitamento hidrico de quatro
existentes sobre o rio Alva. A requalificagdo da antiga Ceramica Arganilense, pela Camara Municipal de Arganil,
criando um centro de cultura, desporto e lazer, € outro dos ex-libris da regido.

O Projeto do Museu da Agricultura e Alimentagdo que podera reabilitar o Solar dos Condes de Sandomil,
propriedade da junta de freguesia local, cuja construgao data dos finais do Século XVII e ainda hoje o alambique
da casa esta a trabalhar, sendo uma fonte de rendimento. O espago permitira expor a colegao existente nesta
localidade, caracterizada pela forte expressdo agricola. O Presidente da Camara de Seia, numa entrevista
exploratéria deste trabalho, disse ainda que o espago museoldgico pretende recriar de forma interativa e
interpretativa a histéria da alimentag&o, exercendo alguma pedagogia sobre os comportamentos alimentares,
numa freguesia que em tempos foi considerada como o celeiro do concelho. Nao nos podemos esquecer que
boa parte da populagédo de Sandomil ainda vive da agricultura, tendo ainda ativo o moinho da farinha, na margem
do rio.

O Centro de Interpretagdo da Serra da Estrela criou um percurso pedestre chamado Rota dos Moinhos, pois sd
no concelho de Seia ainda estéo ativos cerca de 24 moinhos.

O projeto por n6s defendido é a criagdo de uma rota de Turismo Industrial, salientando que a maioria das antigas
industrias se situa junto ao rio Alva.

A criagéo de um fluviario na aldeia de Avd, aproveitando uma infraestrutura existente, uma antiga fabrica, poderia
dar um outro significado e outro dinamismo e promogao desta rota. Este poderia ter como fung&o a preservagao
das espécies piscicolas autdctones desta regido, através da sua criagdo em cativeiro para mais tarde serem
libertadas, através de agdes previamente planeadas, bem como o estudo das tradigdes e da gastronomia, usando
estas espécies autoctones. Este fluviario poderia ter uma denominagéo de Centro de Interpretagdo do Vale do
Alva - CIVA. Os objetivos estardo sempre aliados ao carater pedagogico nas iniciativas a desenvolver pelo CIVA,
através de conferéncias, provas de gastronomia, projetos de divulgagéo e marketing, entre outras, promovidas
em perfeita articulagdo com o poder local dos concelhos e dos agentes econdmicos existentes no Vale do Alva.

V. Conclusao

Desta andlise conclui-se sobre a importancia crescente que o turismo assume nas regides rurais e de montanha,
em particular, e de que as relagdes que o turismo estabelece com o espago sdo cada vez mais estreitas, dai ser
considerado um fendmeno estruturante nas organizacées espaciais, baseando-se num conjunto cada vez maior
de recursos naturais, culturais e humanos. Resulta também a percegdo de que a procura turistica é cada vez
maior e mais exigente, procurando novos destinos, produtos e experiéncias.

Os produtos turisticos ancora podem ser uma alavanca das politicas e das estratégias setoriais, sobretudo
projetando essa dindmica ao nivel regional, pela articulagdo dos esforgos dos varios municipios envolvidos.
Assim, pretendemos também refletir sobre o interesse relativo deste projeto do Vale do Alva no contexto do “novo”
produto: turismo industrial.

No ambito da Escola Superior de Turismo e Hotelaria, referimos o interesse do Projeto Associagdo de Promogao
das Terras D'Alva (APTA), que foi projetada por um grupo de discentes da licenciatura em Turismo e Lazer,
para uma estratégia integrada do desenvolvimento turistico para este territorio, tendo feito na aldeia de Avd a
apresentagdo do seu trabalho académico em junho de 2013. Em junho de 2015 foi apresentado outro projeto
denominado Fluvialva, que visa destacar o turismo fluvial no vale do Alva.
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