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Resumo

O relatorio de estagio € um elemento de extrema importancia para a finalizacdo da
Licenciatura. Este relatorio é referente ao estagio curricular inserido na estrutura da
Licenciatura em Comunicacdo Multimédia, curso da Escola Superior de Educacao,
Comunicacéo e Desporto do Instituto Politécnico da Guarda, e tem como objetivo relatar
o trabalho efetuado durante 3 meses, de 1 de Setembro de 2015 até 30 de Novembro de
2015, na DESIGM, em Viseu.

Durante o tempo de estagio foram aplicados conhecimentos adquiridos durante todo o
curso, e foram também desenvolvidos novos conhecimentos e capacidades na area do

design grafico, bem como da producéo e edicéo de video.

O presente relatorio esta dividido em dois capitulos. O primeiro, destinado a descri¢do e
apresentacdo da empresa e dos seus servicos. No segundo serdo relatadas todas as
atividades realizadas pelo estagiario na empresa, bem como estas se enquadram na

formacdo académica adquirida durante o curso.

Por ultimo, uma reflexdo final, com uma avaliagdo pessoal e sincera sobre a experiéncia

profissional obtida, fazendo um balanco do estagio e do mercado de trabalho.

Palavras-chave: Estagio, design, video, comunicacao, publicidade
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Introducao

O presente relatorio de estagio refere-se ao estagio curricular realizado, tendo como
objetivo a conclusdo da Licenciatura em Comunica¢do Multimédia, iniciada em 2012 na
Escola Superior de Educacdo, Comunicacdo e Desporto do Instituto Politécnico da

Guarda.

O estagio curricular, que se realiza no final do curso, tem uma grande importancia para a
aplicacdo no mundo real dos conceitos adquiridos durante o curso. Sendo uma primeira

experiéncia profissional, sdo também adquiridos novos conhecimentos e competéncias.

A entidade acolhedora para o estagio curricular de trés meses foi a Desigm, localizada
em Viseu. A Desigm € uma empresa de comunicacao e publicidade que presta um grande
namero de servicos, desde a criacdo e impressdo de varios tipos de publicidade impressa,
até a componente de marketing e gestao de redes sociais. E, assim, um contexto ideal para

adquirir novas aptidGes na &rea do curso.

No inicio do estagio foi elaborado um plano (Anexo 1), com a colaboragdo do supervisor
da empresa, definindo assim os objetivos a alcancar durante o estagio, assim como as

tarefas que seriam propostas.

Este relatdrio de estagio esta dividido em dois capitulos. O primeiro é focado na empresa
Desigm, a sua historia, o seu publico-alvo, os seus valores, 0 seu quotidiano e uma analise
SWOT da mesma. J& no segundo capitulo estdo descritas as tarefas realizadas ao longo
dos trés meses de estagio, bem como o seu enquadramento teorico e a descricdo da sua

realizacao.

Na conclusdo deste relatério sera realizada uma reflexdo final sobre os trés meses de
estagio, bem como uma autoavaliacdo sobre o meu desempenho e experiéncias na

Desigm.
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Empresa acolhedora — Desigm
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Servigos
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No primeiro capitulo estardo contidas as informacdes sobre a empresa acolhedora. Aqui
estardo os seus valores, 0s seus objetivos, a sua histéria e uma analise SWOT, onde serdo

descritos os pontos fortes e os pontos fracos da empresa, tendo em conta a minha

experiéncia durante o estagio.

1.1 Empresa acolhedora — Desigm

A Desigm é uma agéncia de design e comunicacao que estd presente no mercado desde
2008, prestando um grande namero de servi¢os de marketing, comunicacao e publicidade.
A sede da empresa encontra-se em Viseu, mas esta possui também um centro de producéo

em Mangualde.

Com sete anos de mercado, a Desigm possui um vasto portefélio de marcas vencedoras,
agregando valor aos clientes na criacdo e gestdo de marcas que diferenciam e criam
notoriedade para os mercados. O objetivo da empresa é executar estas tarefas com eficacia
e profissionalismo, otimizando recursos e criando valor, unindo as empresas com 0s seus
publicos. Esta possui uma oferta integrada e global para todas as necessidades de
comunicacdo desde a estratégia ao design, do planeamento a producédo, apresentando

solucdes a medida.

E uma agéncia de comunicacio que presta servicos a medida do cliente, acompanhando

todo o processo até ao produto final.

A empresa Desigm possui no seu portefélio varias empresas de nome nacional e
internacional, evoluindo sempre consoante as necessidades dos clientes, adaptando-se ao

mercado com uma equipa jovem e dinamica onde ndo falta talento.
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A Desigm estéa situada ao lado da Loja do Cidadao no centro de Viseu, mais precisamente
na Rua Eca de Queirds, 2 Quinta das Mesuras, partilhando o espa¢o com o seu mais

recente projeto, o Viseu Now que é um portal de comunica¢do online. O seu horério de

Fonte:

Figura 1- Localizacdo da Desigm em Viseu

Edicao propria

funcionamento é das 09:00h as 13:00h e das 14:30h as 18:30h.

1.2 Missdo, Visdo e Valores

Nesta seccdo serdo referidos a missdo, a visdo e os valores da Desigm, e irdo ser

explicadas algumas questdes sobre a sua existéncia, bem como as suas expectativas para

o futuro.
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1.2.1 Missao

Segundo Valadares (2002), a missdo de uma empresa € a explicacdo da sua existéncia,
bem como os seus objetivos e estratégias, referindo assim as formas de alcangar os seus
objetivos. E um compromisso com todos os trabalhadores e deve ser entendida por todos,

definindo assim qual € o principal objetivo da empresa no mercado.

Ja Welch (2005) defende que a missdo diz-nos qual o rumo que estamos a seguir, e 0s
valores dizem-nos os procedimentos que nos fardo atingir os objetivos. A definicdo da
missao faz com que as pessoas tenham conhecimento do objetivo da empresa, definindo

assim o seu foco no mercado e fazendo a distin¢do para com a concorréncia.

Assim, a missdo da Desigm consiste em ganhar quota de mercado e a confianca dos seus
clientes, através do profissionalismo e qualidade demonstrada, que é fruto da exigéncia e

do esforgo colocado em cada projeto.

1.2.2 Visao

A visdo de uma empresa parte da realidade que se impbe aos seus colaboradores,
motivando-os e orientando-o0s para realizar um objetivo coerente. Devem desafiar-se os

colaboradores sempre de modo a alcangar esse objetivo.

Para Scott el al (1998), as visdes das empresas devem ser baseadas na realidade,
procurando ter em simultaneo uma visdo de futuro. Estas visdes devem ser definidas de

modo a haver uma boa orientacdo para com 0s compromissos da empresa.
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Machado (2009) diz que uma empresa deve sempre procurar uma Visdo capaz de
responder ao que a empresa pretende para o seu futuro. Identificar a visdo € conhecer e
definir os limites que se impdem pela empresa, representando assim um futuro desejado

dentro de um periodo de tempo mais longo.

A visdo da Desigm é atender com exceléncia as exigéncias dos clientes, sendo assim
reconhecida como a empresa lider na area onde se encontra. Desde o inicio da sua
atividade que a Desigm definiu a sua viséo e objetivos, mantendo-os até aos dias de hoje.
Os responsaveis da empresa referem que estdo satisfeitos com o crescimento da empresa,
bem como da sua reputacdo e produtividade, considerando que esperam crescer ainda
mais e aumentar os horizontes, como é provado pelo seu projeto mais recente — 0 Viseu
Now, uma plataforma de comunicacdo online com o objetivo de reunir toda a

comunicacdo da regido centro, de forma direta e dinamica.

1.2.3 Valores

Todas as empresas devem definir os seus valores para que todos os colaboradores
trabalnem com o mesmo objetivo. Definir os valores é importante para evitar que as
experiéncias de cada colaborador provoquem discrepancias entre eles, limitando assim

conflitos e criando coeréncia.

Machado (2009) refere que os valores sdao sempre objetivos e que ajudam o0s
procedimentos dos colaboradores, alcancando assim os objetivos com menor dificuldade.
Segundo o autor, isto faz com que as empresas que transmitem os seus valores se tornem

mais fortes em relagdo as que ndo o fazem.

Também para Scott el al (1998), € importante que a empresa clarifique os seus valores de

modo a alcancar os seus objetivos. Reforca também que os colaboradores da empresa



I I Im
COMUNICAGAO & PUBLICIDADE

devem ter conhecimento da sua ideologia e dos valores que defendem, sendo desta

maneira capazes de efetuar acOes para reforcar esses valores.

Ao longo do tempo de existéncia da Desigm, os seus colaboradores foram adquirindo
experiéncia profissional, e, através do contacto com os clientes e dos trabalhos realizados,
definiram os valores da empresa. Esses valores baseiam-se na qualidade do trabalho,
satisfacdo do cliente, inovacdo, criatividade, seriedade e sustentabilidade. A Desigm
baseia-se nestes valores para, a cada trabalho, entregar um resultado de qualidade e

melhor cada vez mais.

1.2.4 Estrutura Organizacional

Para Oliveira (2013), a estrutura organizacional é como o instrumento administrativo
resultante da identificacdo, analise, ordenacdo e agrupamento das atividades e dos
recursos das empresas, bem como dos processos decisorios, visando o alcance dos

objetivos estabelecidos pelos planeamentos das empresas.

Gabrich (2008) refere ainda que os mecanismos de coordenagdo asseguram a coeréncia e

a convergéncia das acOes das diferentes unidades.

A Desigm tem uma estrutura organizacional linear (Picchiai, 2010) e a relacao entre todos

0s seus colaboradores é de proximidade, facilitando assim a entreajuda.
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ANDRE BERNARDO LILIANA CABRAL
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DIRETOR VISEU NOW) SUBDIRETOR VISEU NOW

Figura 2 - Estrutura organica da Desigm
Fonte: Edicao Prépria

O diretor e gerente da Desigm é Rui Marques, que além da supervisdo de tudo o que se
passa na empresa colabora na contabilidade. Carlos Pedro é o responsavel pela empresa
em Viseu e tem também a funcgéo de designer grafico, sendo Licenciado em Comunicagao

e Design Multimédia.

Bruno Pereira é Licenciado em Tecnologias e Design Multimédia e Rita Soares é
Licenciada em Artes Plasticas e Multimédia. Ambos possuem funcdes de design grafico

e servigos administrativos.

Licenciados em Comunicacdo Social, André Bernardo e Liliana Cabral sdo jornalistas e

reporteres. André é o diretor do Viseu Now e Liliana é a subdiretora.
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1.2.5 Servigos

A Desigm é uma empresa que oferece multiplos servigos aos clientes, entre eles:

Design Grafico — desenvolvimento de solucdes criativas para tornar as marcas e

0s seus clientes uma referéncia no mercado;

Marketing — explorar estratégias e formas criativas de comunicacéo, criando valor

e satisfacdo no cliente;

Merchandising — criacdo grafica e producédo de canecas, t-shirts, bonés, crachas,

isqueiros e porta-chaves;

Gestdo de Redes Sociais — ajuda marcas a definir uma estratégia de presenga
online eficaz, de forma a criar grande impacto junto ao publico num curto espaco

de tempo;

Producéo Gréfica — criacdo e producdo de impressao digital, impressdo offset,
estacionarios, flyers, desdobraveis, revistas, catalogos, cartazes, acabamentos

gréaficos e livros;

Producdo Publicitaria — decoracdo de montras, decoracdo de interiores,
decorag&o de balcdes, faixas publicitarias, outdoors, rol up’s, pop up’s € produgdo

de stands;

Sinalética - reclamos luminosos, estruturas publicitarias, impressdo de materiais
rigidos, corte e gravacdo de materiais rigidos, placas PVC, placas Acrilico, placas

Dibond e sinalética de Transito Promocional;

E através de um variado leque de servicos que a Desigm responde com eficacia e

profissionalismo as necessidades de cada cliente.
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1.5 Identidade Visual

A identidade visual é o conjunto de elementos graficos que representam uma organizacao.
A imagem das organizacdes tem cada vez mais importancia devido a necessidade de
diferenciacdo com a concorréncia. Quando o nivel de qualidade entre empresas é
equiparavel, passam a ser os valores subjetivos a ganhar importancia, tal como o valor

estético apresentado.

Véasquez (2007) refere que pela identidade visual o invisivel torna-se visivel. A criacdo
de um nome e a incorporagdo de um design apelativo € o que atribui personalidade a
marca, fazendo com que se diferencie das restantes. O autor diz ainda que o grau de
reconhecimento da marca depende da forma como a identidade conceitual for
concretizada por meio do aspeto visual. A identidade visual deve ser Unica, auténtica,
original, criativa, consistente e clara, e estes componentes devem ser definidos de modo

a serem executados de forma eficiente.

1.5.1 Marca

Raposo (2008) refere que a marca gréafica é o simbolo visual que identifica uma empresa,
um produto ou servico, devendo esta ter significado em concordancia com as
caracteristicas da empresa. As marcas sao extremamente importantes para a identificacao
das empresas, e estas investem no design de modo a criar diferenciagdo com a

concorréncia, ganhando mais quota de mercado e aumentando os lucros.

Martins (1999) diz que a marca gréafica e o estacionario sdo componentes da Identidade
Corporativa. Esta serve essencialmente para indicar a diferenca face a outras marcas, além

de poder identificar também a origem e valorizar a atividade da empresa.

10
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A marca grafica é normalmente constituida pelo log6tipo e um simbolo, podendo ter ainda
o slogan e a assinatura. Esta marca grafica estd normalmente relacionada com os produtos

e servicos disponibilizados pela empresa, refletindo assim a area de negdcio da melhor
maneira possivel.

1.5.2 Nome

A Desigm é uma empresa de comunicacao e publicidade criada em 2008 pelo Dr. Rui
Marques. Sendo uma pessoa ligada ao setor das artes gréaficas, decidiu criar uma empresa
ligada a rea da comunicacdo empresarial e institucional, oferecendo assim um completo

leque de solucdes aos seus clientes.

Uma boa marca deve ter um nome da facil memorizacédo e deve remeter o publico para o
produto ou servico disponibilizado pela marca. A escolha do nome do produto deve ser

pensada de maneira a conciliar a marca com a area de negocio. (Camilo, 2012)

O nome Desigm vem da jungdo da palavra “design” com o nome do seu fundador Rui

Marques, criando assim a palavra Desigm (Design + Marques).

A Desigm apresenta o registo comercial com o cédigo de NIPC: 508328845 numa

situacdo de entidade definitiva.

11
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1.5.3 Simbolo

Gonzalez (2006) refere que o simbolo € um elemento grafico que complementa o
logotipo, portanto este deve conter particularidades expressivas, comunicativas,

associativas e chamativas.

Sendo um dos elementos mais importantes na comunicacao empresarial, € importante que
este prenda a atencdo do publico de forma inovadora e expressiva. H4 marcas que tém
simbolos reconhecidos mundialmente por todo o publico, mas a grande maioria é apenas

conhecido pela populagdo préxima da marca.

No logotipo da Desigm néo esta presente qualquer simbolo grafico.

1.5.4 Logdtipo

O logétipo é uma assinatura institucional da empresa que sintetiza a sua atividade e que
faz a distingdo perante outras empresas do mesmo ramo. E um codigo visual que
representa uma mensagem que se quer transmitir, por isso, o log6tipo deve estar
tecnicamente bem desenvolvido para que ndo haja distor¢éo e ruidos na mensagem que
se pretende comunicar. E necessario um estudo das formas e cores que compdem o
logotipo para estes serem associados corretamente aos objetivos da empresa, aos servicos,

missao e valores. J. Martins Lampreia (1998, p.50)
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Um log6tipo consiste na parte escrita e tem obrigatoriamente letras. O objetivo deste é
representar a instituicdo com um tipo de letra que é Unico e que chame a atencdo do
publico. E um cddigo visual que representa uma mensagem que Sse quer transmitir,

fazendo assim a representagdo grafica da marca.

Desigm

COMUNICAGAO & PUBLICIDADE

Figura 3 - Log6tipo Desigm

Fonte: https://www.facebook.com/desigmempresa

O logotipo aparece em todas as pecas gréaficas realizadas pela empresa, funcionando assim

COmMO uma assinatura.

1.5.5 Slogan

O slogan néo é apenas um recurso técnico tipico do discurso da publicidade e propaganda,
como é possivel imaginar numa andlise superficial. Assim como uma metéafora
conceitual, € mais do que um artificio de embelezamento de um texto, o slogan também

ordena e orienta pensamentos e comportamentos. (Lakoff, 2002)
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Reboul (1977) refere que o slogan € uma férmula precisa, relevante e de facil repeticao.
Este pode ser uma simples frase ou um conjunto delas, de facil perce¢do e memorizacéo,

resumindo as caracteristicas de um produto ou servigo, ou uma das suas qualidades ou

pontos de venda.

O slogan da Desigm ¢ “Energia Criativa”, e apesar de ndo estar presente no logétipo, ¢
mencionado na divulgacdo de contetdos nas paginas das redes sociais da empresa, bem

como em alguns trabalhos de divulgacéo e publicidades.

A expressdo “Energia Criativa” representa 0s principios basicos da empresa, que séo a
energia e a criatividade. Estes principios, em conjunto com o dinamismo e com 0
profissionalismo, transmitem uma sensacdo de confianca e de responsabilidade aos seus

clientes, cativando assim o publico a contratar 0s seus servicos.

1.6 Comunicagao

A comunicacdo é um elemento fundamental para todos os seres humanos, sendo também
essencial para a sobrevivéncia empresarial. A comunicacdo é desenvolvida através do

emissor, e consiste também na prépria mensagem, no canal, no recetor e no feedback.

Segundo Passadori (2009), desde os primérdios da trajetéria humana no planeta, a
comunicacéo foi ferramenta essencial para a nossa evolugédo. O autor afirma ainda que a
comunicacdo existe para expressar necessidades e compartilhar experiéncias, de modo a

organizar e melhorar a nossa performance.

A comunicacéo €, entdo, esta partilha de experiéncias e informacdo desde o emissor até

ao recetor.
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1.6.1 Comunicagao Interna

A comunicacdo interna de uma empresa refere-se a comunicagdo que existe entre 0s seus
colaboradores, ou seja, os funcionarios, fornecedores e parceiros. Desde que este fator foi
reconhecido como essencial para o crescimento saudavel das empresas que esta vertente

tem ganho o seu espaco no meio empresarial.

Curvello (2012) define a comunicagdo interna como o0 conjunto de agfes que a
organizagao coordena com o objetivo de ouvir, informar, educar e manter coesao interna
em torno de valores que precisam ser reconhecidos e compartilhados por todos e que

podem contribuir para a construcao de uma boa imagem publica.

A Desigm faz a sua comunica¢do de maneira informal, pessoalmente e em reunides
internas. Esta relacdo informal faz com que a empresa e os colaboradores criem uma
relacdo de maior proximidade, criando assim uma maior confianca entre ambas as partes.

Este tipo de relacdo faz também com que o0 ambiente na empresa se torne mais familiar.

1.6.2 Comunicagao Externa

A comunicacdo externa € fundamental para qualquer instituicdo. Neste tipo de
comunicacdo é essencial que haja uma relacdo de proximidade entre a empresa e 0s

media, de modo a atingir um publico diversificado e de maior dimenséo.

Tendo em conta que ha um grande nimero de empresas presentes nos media, sdo as que

gerem melhor esta relacdo que conseguem implantar a melhor opinido perante o publico.
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A comunicacdo externa € um dos pontos mais importantes para esta boa relacdo com o

publico.

A Desigm gosta de interagir pessoalmente com os seus clientes, e numa fase inicial é
desta forma que normalmente comeca a relacdo. Desta forma ha uma melhor analise
daquilo que o cliente pretende, bem como das suas exigéncias para o projeto e clarificar

qualquer duvida que possa surgir.

Esta filosofia de trabalho faz com que os clientes confiem e depositem confianca na

empresa.

Quando este tipo de comunicacao nao é possivel, a Desigm opta pelo contacto telefonico,
podendo assim discutir todos os pormenores e termos do projeto. Existe também o
contacto via e-mail, mas esta via € utilizada maioritariamente para enviar e receber

propostas, orcamentos e faturas eletronicas.

Sendo uma empresa ligada a area tecnoldgica, a Desigm utiliza muitas ferramentas web,
principalmente o seu site (Figura 4), onde se podem encontrar todo o tipo de informacdes,
e a sua pagina no Facebook (Figura 5), onde sdo partilhadas todo o tipo de informacdes

a até algumas amostras de eventos e trabalhos finalizados.

DESIG(T]

ULTIMOS PROJETOS

Figura 4 - Site Desigm
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Fonte - http://www.desigm.pt

“ Desigm Empresa

DG‘Sle Desigm Empresa 4
pIeTeCRaaciCil Produto/Servico Mensagem

Cronologia Sobre Fotos Gostos Mais ~

Helena Lopes e 12 outros amigo:

Convidar amigos para gostarem desta Pagina - =

SOBRE >

‘ 7176 pessoas gostam disto Estado [F] Fotoivideo -

Desigm Empresa atual
Sesem - Spres

Figura 5 - Facebook Desigm
Fonte - http://www.facebook.com/desigmempresa
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1.7 Anadlise SWOT

Chiavenato e Sapiro (2003) referem que a funcdo da andlise SWOT é cruzar as
oportunidades e as ameacas a organiza¢do com 0s seus pontos fortes e fracos, indicando
assim a situacdo em que a empresa se encontra. A palavra SWOT é uma abreviatura de
quatro areas de analise: Strengths — Pontos Fortes, Weaknesses — Pontos Fracos,

Opportunities — Oportunidades, Threats — Ameacas.

Este modelo de andlise € utilizado para possibilitar que a empresa tenha a percecéo das

caracteristicas internas da sua organizagdo, assim como em relacdo ao ambiente externo.

Saber os seus pontos fortes e fracos, bem como as suas ameagas e oportunidades, faz com
que a empresa tome decisfes mais acertadas, diminuindo danos que possam surgir devido

a estratégias mal delineadas.

Ao longo dos trés meses de estagio e de comunicagdo com os colaboradores, foi possivel
fazer a analise SWOT da empresa. (Figura 6)
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poNTOSFRACOS W

Necessidade de

Exigéncia sub-contratar servigos
Experiéncia

Fidelizagcao de clientes

Reputacao

Localizacao

OPORTUNIDADES O AMEACAS

Crise econdmica
Precos Reduzidos
Concorréncia

Ineficacia de concorrentes
Propostas inovadoras
Novas tecnologias

Novas areas de

negocio

Figura 6 - Analise SWOT da Desigm
Fonte: Edicao Prépria

Os pontos fortes da Desigm provém da capacidade dos colaboradores e da sua vasta
experiéncia, realizando todos os projetos com um alto grau de exigéncia e
profissionalismo, que juntando & inovag&o e criatividade permitem criar trabalhos com

qualidade de exceléncia.

A fidelizacédo de clientes também é um ponto bastante importante para a empresa, ja que
estes escolhem sempre a Desigm para a realizacao dos seus trabalhos, e ajudam também
na divulgacédo dos bons servigcos da empresa. A Desigm tem clientes que contratam o0s

seus servicos ha varios anos.

O facto de estar sediada muito perto do centro da cidade de Viseu é também uma grande
vantagem, tendo em conta que esta esta bastante visivel e é de facil deslocacdo para o

publico, tendo em conta que grande parte dos clientes sdo da area circundante da cidade.
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O maior ponto fraco da Desigm € a necessidade de contratar alguns servi¢cos externos,

nomeadamente para toda a parte da contabilidade.

A ineficécia dos concorrentes constitui uma oportunidade da Desigm, tendo em conta que
no distrito de Viseu ha algumas empresas do mesmo ramo, mas até agora nenhuma delas
faz concorréncia, seja pelo trabalho de menor qualidade, seja também por ndo fornecerem

um leque de servicos tdo completo.

As propostas inovadoras e as novas tecnologias sao também oportunidades na medida em
gue a empresa as sabe usar para seu proveito na criacdo de valor. Em relacdo as novas
areas de negocio, a Desigm tenta sempre aumentar a sua oferta de produtos e servicos,
fazendo assim com que os clientes tenham na empresa tudo o que necessitam em varias

areas.

Em relacdo as ameacas, a crise econémica do pais é sempre um fator que condiciona o
negécio de quase todas as empresas. A concorréncia pode também aplicar precos
reduzidos em relacdo a Desigm, e alguns clientes podem desta maneira mudar, de forma

a ter menos gastos.
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Capitulo Il — Atividades desenvolvidas

Introducéo

Plano de Estagio
Enquadramento tedrico
Software utilizado
Cronograma

Atividades desenvolvidas
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O segundo capitulo deste relatério de estagio contém alguns exemplos dos trabalhos
realizados durante os trés meses de estagio, possuindo também um enquadramento tedrico
e 0 plano de estagio definido no inicio do mesmo. Também serd possivel consultar o
cronograma das atividades realizadas e uma breve descricdo do software utilizado para o

trabalho desenvolvido.

No fim do capitulo estard também presente uma reflexdo final e estardo expostos os

anexos referentes a este relatério.

2.1 Plano de Estagio

O estagio profissional € uma parte fundamental da formacéo académica do estudante e na
sua vida. Como a Licenciatura de Comunicacdo Multimédia abrange um variado numero
de &reas especificas, ao longo do percurso académico os estudantes tém que pensar em

qual sera a &rea de maior interesse.

Durante o tempo de estadgio € possivel aprender e aplicar novos conhecimentos e
competéncias. E também possivel aprender novos programas e funcionalidades, o que
pode vir a ser Util para o futuro e para outros tipos de servigos.

A Desigm foi a entidade acolhedora. Esta empresa oferece varios servicos e tem varias
solugdes para todas as necessidades da comunicacgéo, enquadrando-se assim com o plano
de estudos da licenciatura a obter.

Antes do inicio do estagio o aluno dirigiu-se a sede da Desigm em Viseu, com o intuito
de conhecer as instalacOes e de apresentar a proposta do estagio curricular, apresentando

o curriculum vitae e o portefolio com alguns trabalhos curriculares e extracurriculares.

A entrevista foi dirigida pelo diretor da empresa, Rui Marques, onde foram debatidos
alguns pontos sobre a realizagdo do estagio e das tarefas a efetuar. Apés a aceitagédo pela

empresa, foi-lhe apresentado o supervisor André Bernardo (diretor do Viseu Now) e
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foram delineados os objetivos a cumprir até ao final do periodo do estagio, sendo eles:
(Anexo 1)

e Apoiar nos trabalhos realizados na Desigm e no portal Viseu Now;

e Compreender o funcionamento da Desigm e do Viseu Now bem como dos seus
objetivos;

e Aplicar os conhecimentos adquiridos nos trés anos do curso e adquirir 0 maximo

de experiéncia e conhecimentos.

Tendo em conta estes objetivos foram delineadas as propostas pelo supervisor do estagio,

programando as seguintes tarefas.

e Integracdo no Viseu Now;

e Apoio ao Viseu Now e a Desigm;

e Utilizacdo do Adobe Illustrator, Adobe After Effects, Adobe Photoshop,
CorelDraw, Adobe Premiere, Sony Vegas, Adobe Audition;

¢ Insercdo em futuros projetos.

2.2 Enquadramento tedrico

Nos seguintes pontos serdo abordadas as areas de design grafico, web design, tratamento
de imagens e de video.

2.2.1 Design Grafico

O design gréafico refere-se ao uso de imagens digitais, programas, softwares e tecnologias
de manipulagdo de imagens. E através destas técnicas que um designer consegue criar

signos visuais usados para produzir mensagens de uma forma estética.
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Villas-Boas (2003) explica que é dificil chegar a uma definicdo precisa sobre o que é o
design grafico, mas refere que “Morfologicamente, design grafico € uma atividade de
ordenacdo projetual de elementos estético-visuais textuais e ndo textuais com fins
expressivos para reproduc@o por meio grafico (...) Essa producéo inclui a ilustracéo, a
criacdo e a ordenacao tipografica, a diagramacao, a fotografia e outros elementos visuais”

(2003, p.12).

Twemlow (2006: 84) refere que “Os designers precisam de ser fluentes em muitos
campos de pratica especializada. Embora possam ser especialistas de um meio particular,
cada vez mais 0s projetos exigem o desenvolvimento de conceitos unificadores,

difundidos através de multiplos canais”.

2.2.2 Video

A palavra video refere-se ao processamento de sinais eletrénicos, analdgicos ou digitais
para capturar, armazenar ou distribuir uma sucessdo de imagens de modo a criar a

impressdo de movimento.

Roy Armes (1999) diz que o video estd a modificar as nossas percecdes do mundo em
que vivemos. O autor refere também que “o video como arte ¢ apenas a forma mais
recente de expressdo artistica, e como tal segue a fotografia, o cinema, as novelas de radio

e televisdo, a musica concreta e certas gravacdes de estudio.”

O video resulta de um processo de reproducdo de imagens em rapida sequencia, pode ser
acompanhado de som e a sua qualidade varia em funcdo do modo como € capturado e

armazenado.

“Na verdade, o video ¢ o elo-chave final numa complexa cadeia de desenvolvimentos da

reprodugdo tanto da imagem como do som.” Roy Armes (1999: 19)
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2.2.3 Imagem

O termo imagem refere-se a uma representacao visual, seja por meio de uma fotografia,
de um desenho ou pintura. Esta tem de ser produzida de varios modos: por varios tipos

de tintas ou de forma digital.

O site CBPF (2001) refere que definir a palavra imagem ¢é “ uma tarefa dificil,
principalmente devido a subjetividade associado a ela. Um antigo provérbio chinés ja
dizia: "Uma imagem contem mais de mil palavras...". Mais especificamente, e do ponto
de vista da Computacdo Moderna podemos dizer que uma imagem contém uma imensa
quantidade de informacdes e que um observador humano interpreta frequentemente
globalmente e qualitativamente. Se falarmos mais concretamente, por exemplo do ponto
de vista da Otica, uma imagem é um conjunto de pontos que convergem num plano, mas
se falarmos de forma abstrata uma imagem é um suporte para que realizemos trocas de
informacdes. Quando aplicado a fisica experimental uma imagem pode representar o

fendmeno estudado ou ainda ser uma organizacdo de dados sob a forma bidimensional.”

Winfried Noth (1997) refere que as “imagens tém sido meios de expressdo da cultura
humana desde as pinturas pré-histéricas das cavernas, milénios antes do aparecimento da

palavra pela escritura.”

Entende-se assim que uma imagem é algo utilizado para representar uma outra coisa, na

sua auséncia.

2.3 Software utilizado

Para a execucdo das tarefas que foram solicitadas o aluno teve de recorrer a varios
programas informaticos, cada um com os seus objetivos e com funcgdes diferentes. Uma
parte destes programas foram lecionados ao longo dos trés anos de curso, e 0s restantes
ou foram aprendidos por pesquisa da parte do aluno, ou depois de uma breve explicacdo

da parte de alguns colaboradores da empresa.
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Conhecer e trabalhar com novos softwares fez com que o aluno obtivesse novas

experiéncias e assim adquirisse novos conhecimentos.
Durante os trés meses de estagio o aluno utilizou os seguintes softwares:

Adobe Photoshop — E um programa da Adobe utilizado para manipulacéo e tratamento
de imagens e fotografias. E normalmente usado para imagens bitmap e possui um grande
nimero de ferramentas que permitem lidar com todos os pardmetros de uma imagem. E

0 software mais usar na area de edicdo de imagens, por profissionais e amadores.

Adobe Illustrator — E um programa da Adobe que permite a criagio e manipulagio de
ficheiros vetoriais. E um software muito utilizado para a criacio de logotipos, cartazes e
banners, ja que um ficheiro vetorial permite a criacdo de imagens em qualquer tamanho

desejado sem perda de qualidade.

Adobe After Effects — E um programa de pos-producio que trabalha com ficheiros de
video e que permite a sua manipulacio de varias formas. E usado principalmente para a

producdo de graficos animados e efeitos especiais.

Adobe Premiere — E um programa destinado a criaco e edicéo de video profissional, que
permite também alguma customizacdo de som. E um software extremamente completo
que trabalha com camadas, permitindo a insercdo de transices, efeitos de video, filtros,

titulos e muito mais.

Sony Vegas — E um programa concorrente do Adobe Premiere que possui funcdes
semelhantes, sendo que este possui algumas ferramentas que permitem editar video de

forma mais simples.

Adobe Audition — E um programa integrante da suite da Adobe que permite a criacio e
edicdo de dudio de forma mais avangada. Tendo varias funcionalidades permite que sejam

feitos ajustes de forma profissional.
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Subtitle Workshop — E um programa que permite a criacdo e edicdo de legendas. Este
software tem vérias op¢des de criacdo e configuracdo de estilos e inclui também

verificacdo automaética de ortografia e pré-visualizacéo.
2.4 Cronograma

O presente cronograma cobre a duragdo dos trés meses de estagio (ver tabela 1, tabela 2,
tabela 3), esta também dividido por semanas e representa de forma visual as varias

atividades desenvolvidas.

Atividades semanais de Setembro 14 a 18 21 a?25 28 a 30

Design Gréfico

Captacao de Video

Edicdo de Video
Jornalismo

Outros

Tabela 1 — Cronograma de atividades do més de Setembro

Atividades semanais de Outubro

Design Gréfico

Captacao de Video

Edicdo de Video

Jornalismo

QOutros

Tabela 2 — Cronograma de atividades do més de Outubro
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Atividades semanais de Novembro 1a6 8al3 15a 20 ‘ 22 a27 30

Design Grafico

I N
Captacéo de Video - -
]

Edicdo de Video

Jornalismo -

Tabela 3 — Cronograma de atividades do més de Novembro
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2.5 Atividades desenvolvidas

No decorrer dos trés meses de estagio o estagiario realizou vérias tarefas na Desigm, e
com a participacdo no portal de comunicacdo Viseu Now houve a possibilidade de

participar em varios projetos em diferentes areas de comunicacao, entre elas:

Design gréafico — foram realizadas atividades com recurso ao Adobe Photoshop e ao
Adobe Illustrator, dependendo das caracteristicas necessarias. Entre 0s projetos

realizados estdo imagens para as redes sociais, folhetos, cartdes-de-visita, entre outros.

Captacao de video — estas atividades foram realizadas para o portal Viseu Now, em que
0 estagiario deu apoio na captacdo de imagens para programas, eventos, reportagens e

outros tipos de videos.

Edicao de video - estas atividades foram realizadas para o portal Viseu Now, ficando o

estagiario responsavel pela edicdo de varios tipos de videos.

Jornalismo — Tarefas relacionadas com a parte escrita da comunicag¢do, como a criagdo

de contetdo noticioso para o portal.

Outros — refere-se as atividades elaboradas pelo estagiario no apoio aos colaboradores
da empresa, como a pesquisa de informacdo, carregamento de material, apoio na produgéo
e a qualquer outra atividade de auxilio que ndo se encontra representada nas areas

anteriores.

De seguida serdo descritos alguns projetos onde o0 estagiario esteve envolvido, bem como
algumas estratégias e processos criativos onde foram aplicados conhecimentos adquiridos

na licenciatura em Comunicac¢do Multimédia.
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2.5.1 Entrevista a Fernando Alvim

Em Setembro de 2015 realizou-se a “Festa das Colheitas” de Castro Daire, e 0 Viseu Now

teve a oportunidade de entrevistar o DJ/apresentador Fernado Alvim.

»

-

Fernando Alvim
4"

Figura 7 - Apresentacdo Fernando Alvim

Fonte: Edicao Propria

O trabalho proposto ao estagiario foi a anélise e edi¢do das imagens captadas no evento,

criando assim um video com a entrevista feita ao apresentador.
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Ve é
Edicdo |
Luis Teixeira

Figura 8 - Entrevista a Fernando Alvim
Fonte: Edicdo Prépria

Este trabalho foi realizado no Adobe Premiere. Em primeiro lugar os videos em bruto
foram analisados e foi escolhido o material a usar. J& no software de edicdo foram feitos
0s cortes necessarios e dai comegou a montagem dos planos. Neste video em especifico
ndo foi usada musica de fundo, ja que no local da entrevista era audivel a musica

proveniente da festa.

Ao ter os cortes todos no sitio foram aplicadas as transi¢@es, sendo que as duas mais
utilizadas foram a “cross dissolve” (dissolver) e a “dip to white” (mergulho no branco).
Por fim foram colocados os oraculos (caixa de apresentacdo no canto inferior esquerdo),
o logotipo do Viseu Now no canto superior direito e 0s genéricos no inicio e no fim do

video. Todos os videos do Viseu Now sdo “renderizados” na resolucdo Full HD a 25fps.

Depois de revisto para confirmar que tudo estava certo foi enviado para 0 André Bernardo

para ser aprovado e publicado.

Este procedimento repete-se para todos os projetos de video realizados.
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2.5.2 Apresentacgao Viseu Now

Para este projeto foi proposta a criacdo de um video de apresentagdo para o portal Viseu
Now. Este video seria utilizado na apresentacao que o portal faria para alunos e docentes

da Escola Superior de Educacdo do Instituto Politécnico de Viseu.

A proposta seria realizar um video curto, com cerca de um minuto de duracdo, que
mostrasse algum trabalho realizado pelo portal de forma cativante. Foi pedido ao aluno
que usasse bastantes efeitos e que o video tivesse uma musica de fundo em sincronia com

o0 video.

7]

&

\

Figura 9 - Contagem decrescente
Fonte: Edicao propria

O primeiro passo foi a criacdo de uma contagem regressiva. Foi feito o download de um
projeto em After Effects e este foi editado. O fundo e as cores foram alteradas, de forma
a condizer com a imagem do portal, e a fonte nos nimeros foi também modificada para a

fonte oficial do portal, que € a fonte “Museo”.
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Depois disto foi feita a exportacdo do projeto em formato video e foi ja no Adobe

Premiere que foram inseridos os efeitos de audio para esta contagem.

O proximo passo foi a criagdo do corpo principal do video de apresentagdo. Foram
cedidos vinte videos para que pudesse utilizar as partes mais interessantes e que achasse
oportunas. Depois de cortar varios seguimentos de poucos segundos chegava a hora de
aplicar os efeitos. Para este fim foram utilizados vérios templates de After Effects. Esses
templates foram escolhido com o objetivo de tornar o video dindmico e chamativo

VISEU NOW

Figura 10 — Video de Apresentagdo

Fonte: Edicdo propria

Ja com o projeto exportado em video, foi feita a juncdo com a contagem regressiva. Foi
também nesta etapa que a masica foi adicionada, e foi a partir dai que o video exportado
do After Effects levou os cortes necessarios para a sincronia perfeita com a masica.

Também esta foi editada de modo a que o video tivesse a duracdo desejada.
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Figura 11 - Video de Apresentacdo

Fonte: Edicao propria
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Por fim, depois de todos os cortes e ajustes necessarios, foi pedida a opinido de alguns

colaboradores sobre o resultado final. Tendo sido bem aceite por todos o video foi

exportado e utilizado para a apresentacdo agendada.

o teu centro vai

mudar

Figura 12 - Video de Apresentacdo
Fonte: Edicdo prépria

2.5.3 Introducao Now Lideres

O Now Lideres € um programa novo que vai estrear em breve no portal Viseu Now.

Tendo em conta que ndo havia nenhum episddio anterior, a tarefa proposta foi a criacdo
de uma introducdo para o mesmo, utilizando algumas palavras-chave que definem o
programa e 0s seus objetivos.

Para este projeto foi utilizado um template de apresentacdo do After Effects.
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Figura 13 - Projeto After Effects

Fonte: Edicao Propria

Depois de escolhido o template cuja base mais se adaptava ao projeto, este foi importado
para o programa e ai comecaram as alteracBes. A primeira foi em relacdo as cores
presentes, que foram modificadas para corresponder as cores tradicionais do Viseu Now.
Apds este passo, fez-se a alteracdo as palavras-chave, com os tempos corretos e com o

tipo de letra apropriado.
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Figura 14 - Projeto After Effects

Fonte: Edicao Prépria

Por fim foi adicionado o logo do Now Lideres e finalizado projeto. A exportacdo deste
video seria posteriormente editada no Adobe Premiere, onde seriam aplicados os cortes

necessarios e a masica do genérico do programa.

NOW

LIDERES

Figura 15 - Frame do video Final

Fonte: Edicao Propria
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2.5.4 Rally Vinho do Dao

O Rally Vinho do Déo foi uma prova criada pelo Municipio de Nelas com o apoio técnico
do Clube Automovel do Centro (CAC) e Federacdo Portuguesa de Automobilismo e
karting (FPAK) a contar para o novo Campeonato FPAK de Ralis, Taga FPAK de Ralis
e Critério de Ralis Centro, que se realizou nos dias 24 e 25 de Outubro com uma Super

Especial e trés trogcos com aproximadamente dez quilometros cada um.

Neste trabalho foram propostas duas tarefas: a captacéo e edi¢éo do video de apresentacdo
do rally, e a criagdo de uma introducdo com o logotipo do mesmo.

Imagem e Edicao
——4: Luis Teixeira

@= o012 ) LF *

Figura 16 - Rally Vinho do D&o
Fonte: portal Viseu Now

A realizacdo desta tarefa envolveu um trabalho de rep6rter de imagem. Durante o decorrer
de apresentacdo foram captadas imagens de toda a cerimdnia, permitindo assim que
fossem cortadas as pecas com mais interesse. Com apenas uma camara, foi filmado um
plano diferente para a apresentacdo de cada entrevistado, criando assim dinamismo no
video final.
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Depois de visualizar todos os video em bruto, foram escolhidas as partes mais
interessantes, fizeram-se 0s cortes e juntou-se tudo. Foram aplicadas transicGes, oraculos,

o logotipo do portal, genéricos, voz off e musica nos tempos necessarios.

Na figura 13 é possivel ver a sequéncia da edi¢do no Premiere.

o B » Video4 tv logo viseu now 1080p cores-01.png

05 »» BE _C

o 8 » Video

o B v Video 1

] ol

) B v Audiol
o,

4B » Audio 2
L DR= » Audio 3

4

Figura 17 - Edicéo de video

Fonte: Edicado propria

Depois de revisto o video finalizado, este foi entregue ao André Bernardo para ser revisto
e publicado. Na figura 12 é possivel ver o oraculo referente aos créditos de captacdo de

imagem e edicéo de video.

Para a realizacdo da segunda tarefa foi utilizado o software After Effects. Para isto foi
usado um template que realca o logo do Rally Vinho do Déo e o faz ficar em chamas.
Este era o efeito pretendido para o estilo do video tendo em conta também a musica que

seria utilizada.
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Figura 18 - Edic&o no After Effects
Fonte: Edic¢do propria

Na figura 14 pode ver-se a edicdo original da introducdo com o logotipo do Rally Vinho
do D&o em chamas. O template foi alterado de modo a que o efeito se aplicasse na
perfeicéo do logotipo.
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232 @ TF *

Figura 19 - Video final Rally Vinho do Dao
Fonte: Portal Viseu Now

Na figura 15 pode-se ver o video finalizado e publicado no portal Viseu Now onde se

encontra o projeto finalizado do After Effects.

2.5.5 Feira dos Santos

Durante o fim-de-semana de 7 e 8 de Novembro teve lugar a Feira dos Santos de
Mangualde. E uma feira anual e € um dos eventos mais importantes da regi&o centro, com

exposicoes de arte, gastronomia, entre outros.

O portal Viseu Now fez a cobertura de todo o evento, e um dos trabalhos propostos ao
estagiario foi a realizag@o de uma introducéo com o logotipo da Feira dos Santos, também

ele criado pela Desigm.
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File Edit Composition Leyer Effect Animation

Standard

Quarter v

Figura 20 - Criacao no After Effects
Fonte: Edicao Prépria

[ Next frame |

Figura 21 - Introdugdo Feira dos Santos
Fonte: Edicdo propria
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Para esta animacdo foi usado o software After Effects, e foi um projeto criado de raiz. Esta
animacao comecga com um fundo verde a aparecer, sendo que depois passa uma linha
branca dindmica a fazer a volta e a frente de uma forma circular amarela aparece o logo
da Feira dos Santos. Todo o projeto foi feito com transparéncia, como se pode ver na

figura 18.

613 fx TF

Figura 22 - Animagao em uso
Fonte: Portal Viseu Now

Outro dos trabalhos propostos relativos a este evento foi a criacdo de uma imagem de
apresentacdo do portal Viseu Now para ser enviada para potenciais patrocinadores da

cobertura da feira.
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VISEU @ NOW

www.viseunow.pt

606C0

Exm.%s Senhores,

O VISEU NOW é um portal de comunicacao e informagao online, independente,
da regido centro.

O que nos diferencia?

Todo um conjunto de programas onde o foco sao as pessoas, porque elas sao...
0 nosso centro!

Conheca a plataforma que vai revolucionar a comunicacao e que
leva até si, de forma dinamica e inovadora, o que acontece

no coracao de portugal.

Com os melhores Cumprimentos,

Ana Gomes

Departamento Comercial
Desigm|Portal Viseu Now

Figura 23 - Imagem de apresentacao
Fonte: Edicado propria

Para a criacdo desta imagem foi utilizado o software Adobe Illustrator. Foram aplicados

alguns gréaficos de uso regular no portal e outros relativos ao evento a cobrir.

Depois de finalizada a sua edi¢do e aprovada pelo André Bernardo, esta foi utilizada para
a criacdo de um modelo de e-mail que seria entregue a Ana Gomes do departamento

comercial, para que fosse enviada aos possiveis patrocinadores.

2.5.6 Legendagem Segredos do Centro

7

O “Segredos do Centro” é um programa semanal realizado pelo portal Viseu Now. O
programa é apresentado pelo professor Jorge Adolfo, e cada episodio é focado numa
localizacéo historica de relevancia, sendo explicada a historia de cada localidade ou de
um ponto em especifico. Todos os episédios sdo filmados na regido centro, por todo o

distrito de Viseu.
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Este programa é dos mais antigos do portal e é também o que chega a mais pessoas. Com
dezenas de episadios e centenas de milhares de pessoas alcangadas, é o programa de maior

sucesso do portal.
Durante o periodo de estagio o aluno deu apoio nas filmagens de alguns episddios.

Neste projeto em especifico, o trabalho proposto foi a tradugdo integral de um programa
e a elaboracdo das respetivas legendas. Isto requer a traducao de portugués para inglés de

todas as falas e a criacdo de um ficheiro que possa ser agrupado com o video.

Para esta tarefa foi usado o software Subtitle Workshop. Este programa facilita a criacdo
de legendas porque tem ferramentas que permitem selecionar os tempos corretos durante
a reproducéo do video. Depois de feita a traducéo de cada fala, esta tem que ser ajustada
de forma a seguir o rumo do dialogo e com o tempo suficiente para a sua leitura. Para isto
ha regras definidas, que regulam vérias caracteristicas de uma legenda, desde o tamanho

maximo até a duracdo minima de cada uma. Estas regras foram respeitadas.

The building that yoq'Caﬁ S ,,enbe"hind me
was!the ancient city nall |

-

Figura 24 - Legenda embutida no video
Fonte: Edicdo propria
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Na figura seguinte pode-se ver o ficheiro criado pelo Subtitle Workshop, que pode ser
aberto em um editor de texto basico. Este ficheiro tem todos os tempos definidos e
encontra-se no formato “.srt”, que € reconhecido pela grande maioria dos reprodutores de

video.

Ficheiro Editar Formatar Ver Ajuda

i 1 ~
00:00:00,244 --> 00:00:04,819

Today we are in "Rio de Moinhos"

for one more "Segredos do Centro"

2

00:00:05,000 --> 00:00:14,179

We are the pillory,

close to that medieval symbol and modern power

3

00:00:15,000 --> 00:00:24,271

And also close to the old city hall
of medieval "Rio de Moinhos"

4

00:00:24,676 --> 00:00:33,883

Lets make a visit to this historic place
full of tradition

5
00:01:20,522 --> 00:01:24,835
Segredos do Centro

Figura 25 - Ficheiro de legendas
Fonte: Edicdo propria
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2.5.7 Desdobravel Viseu Now

Para este projeto foi proposto ao estagiario que fizesse uma remodelacéo do desdobravel
oficial do portal Viseu Now, que seria distribuido e posto a disposi¢édo de todos os clientes.
O desdobravel antigo tinha informacédo desatualizada e errada, pelo que foi retirada muita
informacg&o e as paginas foram refeitas. Foram usados os elementos graficos do Viseu

Now e imagens de alguns colaboradores.

Para a criacdo deste desdobravel foi usado o Adobe Illustrator, com duas areas de trabalho
diferentes para cada face da folha. Este desdobravel funciona de forma a que, quando
dobrado, fiquem duas margens com saliéncias visiveis, ja que estas margens se

complementam para formar uma so.

aacecisn | = Um contro e cportuniaades
‘onde pode dar sugestoes,
evidenciar o seu trabsho
& divuge-io.

SEGREDOS

o teu centro
vai mudar

viseu @ Now

Figura 26 - Criacgdo de desdobravel no Illustrator
Fonte: Edicao Propria

Na figura 26 podem-se ver as duas areas de trabalho com os marcadores de dobragem e

de corte.
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Publicidade

Numa erz informatizada, em que cerca de
90% dos seus possivess clientes estio
diariamente ligados & internet, aposte na
nossg plataforma onine!

Prometemos chegar até so seu cliente
através da nossa informaidade,
dinamismo e profissionalismo!

Patrocine um programa do Viseu
Now e sinta-se exclusivo num
espaco Gnicol

Estatisticas Oportunidades

Um centro de oportunidades
DOCENTR. “.m?

onde pode dar sugestées,
evidenciar o seu trabalho
N axbmadd d wSuza0ie fes primecs S8
Ol facabrock snalytica)

Alargada nimara de v

e divulga-lo.

Possibiidade de fidelizagto
Credbilidode da marca
o 0po na rea

SEGREDOS
DO CENTRW

fale connosco

0 portal Viseu Now encontra-se acessivel
& partir das plataformas tecnolégicas
tradicionais e divuiga-se das seguintes
formas:

www.viseunow.pt

66000

+150 mil visuslizagSes
Historia, Cultura, Tradicho
Todas as quintas-feins

VISEU
NOW

Figura 27 - Ficheiro final desdobravel
Fonte: Edicao Prépria

Este projeto passou por vérias fazes, com varios contetidos adicionados e removidos. Na

figura 27 pode ver-se o resultado final, também com os marcadores de corte.

Depois de revisto e aprovado pelo André Bernardo, foi este o ficheiro que seguiu para

impressao.
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2.5.8 Pegas jornalisticas

Durante todo o periodo de estagio foram criadas varias pegas jornalisticas, nomeadamente
no formato noticioso. Estas pecas foram todas publicadas na sec¢édo de noticias do site do

portal Viseu Now, e algumas delas partilhadas na pagina oficial do Facebook.

Para a elaboracdo de cada artigo foram utilizadas fontes noticiosas crediveis, como a
Agéncia Lusa e a Euronews, bem como alguns dos principais meios de comunicacgéo de

Portugal e do mundo.

Em seguida podem encontrar-se exemplos de artigos criados pelo estagiario publicadas

no site do portal.

REPORTAGENS PROGRAMAS NOTICIAS AGENDA SOBRE Q

SUCESSOR DE CONCORDE VAI VOAR EM 2021

0 novo modelo, criado pela norte-americana Aerion, vai comegar a ser construido em 2018 ¢ deverd estar pronto em 2021. Custara 113 milhes de euros

Recordamos que o Concorde foi extinto em 2003, depois de um acidente fatal causado por uma peca de outra aeronave (Air France) que se soltara na pista. O modelo anterior
também emitia muito ruido e poluicdo, o que conjugado com os seus custos operacionais levou a sua extincao.

Este projeto esta pensado desde 2002, e serd vendido como jato privado. Construido em parceria com a Airbus, tera uma velocidade Mach 1.5, ou seja, uma velocidade 1.5 vezes
superior a velocidade do som Uma viagem entre Paris e Washington, por exemplo, demorara apenas 4h48m.

Tal como noticiado pelo EL PAIS, tera componentes em fibra de carbono e uma cabine com espaco para 12 pessoas. A Flexjet, uma empresa que fomece avides, ja se
comprometeu a comprar 20 aparelhos Aerion.

Numero de edicao: 98 | Jornalista Estagidrio: Luis Teixeira

Figura 28 - Artigo noticioso 1
Fonte. www.viseunow.pt

Para este artigo foram usadas varias fontes de modo a criar uma noticia com todos 0s
detalhes apresentados.

49


http://www.viseunow.pt/

Desigm

COMUNICAGAO & PUBLICIDADE

REPORTAGENS PROGRAMAS NOTICIAS AGENDA SOBRE Q

ACADEMICO CAI EM ALCOCHETE (4-2)

0 Académico de Viseu perdeu esta tarde, em Alcochete, por 4 bolas a 2 contra o Sporting B, em jogo a contar para a décima sétima jomada da Segunda Liga.

Os viseenses defrontaram o atual segundo classficado da segunda liga, e foram os ledes que se adiantaram no marcador, com um grande golo de Cristian Ponde logo 2os 11
minutos da primeira parte. 10 minutos depois a equipa de Viseu iguala © marcador com um golo de Yuri. A resposta nio se fez esperar e Cristian Ponde bisava na partida aos 34
minutos, colocando os ledes de novo na frente do marcador.

Até ao intervalo o resultado manteve-se com a equipa do Spotting 2 procura de aumentar a vantagem e com os pupios de Ricardo Chéu a procura de restabelecer a igualde, mas
sem suicesso.

No inicio da segunda parte, aos 47 minutos, o Sporting B marcou o terceiro golo, por interédio de Chico Geraldes,
Aos 67 minutos Académico de Viseu reduz a vantagem, com um golo de Bura que leva o marcador para os 3-2 a favor da equipa de Alcochete.
Ao cair do pano Chico Geraldes sentenciou a partida, estabelecendo, assim, o resultado final em 42.

Académico de Viseu cai assim na tabela classficativa para 13° lugar. A equipa viseense vai na proxima jomada receber o Desportivo das Aves

Némero de Edicdo: 111 | Jomalista: Luis Teixeira

Este artigo consistiu na elaboracdo de um sumario sobre o jogo entre o Académico de
Viseu e o Sporting B. A informacdo disponivel era apenas os minutos de cada golo e 0s
respetivos marcadores. A partir dai fez-se um comentario em forma de resumo sobre a

partida.

A elaboragdo deste artigo também envolveu a elaboracéo da parte gréfica.
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Reflexdo Final

O estégio curricular € uma etapa de extrema importancia de todo o percurso académico,
neste caso a licenciatura em Comunicacdo Multimédia, ministrada na Escola Superior de

Educacao, Comunicacéo e Desporto, do Instituto Politécnico da Guarda.

Pode dizer-se que o estigio curricular é uma primeira oportunidade de aplicar
conhecimentos adquiridos ao longo da licenciatura, possibilitando ainda ao estagiario
uma ocasiao para aprofundar ou adquirir novas aptiddes. Embora seja pouco tempo para
conhecer 0 mundo profissional em detalhe, parece-me o ideal tendo em conta que néo é

um estagio remunerado.

Escolhi a Desigm para a realizacdo do meu estagio porque ja conhecia alguns dos seus
trabalhos, a escolha revelou-se bastante acertada, ja que |4 encontrei profissionais de
grande qualidade que me permitiram aumentar conhecimentos, quer a nivel profissional

quer a nivel pessoal.

A formacdo que recebi na licenciatura em Comunicacdo Multimédia deu-me a
oportunidade de integrar um grande nimero de projetos em varias areas do design e da
comunicacdo. As unidades curriculares praticas deram-me o conhecimento das
ferramentas essenciais e as unidades tedricas permitiram-me ter um entendimento mais
profundo da area da comunicacao. Estes conhecimentos revelaram-se bastante pertinentes

para 0 meio profissional.

Estou assim agradecido ao Instituto Politécnico da Guarda, bem como a todos os docentes
que nele se integram, pelos conhecimentos transmitidos e pela disponibilidade que

sempre demonstraram para prestar auxilio.

No decurso dos trés meses de estagio executei maioritariamente funcgdes de design grafico
e edicdo de video, no entanto cumpri também outro tipo de fungdes ligadas a area.

Inicialmente comecei a trabalhar na area de design grafico, acompanhando as vérias
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etapas do processo de realizacdo de alguns projetos. Houve sempre um contacto muito
direto com os colaboradores da empresa, permitindo assim que trabalhasse diretamente
com a parte da criacdo e da producdo. Durante esse periodo fiz também alguns trabalhos
de edicdo de video para o portal Viseu Now, e pouco tempo depois fui chamado a integrar

a equipa para dar apoio aos projetos em desenvolvimento.

O plano de estgio previsto pelo supervisor da entidade acolhedora foi realizado com
sucesso. Todos os projetos cuja elaboracdo fiquei responsavel foram executados da
melhor forma, com dedicacédo e entregues sempre nos prazos estipulados. Apesar de 0
plano de estagio ter sido cumprido, o estagiario deu assisténcia a todos os colaboradores

da empresa sempre que solicitado, participando assim em projetos variados.

Tive assim a oportunidade de colaborar num grande namero de atividades, dando apoio
da Desigm e no portal Viseu Now. Como anteriormente referido, foram realizadas

atividades de design gréfico, captacao e edicdo de video, jornalismo entre outras.

Para concluir, o estagio foi sem duvida uma das etapas mais importantes da licenciatura
em Comunicacdo Multimédia. Os conhecimentos que este curso me proporcionou durante
os trés anos foram determinantes para 0 sucesso nesta pequena etapa no mundo
profissional. Esses conhecimentos foram aplicados da melhor forma e serdo certamente

uma mais-valia para o futuro no mercado de trabalho.
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Anexo | — Plano de Estagio
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Anexo Il - Entrevista a Fernando Alvim
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Anexo Il - Apresentac¢ado Viseu Now
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Anexo |V - Introdugdao Now Lideres
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Anexo V - Rally Vinho do Dao
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Anexo VI - Feira dos Santos
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Anexo VIl - Legendagem Segredos do Centro
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SEGREDOS
DO CENTRO

1

00:00:00,244 --> 00:00:04,819
Today we are in "Rio de Moinhos"
for one more "Segredos do Centro"

2

00:00:05,000 --> 00:00:14,179

We are the pillory,

close to that medieval symbol and modern power

3

00:00:15,000 --> 00:00:24,271

And also close to the old city hall
of medieval "Rio de Moinhos"

4

00:00:24,676 --> 00:00:33,883

Lets make a visit to this historic place
full of tradition

S
00:01:20,522 --> 00:01:24,835
Segredos do Centro
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Anexo VIII - Desdobravel Viseu Now
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VISEU @ NOwW

0000

R Egn 20 Quamcds, 2| Curme das Meserm
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Tel: 232 468 306 | %61 127 850

inks Bhimarow
st
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Viseu Now € um portal de
comunicag3o e informagso onfine,
independente, da regido centro.

0O que nos diferencis?
Now(®  Now
cuiTena N nerEn Tode um conjunte de programas

onde o foco s&o as pessoas
Now®

VISEU

NOW

Programas

porque elas s&o..

(@] teu Cent‘ro 0 nosso centro!

Now @

: !‘Qw @ Conhega a plataforma que vai
Val mUdaT revolucionar & Ccomunicacdo e que
leva a4 si, de forma dindmica e
m@ mg inovadora, 0 que acontece no
"""" OEAR coragio de Portugal

SEGREDOS
Wos() s
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Anexo IX - Pecgas jornalisticas
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REPORTAGENS PROGRAMAS NOTICIAS AGENDA SOBRE Q

ACADEMICO CAI EM ALCOCHETE (4-2)

0 Académico de Viseu perdeu esta tarde, em Alcochete, por 4 bolas a 2 contra o Sporting B, em jogo a contar para a décima sétima jomada da Segunda Liga.

Os viseenses defrontaram o atual segundo classficado da segunda liga, e foram os ledes que se adiantaram no marcador, com um grande golo de Cristian Ponde logo 2os 11
minutos da primeira parte. 10 minutos depois a equipa de Viseu iguala © marcador com um golo de Yuri. A resposta nio se fez esperar e Cristian Ponde bisava na partida aos 34
minutos, colocando os ledes de novo na frente do marcador.

Até ao intervalo o resultado manteve-se com a equipa do Spotting 2 procura de aumentar a vantagem e com os pupios de Ricardo Chéu a procura de restabelecer a igualde, mas
Sem sucesso.

No inicio da segunda parte, aos 47 minutos, o Sporting B marcou o terceiro golo, por interédio de Chico Geraldes,
Aos 67 minutos Académico de Viseu reduz a vantagem, com um golo de Bura que leva o marcador para os 3-2 a favor da equipa de Alcochete.
Ao cair do pano Chico Geraldes sentenciou a partida, estabelecendo, assim, o resultado final em 42.

Académico de Viseu cai assim na tabela classficativa para 13° lugar. A equipa viseense vai na proxima jomada receber o Desportivo das Aves

Némero de Edicdo: 111 | Jomalista: Luis Teixeira
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