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Resumo

O presente relatério de estagio descreve todas as atividades e aprendizagens desenvolvidas
na empresa Rubrica — Sociedade de Publicidade, Imagem & Engenharia, Lda., ao longo
dos tré€s meses do estagio curricular, da Licenciatura em Comunicacdo Multimédia, da

Escola Superior de Educa¢do, Comunicagdo e Desporto, da Guarda.

Durante este tempo acompanhei alguns dos trabalhos e atividades realizados na empresa, o
que acabou por contribuir, em alguns aspetos, para a melhoria do meu conhecimento em

determinados temas e conceitos de design e produgdo do mesmo.

O objetivo principal deste estagio passa por colocar em evidéncia todos as competéncias
adquiridas ao longo dos trés anos de aprendizagem e levar ao possivel desenvolvimento da
empresa. Deste modo, foram realizadas varias tarefas. Comecando com um periodo de
adaptacdo a empresa, deste modo ficamos a conhecer melhor as instalagdes e tudo o que
nos pode proporcionar durante o estagio, foi realizado um tratamento e uma cataloga¢do da
informagdo a ser inserida, depois houve a realizagdo de um esbogo ¢ de seguida passou-se
para o ponto fundamental que foi a elaboragdo do site, este processo englobou varias fazes:
foram feitas varias pesquisas e documentagdo, foi definido o projeto base e por fim foi

elaborado o sitio internet. Por fim, foi feita uma analise e correcao do projeto final.

Palavras-chave: design, site, Rubrica

v



Q

Rubrica’
Indice Geral
Ficha de IdentifiCacao ...........oooiiiiiiiiii et nnnnees I
AGIadECIIMEILOS ......vviieieiiiieeceiiieeestieee ettt eeeiiteeeetaeeessteeeessesaeeessaeeesesssaeessssseaenssssaessssseeens II
RESUIMO. ..ttt e sttt e e e e et eeeeeeens v
L€ 3 (0T o 1o SO PPPRTOPRP VII
5] B4 (S P TR USRI Vi
INETOAUGEO. ...t ettt e e e e e ettt e e e e e e e e e e e e aeaaeeeanan 1
Capitulo I — Caracterizagao da eMPIESA .......ueveeeueiireeiiiieeeiiie e et e et e e e eeeee e e e seeeeeeeneeeeeenees
1.1. LOCAlIZAGAOD ..o 3
1.2 F N L 61 1) o T USSR 3
1.3. MISSAO € VAIOTES ....eeiieeiiiiie et et ettt e e et ee e ettt e e e e e e neae e e naeeens 4
1.4. ProdULOS € SEIVICOS.....iiiiieeeiiiiie e e e e ettt eee et e e et e e et e e e e e eeetaaaee s 5
1.5. ESCritOrio € qUIPAMENTO ......ccuveieeeirieeeeiieieeeiieeeeeireeeeeetbeeaeeeereeeeensseeesssnsaeeesnseens 6
1.6. COMUNICAGAD CXLETTIA ....vvvvvveeeeeeeeeeieieeeeeeeeeeetireeeeeeeeeeetaareaeeeeeeeeiaarraeeeeeeeeeesrreeeeens 8
1.7. Identidade VISUAL.......cocuiiiiiiiiiiece e e e 9
1.8. PUDIICO-AIVO ...t e e 10
1.9. ANALISE STOT ..ottt e et e s ae e e saaeesnneeens 10
1.10.  Sugestdes € ESrAtEZIAS ...eovvvieeeieieeeiiieeeeeieeeeeitee e et eeeeseeeeessneeeeeesnreeeeennneeeens 12
Capitulo IT — Tarefas desenvolvidas..........ccvvieeeiiiiiiciiie e e e
R O o) 115 A PSPPI 14
2. WED DIBSIGI .ttt et e et e e et e e e et ae e e nae e e e ennaeeas 15
3. Ferramentas UtiliZadas ...........coeeoiiiiiriiiiieeeie et e e 15
4.  Trabalho desenVOIVIO ......cccociiiiiiiiiiei et 16
4.1. Esbogo do Site da €MPIeSa........ceeeviuviiieeiiiieeiiiee et e ee et 17
4.2. Logo 25° aniversario RUDIICA ........ccvveieeeiiieiiiie ettt e 20
4.3. WEDSItE RUDIICA....cueiiiiiiiieiiiii ittt e 22
Ref1EXA0 FINQAL ....oiiiiiiiiiii i et et 30
|3 10) 10Ty e i - H TP 32
AT o B - TS SRR 33
F. N 110, (1 OO U PR UPPPPUPPRRNt
APECIAICES ......ooiieeiiiie ettt et e e ettt e ettt e e et te e ettt e e e e nee e e e neeee et aeeeanaeeaens



Q

Rubrica’
Indice de Figuras

Figura 1 - Localizaco da emPresa .........eieeeiiiieeeiiiieeeiie e eeiitee et eeee e e e eeeee e eeeae e 3
Figura 2 - decorac@o de varias estantes com garrafas de vinhos cujo rotulos foram

desenhados pela RUDIICA..........cccuuiiiiiiiiiie ettt e eir e et e e e ar e e seabe e e eaens 6
Figura 3 - ESCIIitOrio principal .........oooioiiiie ittt e e et eeee e 6
Figura 4 - ESCIItOrio SECUNAATIO. .....cceiitiiiee it et ettt et ee e e e e e e eeeeeeens 7
Figura 5 - KONICE MONOLTA Pro CO500.......cccoiiiiiiiiiieiieeiieeieeee e 7
Figura 6 - MIMAKI CJV 150-160 .....ccccooiiiiiiiiieiieiiieieete ettt 8
Figura 7 - Marca da €IMPIeSa........cuuieeeeiiieiiiiieeeiciiieeeestieeeeeivaeeesereeeessnsaeessssseeesssssesesssseeens 9
Tabela 1: Figura 8 - Analise SWOT forcas e fraquezas Rubrica..........ccccceevvieenieeneennnen. 11
Tabela 2: Figura 9 - Analise SWOT oportunidades e ameagas Rubrica ..........cccccevveennen. 11
Figura 10 - modo live view Adobe Dreamweaver .............covvveeeeeiiiieiciiiee e e 18
Figura 11 - Homepage (€SDOCO) ... ..eiiiiiiieeeiiee ettt et e e etee e e e e eeeeeeas 18
Figura 12 - Cédigo pagina inicial Adobe Dreamweaver (€sb0g0) .......cevverervirrerciieeeeineenn. 19
Figura 13 - Pagina de estilos Adobe Dreamweaver (€Sb0g0) .........eveerveieieriiiieeeiiieeeeiienenn 19
Figura 14 - cursos a passar na imagem mais informagao do estilo (esbo¢o)...........ccccueeee... 20
Figura 15 - logo 25° aniversario RUDIICA ...........cccouiiieiiiiiiieiiiiie et 21
Figura 16 - Logo 25° aniversario Rubrica Adobe Iustrator ............cccccveeveiiiereniiieeeeienn 21
Figura 17 - cor do 1080 € das 1etras. ........cooeeeuiirieiiiie ettt 22
Figura 18 - fundo [1lustrator € do Website ..........cccuiiiiiiiiiiieiiiiies et 22
Figura 19 - cor da barra de navegagao, do logo e dos separadores da homepage................. 23
Figura 20 - tipo de letra, cor do texto € cor do fundo ...........ccceeevvviiieciiieecciiie e, 23
Figura 21 - Embed code from Spotify ........cccviiieiiiiiiiieecciceceee et 24
Figura 22 - c6digo Empresa n0 DreamwWeaveT...........cccvviiieeciiiieieiiieeeiieeeeciireeeeereeee e 24
Figura 23 - objeto exportado do Animate para 0 Dreamweaver ............ccoeccveevveerriieenneennnn 25
Figura 24 - Servigos hOMEPAZE .......cceoiuiiieiiiiie ettt e ee e e et e e e eeneeeas 25
Figura 25 - JavaScript adicionado 2o Portefolio ..........ccccoeviiiiiiiiiiiiieiiiieee e, 26
Figura 26 - navegar pelo portefolio e fechar a imagem...........ccooeveieiiiiiiiniiin e, 26
Figura 27 - infOrmag0es EIMPTIESA ........uueeeeeeiiieeeiiiieeeiiee e ettt eeeeeeeeeeeeeeasannaeeaesnsaeeeeenneeens 27
Figura 28 - caixa de COMENTATIO ........coccuiiiiieiiie e e ciie e e sttt eeeetee e e e e eeerreeeesesaeeeeeeneeeas 27
Figura 29 — c6digo modal caixa de COMENLATIOS ........cccuvviiereiriieeeiiieeeeiieeeeceireeeesereeeeeeeeeass 28
Figura 30 - medidas minimas para serem aplicadas as media queries............ccceevueeenuneennen 28
Figura 31 - disposicdo por colunas dependendo do diSpositivo..........ccceveeeecuvireercnrieeennnennn. 29

VI



Bootstrap

Copyright

CorelDRAW

Dosis
Google Fonts
Maillings

Media Queries

Modal

MUPI’s

Newletter
Outdoor

Responsive

Spotify

Web design

Q

Rubrica’

Glossario

¢ um framework web com codigo-fonte aberto para desenvolvimento
de componentes de interface e front-end para sites e aplicagdes web

usando HTML, CSS e JavaScript.
direitos de autor.

¢ um programa de desenho vetorial bidimensional para design

grafico

fonte utilizada na realizacdo do website.

endereco internet para consultar estilos de letra.

base de dados para serem utilizados em marketing exterior.

caracteristicas de uma media para definir formatagdes para diversos

dispositivos.
caixa de informac@o, muitas vezes confundido com pop-up.

sd0 os expositores de publicidade, com dimensoes médias, € um
formato de cartaz, geralmente protegidos por um vidro, que vemos

espalhados.
boletim informativo.
¢ a designacdo de publicidade exterior.

¢ uma abordagem ao design da web que torna as paginas da web
renderizadas em uma variedade de dispositivos e tamanhos de

janelas ou telas.

¢ um servico de streaming digital que da acesso a musicas, podcasts,

videos e outros contetidos de artistas de todo o mundo.

pode ser visto como uma extensdo da pratica do design, onde o foco

do projeto € a criacdo de web sites e documentos.
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Lista de siglas

CSS — Cascading Style Sheets

HTML — Hypertext Markup Language

JS — JavaScript

JPEG — Joint Photographic Experts Group
PNG-Portable Network Graphics

SWOT - Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats
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Introducao

O presente relatorio surge no ambito do estdgio curricular da Licenciatura em
Comunicag¢do Multimédia, da Escola Superior de Educagdo, Comunicagdo e Desporto do

Instituto Politécnico da Guarda e constitui o Gltimo passo da licenciatura.

A entidade escolhida para realizar os trés meses de estdgio foi a empresa Rubrica -
Sociedade de Publicidade, Imagem & Engenharia, Lda. Foi escolhida ap6s uma pesquisa
levada a cabo nas varias empresas existentes no pais, de acordo com a area em que
pretendia estagiar. Acabou por ter inicio a 3 de setembro de 2018 e foi finalizado a 30 de

novembro de 2018.

Esta experiéncia permitiu o desenvolvimento de varias competéncias e possibilitou a
aplicacdo de varios contetidos programaticos adquiridos durante os trés anos da

licenciatura.

Este relatorio de estagio pretende descrever de forma objetiva a experiéncia vivida

enquanto estagiario e as tarefas realizadas.

Estruturalmente, este documento esta, pois, dividido em dois capitulos: no primeiro surge a
apresentacdo ¢ caracterizagdo da entidade acolhedora; no segundo capitulo sera exposto o
contetdo realizado ao longo dos trés meses de estagio, que esta de acordo com o plano de
trabalho a desenvolver (Anexo I), proposto pelo supervisor. Quanto a metodologia de
trabalho utilizada comegou-se por fazer um brainstrom, para se identificarem os
problemas, possiveis solucdes, recursos necessarios € competéncias a adquirir. Na fase
inicial € onde se aplicam os conhecimentos e materiais recolhidos na fase anterior criando
assim o produto. Apds a producido, ¢ feita uma critica ao contetido criado, testa-se se os
conceitos foram bem expostos e aplicados e se ha necessidade de se fazer alguma
alteracdo. Na fase final apresenta-se o produto ja corrigido e faz-se a manutengdo do
mesmo se aplicavel. A utilizagdo desta metodologia melhor bastante a eficacia nas tarefas

desenvolvidas.

Por fim, a reflexdo final que colimara com opinido pessoal resultante de todo o percurso na

empresa, com especial incidéncia para as experi€ncias vividas durante este periodo.
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Neste capitulo, apresenta-se uma breve descri¢do da instituicdo acolhedora do estagio.
Serdo abordados elementos relevantes como a sua histéria (origem), a sua missdo e
valores, a localizacdo, a descricdo da sede e dos varios equipamentos que a constituem,
assim como a comunicagdo externa, a identidade visual e o publico-alvo. Por fim, sera
apresentada uma analise SWOT (Strenghts, Weaknesses, Opportunities and Threats) onde
irdo constar os pontos fortes e as suas fraquezas, bem como as suas oportunidades e

ameacgas.

1.1.  Localizagao

A Rubrica — Sociedade de Publicidade, Imagem & Engenharia, Lda (Figura 1) esta
localizada na cidade da Covilhd, pertencendo ao distrito de Castelo Branco, mais

propriamente na Rua da Industria, 22, Cave B, 6200 — 114.
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Figura 1 - Localizag¢ao da empresa
(fonte: google maps)

Como se pode verificar na figura, estas instalagdes encontram-se num local de facil acesso

e estdo muito proximas do centro da cidade.

1.2. A sua Historia

A empresa Rubrica exerce a sua atividade no setor dos servicos de publicidade e

engenharia, com sede na cidade da Covilha, distrito de Castelo Branco.



Q

Rubrica’

A empresa surge “em setembro de 1994 num projeto desenvolvido por Carlos Vicente e
Nuno Abrunhosa, ainda estudantes de engenharia na Universidade da Beira Interior.
Inicialmente com a denominagdo de P&B, o seu processo de licenciamento e legalizagdo
conclui-se em 1995, como sociedade irregular. No ano seguinte, conclui-se o registo da
marca Rubrica ®. Em marco de 1997, foi transformada a sociedade irregular na sociedade

por quotas Carlos Vicente & Nuno Abrunhosa, Lda.”

Entre 2006 e 2007 “a empresa sofreu o processo profundo de restruturagdo, a alteracdo da
denominacdo, sede, capital e pacto social”; fizeram-se investimentos nas instalagdes e nos
equipamentos ¢ “a empresa tomou a designacdo atual de Rubrica-Sociedade de

Publicidade, Imagem & Engenharia, Lda.”!

1.3. Missao e Valores

E imperativo que uma empresa, desde logo, defina os seus valores, para conseguir alcangar
os seus objetivos com menos dificuldade. Todas as empresas que transmitam os seus
valores tornam-se mais fortes perante as outras. Isto permite aos colaboradores da empresa

efetuarem acdes que ajudam a tornar esses valores mais fortes.

De acordo com Scott, Jafe e Tobe (citado por Machado, 2009 p.28), a defini¢do de missdo

deve distinguir uma empresa das outras, ao clarificar as suas fungdes.

Machado (2009) afirma que os valores sdo objetivos que auxiliam todos os procedimentos
das pessoas, que no exercicio das fungdes, estejam a executar a missdo, com a visdo em

mente.

A empresa tem vindo a desenvolver nas areas de engenharia, design, passando pela
publicidade, “um trabalho de qualidade reconhecida e a assumir uma posi¢do de relevo
com solucdes profissionais; ¢ responsavel pela imagem e campanhas de iniimeras
empresas, instituicdes, produtos, feiras, congressos, conferéncias nacionais e
internacionais.” Durante o tempo de existéncia, a empresa “recebeu inumeros prémios em

concursos de ideias.”?

! Adaptado de http://www.rubrica.eu/empresa.htm, consultado a 30 de novembro de 2018.
2 Adaptado de http://www.rubrica.eu/empresa.htm, consultado a 30 de novembro de 2018
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Assim, assume-se que a missdo da Rubrica consiste em adquirir a maior cota de mercado
possivel, bem como a confianca dos seus clientes, através do seu profissionalismo e
qualidade que demonstram em todos os trabalhos realizados. Quanto aos valores da
Rubrica, foram-se definindo, ao longo dos anos, através do contacto com os seus clientes e
dos projetos realizados. Sdo eles satisfagdo do cliente, qualidade, honestidade, superagdo

dos resultados, compromisso, respeito, seriedade, criatividade.

1.4. Produtos e servigos

Relativamente aos produtos e servigos que sdo prestados pela empresa, Rubrica, destacam-
se o design grafico, editorial e de produto e, deste fazem parte a identidade corporativa que
se refere aos logotipos, simbolos, marcas, estacionarios, kits de normas de utilizagéo,
personalizacdo de vestuario e viaturas, entre outros. O design grafico e editorial ¢
constituido pelos cartazes, newsletter, revistas, jornais, livros, publicacdes, catalogos,
brochuras, folhetos, comunicac¢des internas, mailings diretos, circulares, informativos,
relatorios de contas, entre outros. Relativamente ao design de produto destacam-se os

produtos e bens de consumo, os rétulos, as etiquetas e as embalagens.

A Rubrica também fornece servicos na area de web design, internet marketing ¢
multimédia, neste tipo de fungdes a empresa desenvolve paginas web, mailings,

publicidade web, CD’s e DVD’s.

A comunicacdo, publicidade e sinalética também fazem parte do leque de servigos
prestados pela Rubrica. Assim, sdo desenvolvidos servicos e produtos como a difusdo
comercial de produtos nos media (TV, radio, imprensa, internet, redes sociais). A
publicidade estatica, interior e exterior, outdoors, MUPI’s, painéis, entre outros. Por fim a

publicidade movel e a decoragdo de viaturas.

Em relagdo a fotografia e imagem esta empresa trabalha com a fotografia conceptual,

estudio, natureza e fotografia.
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Por fim, mas ndo menos importante, sdo desenvolvidos projetos de engenharia, arquitetura
e interiores, focando-se no design de interiores, no maquetismo, na prototipagem, entre

outros.>

1.5. Escritério e equipamento

O escrito da Rubrica ¢ um espago amplo, acolhedor e descontraido.

Figura 2 - decoragao de varias estantes com garrafas de vinhos cujo rotulos foram desenhados pela Rubrica
(Fonte: captura propria)

r

Este espago ¢ composto pela zona dos escritorios, sendo estes dois (Figura 3 ¢ 4)

referenciados como zona de montagem e zona de produgao.

Figura 3 - Escritorio principal
(Fonte: captura propria)

3 Adaptado de http://www.rubrica.eu/servicos.htm, consultado a 30 de novembro de 2018
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Figura 4 - Escritorio Secundario
(Fonte: captura prépria)

A Rubrica possui equipamentos modernos ¢ equipamento de qualidade, que permitem
satisfazer todos os interesses dos clientes com o leque de servicos disponiveis.

Segue-se, entdo, uma breve descricdo destes equipamentos:

e KONICE MINOLTA bizhub Pro C6500 (Figura 5)

E um equipamento de impressdo digital e possui um finalizador com guilhotina e

um equipamento de dobragem.

Figura 5 - KONICE MONOLTA Pro C6500
(Fonte: captura prépria)

e Plotter de impressdo digital MIMAKI CJV 150-160* (Figura 6)

E uma maquina de impressao digital com alta precisao de corte e com adaptagdo ao

uso de tintas solventes.

4 Adaptado de http://www.dados.pt/plotters/mimaki-cjv-150-160-clone.html, consultado a 30 de novembro
de 2018
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Figura 6 - MIMAKI CJV 150-160
(Fonte: captura propria)

e Plotter de corte de Vinil

’

E um equipamento que nos permite realizar o corte da pelicula de vinil para

posterior decoragdo de viaturas, vidros, paredes e outro tipo de suportes.

e Sistema de modelacdo (CNC)

As iniciais CNC? correspondem a Controlo Numérico Computadorizado, isto é, um
sistema que permite o controlo de maquinas através de uma lista de movimentos
escritos num codigo. Permite modelar e cortar certos materiais, como acrilicos,

PVC(C’s, entre outros.

1.6. Comunicag¢ado externa

E fundamental que a comunicagdo externa de uma empresa ou organizagio seja eficaz.
Este tipo de comunicagdo ¢ de extrema relevancia nas estratégias de qualquer tipo de
empresa. Oliver (2008) define a comunicagdo externa como a que ocorre entre gestores e
pessoas de fora da organizagdo. Compreende todo tipo de informagdo que esteja ligada

com as atividades que a organizacao desenvolve com o intuito de atingir seu publico.

O principal objetivo da comunicagdo externa ¢ facilitar a cooperagdo com o publico bem

como a promog¢ao dos valores da empresa.

3> Adaptado de http://www.protoptimus.com.br/maquinas-cnc-historia-comando-numericocomputadorizado,
consultado a 30/11/2018
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Na Rubrica, o contacto com os clientes €, principalmente, feito via e-mail, por telefone ou

até mesmo na forma presencial.

1.7. Identidade visual

E consensual afirmar-se que a “divulgagdo da identidade visual de uma empresa ou servigo
¢ primordial para a comunicagio com o seu publico. E através do conhecimento da
identidade da empresa que o publico se fideliza & marca e reconhece a mesma” (Lindon et
al., 2004). E com o delineamento de um nome e a incorporagio de um design, que a
identidade conceitual se materializa. Por meio dos elementos visuais, a marca ganha a sua
propria personalidade, distinguindo-a, assim, de outro qualquer tipo de marca. Com o
passar dos tempos e com o aparecimento de uma maior concorréncia, a imagem das
empresas tem vindo demarcar-se. Quando as empresas se apresentam num nivel de
qualidade elevado, sdo os pormenores que podem fazer a diferenca no que toca a
comparagdo das organizagdes. Para ndo haver distorcio da mensagem e dos valores, a
organizagdo deve ter uma cultura forte, consolidada e bem fundamentada para a elaboracao
de uma boa imagem empresarial. Vasquez (2007 p.10) refere que “o grau de
reconhecimento da marca vai depender da forma como a identidade conceitual foi
concretizada por meio do aspeto visual. A identidade visual deve seguir os seguintes
principios: ser unica [...], auténtica [...], original [...], criativa [...], consistente [...],

clara [...], coerente [ ...], adaptavel [...], viavel [...] e suscetivel a protecdo”.

Rubrica’

Figura 7 - Marca da empresa
Fonte: https://'www.facebook.com/rubrica.eu/photos/a.414545892014963/414545908681628/?type=3 &theater
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Tendo em conta estes conceitos e principios, os componentes da identidade visual (Figura

7) da marca devem ser definidos, executados e examinados para se tornarem eficientes.

1.8. Publico-alvo

Tendo em conta o mercado competitivo que existe atualmente, nesta area, as empresas
procuram responder as necessidades de cada cliente da melhor forma possivel, como ¢ o
caso da Rubrica. As pequenas ¢ médias empresas e, principalmente, as empresas que estao
localizadas no interior do pais, que ndo tém tanta visibilidade, sentem o dever de mostrar
inovagdo e originalidade nos servigos prestados. Para isso, tém de ter recursos humanos
versateis, a fim de corresponderem aos pedidos e exigéncias de todos os clientes, e, assim,

permitir a expansao do negdcio e consolidar o seu sucesso.

Posto isto, podemos constatar que o publico-alvo da Rubrica sdo, essencialmente,

instituicdes da regido, bem como pequenas e médias empresas de varios ramos de negocio.

1.9. Analise SWOT

Qualquer empresa ou organizacdo deve realizar uma analise estratégica, de maneira a

identificar o contexto interno e externo onde a empresa esta inserida.

Segundo Turra e Rodrigues (2014 p.21) a “andlise SWOT ¢ uma ferramenta que analisa os
pontos fortes e fracos internos e as oportunidades e ameagas impostas pelo ambiente

externo’”.

E fundamental fazer uma analise a empresa ¢ ao meio que lhe € envolvente. Com isto,
pretende-se identificar, relativamente aos concorrentes, todos os recursos ¢ capacidades
que a empresa possuiu ¢ que lhe permita oferecer mais valias ao cliente, mas também,
perceber em que aspetos se encontra em desvantagem relativamente a concorréncia. Com a
analise ao meio envolvente pretende-se determinar as oportunidades e ameagas a que a

empresa esta sujeita, analisando os fatores externos e internos da mesma.

10



Rubrica’

O termo SWOT deriva da sigla inglesa para Forcas (Strenghts), Fraquezas (Weaknesses),
Oportunidades (Opportunities) e Ameacgas (Threats) e consiste num modelo de avaliagdo

da posicdo competitiva de uma organizagdo no mercado.

A analise ¢ efetuada numa perspetiva dindmica e permanente. Nas tabelas seguintes esta

exposta a analise SWOT relativa a empresa Rubrica.

Fraquezas

Diversidade na oferta de produtos e servicos Recursos humanos (equipa reduzida)

Reconhecimento da empresa através de prémios Concentracao de tarefas/ responsabilidades/

e mencdes honrosas competéncias no empresario
Qualidade de servigos prestados e Area de atuagdio limitada em termos
reconhecimento da comunidade locais e regionais

Empresa completa com dominio na parte
criativa € na concecao final

Tabela 1: Figura 8 - Analise SWOT forgas e fraquezas Rubrica
(Fonte: realizagdo propria)

Esta tabela define os pontos fortes e os pontos fracos da empresa.

Oportunidades Ameacas

Empresas da mesma area na regiao

Parceria com outras empresas e
(concorréncia)

Diversidade de produtos e servigos prestados Contexto socioeconémico

Aparecimento/criagao de novos produtos Diminuigéo de apoios do estado

€ Servicos
Faléncia de empresas concorrentes € Elevado numero de faléncias de empresas
consequentemente angariagdo dos seus clientes e clientes e potenciais clientes
Aumento do risco de incumprimento
por parte dos clientes
o J

Tabela 2: Figura 9 - Analise SWOT oportunidades e ameagas Rubrica
(Fonte: realizag¢do propria)
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Tabela onde sdo referidas as oportunidades e as ameacas a que a empresa esta sujeita.

1.10. Sugestdes e estratégias
Perante esta analise ¢ possivel delinear caminhos ¢ estratégias para uma melhor
consolidagdo da empresa:

e Criar mais aliangas e/ou melhorar as ja existentes;

e Divulgar a empresa nos meios empresariais;

e Definir equipas de trabalho na area comercial/marketing;

e Por em pratica novas estratégias de desenvolvimento de produtos e servigos;

e Melhorar as politicas de marketing, gestdo, administrativa/financeira e recursos

humanos;

e Elaborar analise detalhada dos potenciais fornecedores e dos potenciais clientes;

12
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Para muitos, como no meu caso, o estagio ¢ a primeira experiéncia profissional, faz parte
do ultimo ano do curso de Comunicacdo Multimédia e visa, ndo s6 promover a aquisi¢do
de varios conhecimentos e o desenvolvimento de competéncias pessoais, como também

profissionais.

Neste capitulo sdo descritas todas as tarefas realizadas e conhecimentos adquiridos ao
longo do estagio curricular. Ira conter uma breve descrigdo dos objetivos, tendo em conta o
plano de estagio previamente definido e também de um enquadramento tedrico na area do

web design.

Todas as atividades realizadas estardo acompanhadas da respetiva explicagdo sobre a
forma como foram executadas e referéncia aos softwares e ferramentas utilizados na sua

execucao.

1. Objetivos

O estagio curricular permite complementar as aprendizagens no contexto escolar e

enriquecé-las mediante a possibilidade de aplica-las em contextos profissionais.

Foi elaborado um plano de estagio com o objetivo de definir e planear todas as fungdes a
serem desenvolvidas durante o decorrer do mesmo e que vao ao encontro dos
conhecimentos adquiridos ao longo da licenciatura e dos objetivos da identidade

acolhedora.

Neste sentido, e segundo o plano (Anexo [) previamente definido, podemos apresentar os

objetivos a atingir durante o periodo de estagio na empresa Rubrica:
e Periodo de adaptagdo a empresa;
e Elaboracao do site
1. Analise do caderno de encargos;
2. Pesquisa e documentagdo;
3. Definigdes projeto base;

4. Construcdo do site;
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e Tratamento e catalogacdo da informacao a inserir;

e Analise e corregdo final do projeto;

Embora o plano de estagio definia particularmente estas tarefas, foram desenvolvidas
outras atividades complementares com a finalidade de enriquecer o trabalho final. Por isso,
procedeu-se a elaboragcdo de varios logotipos modelo, que pudessem representar a nova
imagem a apresentar aos clientes na comemoragao do 25° aniversario da empresa Rubrica.
Assim, procedeu-se a composi¢do de varios esbogos possiveis; fez-se, de igual forma, o
tratamento e catalogacdo de informacdo pertinente a inserir. Desenvolveram-se, ainda,
técnicas de aprendizagem sobre o processo de criagdo e producdo de produtos executados

pela identidade acolhedora.

De um modo geral, foram concretizados todos os objetivos propostos.

2. Web Design

O Design tem como possivel causa a capacidade de integracdo do conhecimento de
diversas disciplinas ¢ areas de estudo, na reflexdo a respeito da triade de produgdo,
ambiente e consumo. Segundo Schneider (2010 p.197), “Design ¢ a visualizagdo criativa e
sistematica dos processos de interacdo e das mensagens de diferentes atores sociais” que

facilitam o envolvimento com profissionais de areas afins.

E dentro da perspetiva da multidisciplinaridade do design que o Web design se insere, pois
segundo Gomes Filho (2006) ecle estd enquadrado no Design Grafico e analisa as
condicionantes relacionadas com sistemas graficos ou visuais, na relagdo com o homem e a

informagdo e na composi¢ao de sites, homepages, projetos multimidia e outros.

3. Ferramentas utilizadas

Para a preparacdo das atividades a executar durante este periodo de estagio, houve a

necessidade de recorrer a diversas ferramentas de trabalho, algumas delas foram objeto de
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estudo no curso de Comunicagdo Multimédia e outras foram utilizadas, nesta fase, pela
primeira vez, permitindo, assim, quer a consolidagdo quer a aquisicdo de novos

conhecimentos:

e Adobe Dreamweaver — O Dreamweaver ¢ um programa de edi¢do de paginas da
internet, onde se pode trabalhar com imagens, textos, € outros elementos para a
Web. Permite a criacdo e edi¢do de paginas na internet, sendo em alguns aspetos,
muito parecido com programas de criacdo de layouts. Esta ferramenta tem suporte a
maioria das linguagens estruturadas do mercado. O programa cria codigos na

linguagem desejada e o usuario s6 precisa utilizar a interface grafica.

e Adobe Photoshop — ¢ um aplicativo de edicdo de imagens digitais, retoque de
fotografias e produgio de graficos para a Web. E considerado o lider no mercado
dos editores de imagem profissional, assim como o programa de facto para edig@o

profissional de imagens digitais e trabalhos de pré-impressao.

e Adobe Illustrator — € uma ferramenta de criagcdo e manipulagdo de imagens digitais.
Este software é recorrentemente utilizado pelos designers grafico, web designer,

ilustrador, para desenho técnico rigoroso, na criagao de logétipos, entre outros.

e Adobe Animate — esta ferramenta é uma adaptagdo do Flash, ambos produzidos
pela Adobe. Produz conteudos HTMLS5, Canvas nativo, bem como para WebGL, ¢

uma ferramenta que possibilita desenvolvimento de animagao interativa.

4. Trabalho desenvolvido

No decorrer do estagio curricular foi-me atribuida a missdo de construir o site da
identidade acolhedora, a Rubrica. Esta proposta de renovacdo do site tem razdo de ser
porque a empresa comemora, no presente ano, vinte e cinco anos de existéncia. Para isso
ocorreram varias reunides com o supervisor para se definir o layout/estrutura do mesmo e
ficou definido que a ferramenta a ser usada iria ser o Adobe Dreamweaver. Discutiu-se,
ainda, a forma mais adequada de fazer o tratamento e a catalogagdo da informacdo a ser

inserida no sitio internet.
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Posteriormente, foram executadas varias propostas para o logo do 25° aniversario, a serem
consideradas e trabalhadas afim de ser inserido no website. Para a convencdo do sitio
internet foi, primeiramente, elaborado um esbogo e s6 depois o website final, ja com o
layout e a informagao base bem definidos. Para ajudar na convengao recorreu-se, ao Adobe
Dreamweaver; porém, para diversificar as estratégias foram também consultados dois

6

websites® em pontos especificos, como por exemplo o codigo de Java Script e outros

pormenores a cerca do style.

4.1. Esboco do site da empresa

Antes de surgir o produto final — o site da empresa — foram efetuados varios testes que
serviram de adaptagdo ao software que iria ser utilizado, o Adobe Dreamweaver,

ferramenta que nunca fora lecionada durante a formagao em Comunicacdo Multimédia.

A execugdo deste esboco inicial permitiu selecionar e estudar a informagdo a inserir no

website, bem como os diferentes contetidos a introduzir na barra de navegacao.

Tendo em atencdo que esta seria a primeira aventura na Rubrica, foi peremptdrio recorrer a
todo o saber adquirido durante a licenciatura em Comunicacdo Multimédia, sobre os
conceitos de HTML, CSS e Bootstrap, mesmo sabendo que na elaboracdo deste primeiro
esbogo a ateng@o ndo recaisse sobre a utilizacdo das cores e do tipo de letra, ou se o sitio

internet era totalmente responsive.

Este software permite visualizar as alteracdes efetuadas sem haver a necessidade de abrir o
navegador (Figura 11); permite, de igual forma, alterar, diretamente, pormenores, como o

texto e os aspetos no s#yle do conteudo, no modo Live view.

© hitps://www.w3schools.com/; https:/getbootstrap.com/
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< boorsp400cs  jquey32Lmngs  pop » dob magetudss Dy o

-~ per.min istrap-4.00, . image : rseectortud.ss Dy
. R e

Search

Bem-vindos a Rubrica ®

25 anos a oferecer os melhores servigos

Rubrica’

Est. 1994

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados

Figura 10 - modo live view Adobe Dreamweaver
(Fonte: realizag¢do propria)

Com a informagdo previamente selecionada, mas ndo sabendo ainda concretamente como
posicionar o conteudo, ficou concluida a homepage (Figura 11). Desenvolver as paginas

seguintes, sera uma nova etapa.

Rubrica’

Wed Dec 12 2018

Bem-vindos a Rubrica ®

25 anos a oferecer os melhores servigos

Rubrica’

Est. 1994

Figura 11 - Homepage (esbogo)
(Fonte: realizagdo propria)
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Figura 12 - Codigo pagina inicial Adobe Dreamweaver (esbo¢o)
(Fonte: realizagdo propria)

Os estilos adotados para este esboco foram alterados através do documento CSS (Figura
13), como alternativa a formatagdo dentro do documento, cria-se um link para uma pagina,

onde estao inseridos os estilos.

Figura 13 - Pagina de estilos Adobe Dreamweaver (esbogo)
(Fonte: realizagdo propria)

Na execugdo deste esboco colocou-se especial énfase na forma de dispor o portefolio, de
forma a torna-lo atrativo, quando consultado. A estratégia utilizada foi, entdo, permitir que
0 cursor, enquanto passava na imagem, a mesma, aumentasse de tamanho, dando zoom

(Figura 14). A imagem passa a ser mais percetivel e permitindo captar a aten¢do do

publico.
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Rubrica

Rubrica’

Est. 1994

Rubrica’

Est. 1994

Figura 14 - cursos a passar na imagem mais informagdo do estilo (esbo¢o)
(Fonte: realizag¢do propria)

Este pequeno esbogo foi considerado um teste, com o intuito de fazer uma avaliagdo das
competéncias adquiridas, projetando ja o trabalho final - a realiza¢do do sitio internet da
identidade acolhedora. Foi, pois, bastante proficuo comecar a desenvolver o website com o

recurso a elaboracdo previa do esboco.

4.2. Logo 25°aniversario Rubrica

Um dos objetivos da elaboracdo do sitio internet da Rubrica foi, ndo s6 fazer uma clara
remodelacdo do seu website, beneficiando da celebracdo do 25° aniversario da sua

existéncia.

O projeto de elaboracdo do logo ndo estava previamente delineado no plano de estagio
(Anexo 1). Mas, considerando a especial celebragdo da empresa, considerou-se importante
a elaboracdo do mesmo. Um logo simples, de facil perce¢do para qualquer publico, a ser,

mais tarde, inserido no website criado.
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www.rubrica.eu

Figura 15 - logo 25° aniversario Rubrica
(Fonte: realizag¢do propria)

Para a realizagdo deste trabalho foi utilizada a ferramenta do Adobe, denominada de Adobe
Hllustrator, ferramenta, esta, que também nao foi lecionada no curso de Comunicagdo
Multimédia, mas que se tornou de facil percecdo em varios trabalhos realizados na
ferramenta CorelDraw, por serem softwares com algumas semelhangas e frequentemente

usadas por designers graficos.

www.rubrica.eu

Figura 16 - Logo 25° aniversario Rubrica Adobe Illustrator
(Fonte: realizagdo propria)

Como podemos constatar na imagem (Figura 16), as cores utilizadas na realizacdo deste
projeto foram o cinza, no fundo do logo, e o branco (Figura 17) para a cor das letras; o tipo
de letra utilizado sera o mesmo do site. Esta selecdo vai de encontro as cores utilizadas na
realizacdo do website, previamente determinadas pelo estagiario e pelo orientador. Na

imagem a cima (Figura 16), podemos ver que o fundo, no Adobe Illustrator, apresenta o

21



Rubrica’

tom amarelo (Figura 18), para, assim, simular o fundo do sitio internet inserido e

visualizando-o com as cores escolhidas.

OK

-y
=D

Color Swatches

Only Web Colors

Figura 17 - cor do logo e das letras
(fonte: realizagdo propria)

Select Color:

Q

[l ( Color Swatches

)S: 98%

: 50°

: 100%

Only Web Colors

Figura 18 - fundo Illustrator e do Website
(Fonte: realizag¢do propria)

4.3. Website Rubrica

Concretizado o esbogo, deu-se inicio a elaboragao do sitio internet.

Antes de se iniciar esta nova etapa, houve necessidade de reunir com o Enf.° Carlos
Vicente e discutirem-se varios aspetos do /ayout. Ficou, entdo, decidido a utilizagdo da cor
amarela para o fundo da pagina web. Para o logo, a barra de navegagdo ¢ nos varios

separadores da homepage, a opcao foi para um fundo cinza (Figura 19).
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<nav class="navbar sticky-top navbar-expand-lg navbar-dark" style="background-color: #616161">

="index.html"

="navbarSupportedContent2"

="sr-only"> (current)

html">Portefolio

.html">Contactos &amp; Localizagado

</nav>

Figura 19 - cor da barra de navegagdo, do logo e dos separadores da homepage
(Fonte: realizagdo propria)

Como o tipo de letra poderia ser uma escolha pessoal, houve tempo para pesquisar, através
do Google Fonts, e selecionar o mais adequado. A escolha recaiu sobre o tipo de letra
Dosis, na cor preta (Figura 20), a razdo da escolha desta fonte € por ser sim e facilmente

legivel e também porque queria um tipo de letra sem serifa e arredondada.

Page Properties X
egory

Appearance (CSS)

Appearance (HTML) age font: dosis
Links (CSS) . [

el (C.SS) e . [ #16181A
Title/Encoding

Tracing Image ound color: #FFDEO3

Repeat: no-repeat
Margins
Left margin: O Right margin: 0 0z

- Bottom margin: 0 px

(_ Apply Cancel ‘

Figura 20 - tipo de letra, cor do texto e cor do fundo
(Fonte: realizagdo propria)

A etapa seguinte, seria o topico da musica. O plano inicial seria criar uma radio, mas
depois de efetuados alguns testes sem sucesso, ficou decidido, proceder de forma diferente.
E facto que ao criar uma radio poderiam, dai, advir problemas de Copyright, por isso, o
passo seguinte seria a criacdo de uma lista de musicas, no programa Spotify. A partir desta
ferramenta podemos copiar o co6digo para o site (Figura 21). Este separador assim clicado,
abre-se, automaticamente, noutra aba, permitindo a audicdo da musica e a consulta do

website em simultaneo.
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PLAYLIST

Rubrica® Rubrica

Est. 1994 O

Chevaliers De Sangreal The Da Vinci Code

Comptine d'un autre été, l'aprés-midi

Elysium

If | Had a Heart

https://

Figura 21 -Embed code from Spotify
(Fonte: realizagdo propria)

Em relacdo a aba da descrigdo da “Empresa”, da sua histéria e das suas politicas, o
processo foi simples: copiou-se o texto adicionado no esbogo ¢ a imagem da remodelagdo

da identidade visual e acrescentou-se a realizacdo do logo, do 25° aniversario (Figura 22).

Na homepage tem o inicio da informacgao representado em texto, seguido por um botdo que

dara continuidade e seguira para o separador da “Empresa”.

<dliv class="container">

1994 num projeto desenvolvido por Carlos Vicente e Nuno Abrunhosa, ainda
icialmente com a Ticenciamento e
como sociedade guinte conclui- . Em margo de 1997,
gular na sociedade por quotas Carlos Vicente & Nuno Abrunhosa, Lda.

apital e

66 e 2007 a emp sofreu o p o profundo de restruturagio, a alt da denominags
edade de

pacto social, realizaram-se novos investimentos em instalagdes e equipamentos; a empresa tomou a designagdo atual de Rubrica

de Engenharia, Lda.

ify"> Ao longo de duas d:

tema de producdo de meios que
olando, desta forma, to
A empresa apostou sempi
passando pela publ 5
el pela imagem e campanhas de inime 5 , produtos,

nais e internacionais. Ao logo de duas décadas a Rub ros prémios em cof s de ideias.

desenvolveu, para além de um inovador e completo processo
a maforia dos trabalhos sem recorrer a terceiros para

itica de especi nas novas tecnologias. Tem vindo a desenvolver nas
um trabalho e eci a assumir osigdo de relevo com

="padding-top: 15px" src="in dentidade.png” alt="Identidade Visual"

</div>

Figura 22 - cédigo Empresa no Dreamweaver
(Fonte: realizagdo propria)
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No que diz respeito aos “Servigos” foi encetada uma animacdo no Adobe Animate que tem
a funcdo de indicar aonde clicar para obter mais informagao a cerca dos servigcos prestados
pela organizagdo (Figura 23). O Dreamweaver tem a op¢do de adicionar diretamente

animagdes exportadas do Animate.

<div class="col-lg

=uEd e="text/html" wic cig sta—d -t="Edge" data="esquerda anima
animagdo. html! b
</div>

Figura 23 - objeto exportado do Animate para o Dreamweaver
(Fonte: realizagdo propria)

Cada servigo esta devidamente identificado e explicado, cada um esta dividido no seu

separador para facilitar a sua compreensao.

Na pagina inicial, os servicos estdo representados através de simbolos, e cada um deles ¢

direcionado para cada tipo de servigo exercido pela empresa (Figura 24).

Servigos
[ o0 cmm— )
d
ml
=t
Servigo Grafico Servico Web, Servigo Comunicacio
= ie)
N
()] =)
Servico Fotografia Servieo Engenbaria

Figura 24 - Servigos homepage
(Fonte: realizagdo propria)

Ao entrar no “Portefolio” podemos visualizar uma imagem que, ao clicar, da informagao

sobre todos os trabalhos realizados pela empresa Rubrica.

Esta etapa de pesquisa revestiu-se de algumas dificuldades: descobrir uma forma simples
mas eficaz do cliente visualizar e analisar cada trabalho ao pormenor. Foi, entdo, uma
opgdo acrescentar JavaScript ao codigo (Figura 25). Com ele, podemos abrir um modal

com cada imagem e ficamos com os botdes para navegar para a direita ou esquerda.
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= document.get [ Id('myModal');

3 = $('.myImg');
I = $("#imgo1");
xt = document. ge Id("caption2");
.myImg').click( O1
modal. . = "hlock";

w = . -
modalImg.attr('src', newSrc);
captionText.i TML =

= document. g¢ r assN ("close2") [0];

(event){
== modal){

= "none";

Figura 25- JavaScript adicionado ao Portefolio
(Fonte: realizagdo propria)

Para fechar a imagem basta carregar no “X” que se encontra no topo direito do ecrd ou até

mesmo em qualquer parte da tela, fora da imagem (Figura 26).

Empresa Senvigos  Portefolo  Canta

Figura 26 - navegar pelo portefolio e fechar a imagem
(Fonte: realizagdo propria)

Na pagina inicial encontramos quatro imagens definidas com maior enfase para o cliente.

Para visualizar outros trabalhos ¢ s6 clicar o botdo “Ver mais”.
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No ultimo ponto deste site, encontramos informacdes a cerca dos contactos ¢ da
localizagdo da empresa (Figura 27). Podemos verificar que reunimos todas as informagdes

uteis para potenciais clientes ou esclarecer os ja fidelizados.

Foi também inserido um mapa que permite a orientagdo do cliente e possibilita a criagdo de

rotas até a localizagdo da organizacdo, com as respetivas coordenadas.

l"> Sociedade de Publicidade, Imagem &amp; Engenharia, Lda.

Rua da Indistria, 22 Cave B <
6288-114 Covilhd - Portugal

(+351) 275 181 767
1"> (+351) 962 682 827
"Mail" 3 ="imglinktxt" =f="mailto:info@rubrica.eu"

info@rubri

2pb=11m14!1m8!1m3! 1 6 66
51 %2 oviLh%C3%A

="img—fluid" ="Coorde as"> 48°17°14°°N 7°30°31°°W

Figura 27 - informagdes empresa
(Fonte: realizagdo propria)

Como a opinido dos clientes e visitantes do site, ¢ importante, temos um bot3o, que inicia
um modal (Figura 28) e permite fazer um comentario ou expor uma opinido. Fica aqui a

possibilidade de se auscultar o publico alvo e, caso se justifique, intervir para melhorar.

Novo comentario

Figura 28 - caixa de comentario
(Fonte: realizagdo propria)
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<Hiv class="modal fade" id="exampleModal" tabindex="-1" role="dialog" aria-labelledby="exampleModallLabel" aria-hidden="true">
="modal- g"
="modal-content"

="document"
="exampleModalLabel">Novo comentario

="modal-body"

="Nome completo"

E-mail:
ipient-mail" ="info@rubrica.eu"

">Mensagem:

="Escreva aqui a sua mensagem..."

="modal-footer"
button" ="btn btn y" ="modal">Fechar
="button" ="btn btn-d Enviar

Figura 29 — codigo modal caixa de comentarios
(Fonte: realizagdo propria)

Por fim, para o sitio internet ficar totalmente responsive foram adicionadas normas que
regulam o tamanho do texto, dependendo do tipo de diapositivo, e a disposi¢do dos varios

itens poder alterar, de acordo com o ecra.

Temos, entdo, as chamadas media queries (Figura 30) que se aplicam no ficheiro dos

estilos e permite que o site fique muito fluido em todos os dispositivos.

{

. > " = '! .
: justify; X 3 : justify;

Figura 30 - medidas minimas para serem aplicadas as media queries
(Fonte: realizacdo propria)
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Em relacdo a disposi¢do dos itens, vai dependo das colunas que definimos para a sua
estruturacdo, por exemplo, no portefolio encontramos quatro colunas dividas, mas a
medida que a defini¢do do dispositivo vai diminuindo, as colunas vao passar de quatro para

duas (Figura 31).

={ "

row
="col-1g-3 col-sm-6">|
="myImg img-fluid" ="images/1l.jpg" ="Red"

="col-1g-3 col-sm-6"
="myImg img-fluid"

images/2.png"

="col-1g-3 col-sm-6"
="myImg img-fluid" ="images/3.jpg" ="Blue"

="col-1g-3 col-sm-6"
="myImg img-fluid" ="images/1l.jpg"

Figura 31 - disposi¢do por colunas dependendo do dispositivo
(Fonte: realizagdo propria)

Para finalizar, todas as imagens e icones usados neste projeto sdo gratis e foram todos

trabalhados e editados no Adobe Photoshop.
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Reflexao Final

Muitos antes de entrar na licenciatura em Comunicagdo Multimédia, ja tinha um certo
gosto por web design, apesar de nunca o ter estudado. Sempre tive curiosidade em saber
como ¢ que as paginas web se desenvolviam e através de que meios. Hoje, ja posso dizer
que disponho de um conjunto de informagdes que me permitem consolidar as
aprendizagens obtidas quer na licenciatura, quer no estagio curricular, realizado nestes trés

meseEs.

Desde o primeiro dia que o Eng.° Carlos Vicente me recebeu de bragos abertos e me
apoiou durante todo este percurso, bem visivel através do feedback positivo demonstrado.
Foi, sem duvida, uma boa experiéncia e uma excelente forma de problematizar novas
situacdes, resolver novos desafios e, sobretudo tentar superar os obstaculos que foram
surgindo. Foi uma etapa muito importante que permitiu ganhar experiéncia profissional e

Crescer como pessoa.

Chegar ao fim da etapa mais importante do contexto académico, o término da licenciatura,

¢ fundamental efetuar um balango sobre todo este processo.

Todas as cadeiras lecionadas na licenciatura de Comunicagdo Multimédia foram os
alicerces para a consolidacdo de competéncias, do saber-ser, do saber-fazer ¢ do saber-
estar. Permite o estadgio curricular enriquecer e, muito, o plano de estudos ¢ a sua
aplicabilidade num contexto real de trabalho. Nem sempre as licenciaturas permitem criar
estas oportunidades aos seus estudantes e, neste sentido, o IPG e a ESECD, primam por

1SS0.

Em relacdo ao estagio curricular na Rubrica, posso explicar todas as etapas que levaram a
esta escolha: antes demais, queria estagiar num local que me fosse totalmente
desconhecido, quer a nivel pessoal, quer a nivel profissional. Por isso, surgiu, como op¢ao,
a cidade da Covilha e a empresa Rubrica, porque queria realizar um projeto na area do web
design. E, sem duvida, era importante escolher um local e uma entidade que me

permitissem aprender e evoluir nessa area — a Rubrica.

Fazendo a retrospetiva dos trés meses em que colaborei, como estagiario, nesta empresa,
considero que o balanco foi muito positivo e teve um peso muito importante na minha

formacdo. Conquistei e desenvolver novas competéncias, ganhei experiéncia nas varias
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atividades que realizei e nos novos softwares que aprendi a dominar, sendo esta uma das
principais dificuldades do estagio, visto que nunca tinha experienciado qualquer tipo de

atividade nestas ferramentas.

Sendo o estagio uma porta aberta para o mercado de trabalho, torna-se importante o facto
de provar as nossas capacidades na area. Depois do processo de adaptacdo, o receio de
falhar, ou de ndo corresponder as espectativas, foi diminuindo. Empenhei-me visivelmente,

e com responsabilidade, na concretizacdo de todas as atividades.

Finalmente, posso dizer que o unico ponto menos positivo deste estagio, foi ndo ter tido a
oportunidade de realizar, ou colaborar em outros projetos na area de web design. Mas,
contudo, estou convicto que o estagio teve um balango positivo e contribuiu, em muito,

para a minha formacao pessoal e profissional.
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Apéndice I
Homepage do esbogo
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Sun Dec 16 2018

Bem-vindos a Rubrica ®

25 anos a oferecer os melhores servigos

Rubrica’

Est. 1994
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Restantes paginas do esboco



Empresa

A empresa tem origem em Setembro de 1994 num projeto desenvolvido por
Carlos Vicente e Nuno Abrunhosa, ainda estudantes de engenharia na
Universidade da Beira Interior. Inicialmente com a denominagdo de P&B, o
seu processo de licenciamento e legalizagao conclui-se em 1995 como
sociedade irregular. No ano seguinte conclui-se o registo da marca Rubrica
®. Em margo de 1997, foi tranformada a sociedade irregular na sociedade
por quotas Carlos Vicente & Nuno Abrunhosa, Lda.

Em 2006 e 2007 a empresa sofreu o processo profundo de restruturagao, a
alteragao da denominagdo, sede, capital e pacto social, realizaram-se
novos investimentos em instalagoes e equipamentos; a empresa tomou a
desegnacfo atual de Rubrica-Sociedade de Publicidade, Imagem &
Engenharia, Lda.

Rubrica®  Rubrica,

5 )00

Ao longo de duas décadas de existéncia a Rubrica ® desenvolveu, para
além de um inovador e completo processo criative, um sistema de
producdo de meios que |he permite oferecer aos seus clientes a maioria
dos frabalhos sem recorrer a terceiros para as suas produgdes,
controlando, desta forma, todo o processo.

A empresa apostou sempre numa politica de especializagao, nas novas
tecnologias. Tem vindo a desenvolver nas areas de engenharia, design,
passando pela publicidade, um trabalho de qualidade reconhecida e a
assumir uma posi¢ao de relevo com solugbes profissionai responsavel
pela imagem e campanhas de inumeras empresas, instituicoes, produtos,
feiras, congressos, conferéncias nacionais e internacionais. Ao logo de
duas décadas a Rubrica ® recebeu inimeros prémios em concursos de
ideias.

Rubrica

2007

Rubrica®

2004

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados

Servigos

Design grafico, editorial & de produto

Web design, internet marketing &
multimédia
Design gréafico e editorial

Design gréfico, editorial & de produto

Entidade corportativa
logetipos, simbolos, marcas, estacionario, kits de normas de utilizagao, personalizagao de viaturas,
vestuario personalizado, ...

cartazes, news lefters, revistas, jornais, livros, publicagtes, catalogos, brochuras, folhetos,

Comunicacéo, publicidade & sintética
Design de produto

comunicaggoes internas, mailings diretos, circulares, informativos, relatérios de contas, ...

produtos e bens de consumo, rétulos, etiquetas, embalagens, ...

Fotografia & imagem

Engenharia, arquitetura & interiores

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados




‘ pres vigos Searct Search

Rubrica’

Portefolio

Rubrica’ Rubrica’

Est. 1994 Est. 1984

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados

Rubrica

Rubrica’

Est. 1994

Rubrica’ Rubrica’ Rubrica’ Rubrica’

Est. 1994 Est. 1994 Est. 1994 Est. 1994

Rubrica’ Rubrica’ Rubrica’ Rubrica’

Est. 1994 Est. 1994 Est. 1994 Est. 1994

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados




Contactos e Localizagao

R. da Indlistria 22
Rubrica ¥
Sociedade de Publicidade, Imagem & Engenharia. Lda

Rua da Industria , 22 Cave B
6200-114 Covilha - Portugal
@ (+351)275 181767
@ (+351)962 602827 R o3 +

@ info@rubrica.eu f b p—

domapa 2018 Googh s denizagho  ComUNIGar UM o namapa

Deixe aqui a sua opinido

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados
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Escolha logo do 25° aniversario Rubrica



www.rubrica.eu
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Restantes opg¢odes para logo do 25° aniversario Rubrica
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Homepage website finalizado



£ Clique para ouvir a melhor musica £

A empresa tem origem em Setembro de 1994 num projeto desenvolvido por Carlos Vicente & Nuno Abrunhosa, ainda estudantes de engenhana na Universidade da Beira Interior. Inicialmente com a
denominaggo de PSB. o seu pros de licenciamento e legalizagdo conclui-se em 1995 coma so: iregular. No ano seguinte conclui-se o re; da marca Rubrica ® . Em margo de 1997 foi
tranformada a sociedade irregular na sociedade por quotas Carlos Vicente & Nuno Abrunhosa, Lda

Em 2006 e 2007 a empresa sofreu o processo profundo de restrutu

Servigos
Servigo Grafico Servico Web Servico Comunicacio

Servico Fotografia Servico Engenharia

Contactos & Localizagao

Ruada Indus

Rubrica @

Rubrica 2018 | Tz
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Restantes paginas website finalizado



Portefolio  Contac ocalizagdo

Musica @

Rubrica
Diogo Valverde

Time
Now We Are Free - From "Gladiator” Soundtrack

River Flows In You inal

Elysium

Chevaliers De Sangreal

Aurrival To Earth

Main Title - From The "Game Of Thrones" Soundtrack

Rubrica ®

Rubrica 2018 | Todos os direitos reservados
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Homepage modo responsive
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Restantes paginas modo responsive
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Empresa

www.rubrica.eu

A empresa tern origem em Setembro de 1994 num projeto desenvalvida por Carlos Vicente & Nuno

ior, Inicialmeants com 3

Abrunhosa, ainda estudantes de engenharia na Universidade da Beira Ink
denominagio de PEB, o seu proceseo de licenciamento e legalizagio conclui-ze em 1985 comao
sociedade irregular. No ano seguinte conclui-se o registo ca marca Rubrica ® . Em margo de 1997, foi
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clizntes & maioria dos trabalhos sem recarrer 3 terceiros pars as suss produgdas, controlando,
desta forma, todo o processo.

A empresa apostol sempre numa politica de especializacdo. nas novas tecnologias. Tem vindo 5
deservalver mas Zress de engenhzrla, design passando oela publicicace. um trabalho de
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congresses, copferéncias nacionais & internacionais. Ao logo de duac cicadas 3 Rubricz @

recebeu inUMEerss Dremins 2m concursos de ideizs.
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Servigos

> Design grafico, editorial & de produto

> Web design, internat marketing & multimédia
2 Comunicacde, publicidade & sinalética

> Fotografia & imagem

Y Engenharia, arguitetura & interiores

@ Design grafico, editorial & de produto
Entidade corportativa

logotipos, simbolos, marcas, estacionario, kits de normas de utilizacao, personalizaco de viaturas,
vestudrio personializado, .
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Design de produto

produtos e bens de consumoc, rétulos, etquetas, embalagens. ..
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Contactos & Localizagdo
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Animacao Adobe Animate
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