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RESUMO

No ambito da unidade curricular Projeto/Estagio, pertencente a licenciatura no curso de
Comunicacdo Multimedia do Instituto Politécnico da Guarda (IPG), este relatorio pretende
apresentar o trabalho desenvolvido durante o periodo de estagio relacionando esse mesmo
trabalho com o contetdo tedrico aprendido ao longo da licenciatura em Comunicagdo
Multimédia. Num primeiro capitulo pretende-se fazer uma breve contextualizacéo sobre a
entidade de acolhimento, Atelier Mauricio Vieira (na Guarda), o seu trabalho e 0s servicos
que presta aos seus clientes. O segundo capitulo é focado nas atividades e tarefas propostas
pela equipa, tal como autopropostas pelo estagiario. Estas atividades incluem design grafico,
edicdo de fotografia, design de embalagem, design de sinalética e design para viaturas. O
objetivo principal do estagiario foi integrar a equipa criativa e aplicar as capacidades
desenvolvidas na area dos audiovisuais e producdo dos media perante os desafios propostos.
O estégio curricular efetuou-se ao longo de trés meses, de 23 de julho de 2018 a 26 de
outubro de 2018.

Palavras-chave: Design Grafico, Comunicacdo, Multimédia, Tratamento de Imagem
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GLOSSARIO DE TERMOS TECNICOS

Adobe lllustrator - software para gréaficos vetoriais que permite criar logotipos, icones,

desenhos, tipografia e ilustracdes para impressdo, Web, video e dispositivos mdveis.

Adobe Photoshop - software de imagens, design gréafico, fotos, ilustracdes e ilustracbes 3D

para dispositivos moveis.

Briefing - reunido de informacdo tatica antes de uma tarefa ou missdo. Conjunto das

informacgdes transmitidas nessa reunido. Fonte: https://dicionario.priberam.org/

CMYK - abreviatura do sistema de cores, usado para impressao subtrativas formado por

Ciano (Cyan), Magenta (Magenta), Amarelo (Yellow) e Preto (Black (Key)).

CorelDraw - software de desenho vetorial, ilustracdo, arte, tipografia, entre outros, para

design gréfico.

Newsletter - boletim informativo, geralmente em formato eletronico, de distribuicdo regular

para oS Seus assinantes.

Pantone — sistema comunicativo de cores, criado em 1963, com mais de 1300 cores. Tem
como objetivo a escolha de cores para impressdo de forma a haver melhor percecdo e

precisao.

PDF - formato de arquivo usado para exibir e compartilhar documentos com seguranga,
independentemente do software, do hardware ou do sistema operativo. Inventado pela
Adobe, o PDF agora € um padrdo aberto mantido pela International Organization for
Standardization (ISO).

RGB - abreviatura de um sistema de cores aditivas, criado para visualizacdo em ecras, em
que o Vermelho (Red), o Verde (Green) e o Azul (Blue) sdo combinados de vérias formas

de modo a reproduzir um largo espectro cromatico.

Screenshot - captura de ecrd, consiste na produgdo de uma imagem que reproduz a tela/ecra

de um computador num dado instante.

Website — pagina ou conjunto de paginas da Internet com informacao diversa, acessivel

através de computador ou de outro meio eletrénico.

Windows - familia de sistemas operativos desenvolvidos, comercializados e vendidos pela

Microsoft.



INTRODUCAO

De forma a rematar o percurso realizado, e de forma a obter o grau de licenciado, em
Comunicacdo Multimédia, pela Escola Superior de Educacdo, Comunicacdo e Desporto
(ESECD), é considerada de grande importancia a experiéncia adquirida através de um
estagio curricular tal como a sua respetiva apresentacdo através do presente relatério de
estagio. O seu principal objetivo € descrever todas as tarefas/projetos realizadas(os) durante

0 periodo de estagio efetuado na empresa Atelier Mauricio Vieira (AMV).

O estagiario apoiou-se em documentos especializados na &rea do audiovisual e producéo dos
media, de forma a contextualizar e justificar o processo de criacdo e as escolhas tomadas ao

longo das mdltiplas atividades.

Apesar de ndo fazer parte do plano de trabalho, foi feita a aprendizagem aprofundada na
ferramenta de desenho vetorial Adobe Illustrator com o objetivo de unificar métodos de
trabalho para com o atelier. Esta transicdo é do mesmo modo uma boa pratica em termos de
adaptacdo ao mercado. De forma a captar este tipo de conhecimentos com alguma rapidez,
houve a necessidade da consulta de tutorais online e de investigagdo em documentos
dedicados a area do audiovisual e producdo dos media. Ndo menos importante, a dinamica
de equipa criada desde muito cedo provar-se-ia essencial de modo a conseguir corresponder

as expetativas dos projetos e atividades propostas.

Numa primeira fase, foram propostas no Plano de Trabalho (Anexo 1) algumas tarefas
semelhantes as realizadas em unidades curriculares ao longo do curso, como design de
comunicacéo e design de embalagem. Por outro lado, houve outro tipo de atividades que
propunham desafiar e trazer novos conhecimentos, como a aplicacdo de produtos gréaficos
em espacos comerciais/privados e viaturas. Em suma, e de forma a que seja uma experiéncia
benéfica e enriquecedora para ambas as partes (estagiario e empresa), ficou definido no
plano a necessidade de trabalhar em projetos que se inseriam no curso de Comunicagao
Multimédia e, a0 mesmo tempo, apoiar a equipa do atelier nas suas diversas vertentes: design

de ambiente, comunicacdo, produto, sinalética e outros.

Durante o estagio foi possivel aplicar grande parte dos conhecimentos adquiridos ao longo
dos trés anos de licenciatura. No entanto, foi tdo ou mais importante estudar novas
ferramentas e areas por explorar como profissional, procurando solugfes inteligentes e

criativas.
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O relatdrio esta dividido em dois capitulos: no primeiro ¢ feita uma apresentacdo da empresa,
a sua histdria, os servigos que presta aos seus clientes, a sua organizacao interna e uma
explicacdo das funcdes e da importancia de cada elemento; o segundo capitulo descreve e
aprofunda todos os projetos desenvolvidos, as tarefas propostas pela equipa, iniciativas

proprias, novas aprendizagens, tal como todas as dificuldades encontradas e superadas.

Por fim, é apresentada uma reflexdo final onde é relatada a importancia do estagio curricular,
da Licenciatura em Comunicacdo Multimédia e da empresa de acolhimento na aquisi¢cdo de
experiéncia profissional, num primeiro contacto com o mundo empresarial, na area dos

audiovisuais e produgédo dos media.
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CAPITULO |
ATELIER MAURICIO VIEIRA



1. AEmpresa

Em janeiro do ano 2000, foi criado o Atelier Mauricio Vieira (AMV), na cidade da Guarda,
inicialmente muito ligado ao design de comunicacao e grafico. Um dos fatores que o ajudou
a crescer foi o facto de ter feito parte da comunicacéo visual do jornal «O Interior». Este, foi
0 primeiro projeto de referéncia do atelier tendo colaborado na estruturacdo e paginacdo do
jornal, sendo um dos fatores dessa eleicdo a inovacao do projeto grafico, fazendo assim parte

integrante do jornal até hoje, e mesmo parte do seu concelho editorial.

Segundo o seu website, nos dias de hoje a empresa atua no setor do design de Ambientes,
Equipamento, Comunicacdo, Produto, Sinalética e Webdesign. Consciente da importancia
que o design tem na intervengdo da qualidade de vida da sociedade, as suas intervencoes
visam encontrar solucdes estéticas, técnicas, funcionais e emocionais nas varias vertentes
que o design proporciona, procurando conceitos criativos e sustentaveis que melhorem
significativamente a promocdo e divulgacdo da instituicdo, dos seus produtos, espacos e

equipamentos realizados.

Esta empresa mudou também de espaco recentemente (Figura 1), procurando ter outro tipo
de exposicao ao publico, transparecendo também uma imagem mais profissional e com um
design que represente de forma clara o tipo de trabalho que é capaz de fornecer aos seus

clientes.

Figura 1 - Fotografias do espago do AMV

Fonte: Autor
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O designer Mauricio Vieira, fundador do atelier, passou por algumas empresas
conceituadas, das quais se destacam, a OLIVA (Industrias Metallrgicas), a FORM (Leon —
Franca) e participou ainda numa publica¢do da conhecida revista alemd ‘“novum”.
Atualmente cumpre as funcdes de diretor criativo e gerente do AMV e ¢ especialista em
design lecionando no Curso de Design de Equipamento, na Escola Superior de Tecnologia
e Gestdo (ESTG), no Instituto Politécnico da Guarda (IPG). As unidades curriculares que

leciona sdo: Sketchinge e Rendering Manual, Design de Ambientes (I e 11) e Infografia.
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2. Organizacdo Interna

A equipa de trabalho do AMV é composta por trés elementos fundamentais, normalmente
acompanhados por um ou dois estagiarios (neste caso, o estagiario em questdo e outro

dedicado ao design de produto/interiores) (Figura 2).

Figura 2 - Organizacéo Interna do AMV

Fonte: Autor

O designer Mauricio Vieira é o diretor criativo e administrador do atelier, tomando todas as
decisdes maximas, delegando, acompanhando e supervisionando os trabalhos
desenvolvidos, nas diversas fases, pela equipa.

O engenheiro Jodo Carvalho, elabora os projetos de interiores (plantas, cortes,
equipamentos, desenhos técnicos). E responsavel assim pelo departamento de engenharia,
tal como da parte financeira do atelier.

O designer grafico Tiago Isidro desenvolve trabalhos graficos, desde cartazes, identidades
visuais, outdoors, entre outros. E responsavel pela preparacdo de trabalho de exteriores
(impresséo, corte, artes finais, etc.) e pela aplicacdo dos mesmos, relacionados com o
seguimento dos projetos desenvolvidos internamente na empresa. Trabalha ao nivel das
aplicagdes nos seguintes suportes: sinalética, vinil autocolante, vinil de viatura, papel de

parede, entre outros.

Todos eles estdo também encarregues do contacto com o cliente, desde a fase de briefing,

orcamento, execucao criativa e de apresentacdo do produto final ao cliente.
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3. ldentidade Visual

Qualquer imagem captada causa mais emogdo num sujeito do que qualquer outro sentido
humano. Assim, qualquer elemento grafico esta, de forma inata, associado & comunicagéo,
independentemente da sua intencionalidade. Todos os elementos graficos fazem referéncia
a comunicacdo visual, seja ela propositada ou ndo, automaticamente. Sdo as imagens
captadas pelo sentido da visdo que estimulam mais alteracGes emocionais entre um
individuo. Qualquer elemento visual faz parte de uma comunicagéo visual, podendo esta ser
percebida de maneiras diferentes dependendo de quem a recebe (Munari, 2013). Assim, este

ponto fala da identidade visual do Atelier Mauricio Vieira (Figura 3).

Figura 3 - Identidade Visual do Atelier Mauricio Vieira

Fonte: Arquivo do AMV

O reconhecimento de uma marca, tal como a consequente fidelizacdo de clientes a mesma,
esta ligado ao reconhecimento da sua identidade (Lindon et al., 2004). As pessoas baseiam
as suas decisdes, maioritariamente, por primeiras impressdes, e gostando de uma marca
ficam fiéis, tém interesse na mesma, confianga. Por conseguinte, a mensagem que uma marca
passa para 0 seu publico determina inevitavelmente o seu sucesso. A personalidade da
empresa deve ser refletida e aplicada a sua composicao visual (Costa, 2011). De forma a que
uma empresa se possa diferenciar e tomar uma posicdo de destaque para com a sua
concorréncia, devera ter uma marca forte (Wheeler, 2009). Uma boa identidade visual é
essencial para haver o reconhecimento de uma marca. Uma identidade corporativa gréafica é
formada pelos seguintes elementos: marca (nome comercial), logotipo (nome com atributos
tipogréaficos — tipo de letra, tamanho, cor) e simbolo (elemento gréfico, representante da
identidade) (Gonzalez, 2010).
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3.1. Marca

Os elementos graficos carregam uma grande importancia numa identidade visual, porém a
marca, ou Seja, 0 seu nome, € igual ou mais importante até. As normas de estruturacao de
uma marca identificam e diferenciam os produtos ou servi¢cos de uma empresa no mercado
(Sampaio, 2002). Um nome deve ser facil de memorizar, criativo, consistente e minimalista,
sendo necessario que este tenha um significado que faca sentido tendo em conta aquilo a que
se destina, seja uma empresa, produto ou servigo (Gonzalez, 2010). Assim, 0 nome dado tem

uma enorme importancia na identidade visual.

Numa fase inicial o atelier chamava-se M Comunicacao, sendo o M referente a Mauricio, e
Comunicacdo porque era a area de foco da empresa. Porém numa fase mais avangada, fase
em que o atelier comegou a ganhar nome no mercado, tal como o facto de expandir o tipo de
servigcos que providenciava aos seus clientes, o nome foi alterado para Atelier Mauricio
Vieira. Esta alteracdo confere uma mensagem de um espaco artistico e criativo,

complementado pelo nome do seu fundador cujo nome é reconhecido no mercado.

18



3.2.  Simbolo

No momento em que uma pessoa olha para uma marca, a primeira tendéncia € de reparar nos
elementos graficos da mesma. O sucesso de um simbolo depende muito dos seus aspetos

comunicativos, estéticos e artisticos (Gonzalez, 2010).

O simbolo criado para a marca do Atelier Mauricio Vieira (Figura 4), é de facil compreensao,
sendo este uma combinacdo das letras M e V. Isto € alcancado através de dois cortes no M
de forma a fazer um V no centro. Por fim, é colocado um circulo a volta das letras, de forma

a delimitar o simbolo.

A cor transmite, sentimentos, significados, criando uma relacdo entre a marca e o seu cliente
(Gordon e Gordon, 2005). E um elemento de extrema importancia, chegando ao pensamento

cognitivo do observador, transmitindo por si s6 uma mensagem visual.

Assim, o simbolo do AMV é complementado pela cor dourada, simbolizando nobreza,

raridade, luxo, felicidade, sofisticacéo e nobreza (Perez et al., 2006).

Figura 4 - Simbolo da Identidade Visual do AMV

Fonte: Arquivo do AMV

19



3.3.  Logotipo

Um logotipo é usado como emblema de identificacéo e distincdo de uma marca (Egan, 2007).
Este deve demonstrar os valores de uma marca, fazendo-o através do uso da mesma de uma
forma original e criativa. Um logotipo deve ser memoravel, sendo esta uma das suas fungdes

principais numa identidade corporativa (Lampreia, 1998).

Figura 5 - Logotipo da Identidade Visual do AMV

Fonte: Arquivo do AMV

O logotipo do AMV (Figura 5), tal como o seu simbolo, apresenta um design simples e
minimalista. E usado o mesmo tipo de letra ao longo do mesmo, sendo Mauricio Vieira na
variacdo a negrito para se poder verificar a uma separacdo. O acento do “i” em Mauricio e
usado sobre o préprio i” em espaco negativo, de uma forma inteligente e original. A cor
usada é também o mesmo dourado de forma a haver associa¢do ao simbolo e a manter a

coeréncia com 0 mesmo.
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CAPITULO II
ESTAGIO CURRICULAR




O estagio é um culminar dos trés anos da licenciatura acompanhados pelos conhecimentos
autodidatas adquiridos. Assim, o segundo capitulo explora os objetivos definidos pelo
estagiario e pela empresa em que estagia, 0s cronogramas dos trés meses e, acima de tudo,
debruca-se nas atividades/projetos desenvolvidos. Os conteudos descritos neste capitulo

foram criados através de ferramentas de desenho vetorial e de edigdo de imagem.
1. Objetivos

O estagio curricular é de caracter vital no que toca ao desenvolvimento do estagiario
enquanto futuro profissional, permitindo complementar as aprendizagens de contexto
escolar. Perante a possibilidade de aplicar conhecimentos num contexto profissional, ajuda
0 estagiario em desafios futuros no mundo empresarial. A capacidade de adaptacdo, de fazer
parte de uma equipa, as responsabilidades, entre outros, sdo essenciais para o sucesso durante

um periodo de estagio (Zabalza, 2015).

Numa primeira fase, o estagiario e o supervisor da empresa procedem a confecdo do plano

de estagio (Anexo 1), definindo tarefas, sendo estas:

e apoio no desenvolvimento de trabalhos de comunicacéo gréfica;

e aplicagdo dos conhecimentos graficos a producdo de produtos de divulgacdo do
Atelier;

e producdo de produtos de comunicacdo para empresas e aplicagdo dos mesmos em
espacos fisicos a que destinam;

e apoio a equipa nas suas diferentes vertentes: design de ambientes, comunicacao,

produto, sinalética e outros.

O plano tracado teve em conta as capacidades do estagiario em distintas areas, aproveitando
0s seus pontos fortes. Posto isto, a maioria dos projetos centraram-se na area do design de
comunicacdo e grafico. A empresa teve o cuidado de corresponder aos desejos criativos e
praticos do estagiario, ndo se focando apenas no trabalho que necessita de produzir, de forma

a que os trés meses fossem vantajosos para ambas as partes.

Assim sendo, de acordo com 0s objetivos acima definidos foi realizado um conjunto de

atividades a descrever no ponto trés deste capitulo.
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2. Metodologias de Trabalho

Tudo o que nos rodeia pode ser visto como comunicac¢do, de uma nuvem, uma flor, um
desenho técnico, um sapato, um cartaz, tudo o que nos envolve tem um valor diferente tendo
em conta o contexto em que estao inseridas, providenciando informagcdes diferentes (Munari,
2013). O mesmo autor afirma que as mensagens que recebemos podem ser comunicacao
casual, podendo ter varias interpretacdes, ou intencional, onde o emissor procura comunicar

de forma clara para o recetor entender o seu significado.

O design de comunicacao traduz, de uma forma visual, aquilo que uma entidade produz, diz,
0s seus valores, a sua missdo. Contribui para o processo construtivo da imagem que uma
entidade passa para o publico. Como é referido por Ambrose e Harris (2010), o design deve
ser realizado em sete fases. Na primeira fase deve-se definir o problema, ou seja, definir o
que se procura resolver, o publico-alvo, resultado do briefing e os objetivos a alcancar. A
segunda fase passa pela pesquisa, onde o designer procura projetos semelhantes e analisa o
publico. Na terceira fase comeca a producdo, onde o designer comega a criacgdo,
brainstorming, com base na informacao que recolheu. A quarta é a fase de testes, onde o
designer verifica a viabilidade de cores, tamanhos, tipos de letra, legibilidade, contraste, tal
como outros aspetos visuais que possam ser uma mais valia para o seu design ou que possam
no espetro oposto ser consideradas como ruido. A quinta fase fala da escolha de proposta,
ou seja, a escolha da proposta criada que melhor funciona tendo em conta os objetivos do
cliente. A sexta, implementacdo, procura-se a producao final, as artes finais, a preparacao do
trabalho para este poder ser impresso. Por fim, na sétima fase, vem a aprendizagem, onde o
designer procura ter feedback da parte do cliente, tal como do seu consumidor, de forma a

evoluir e melhorar o seu trabalho.

A metodologia de Ambrose e Harris (2010), é a metodologia usada para a criacdo dos
projetos que se seguem no ponto 3, tal como para a apresentacdo dos mesmos. A sétima fase
n&o esteve tdo presente na criagdo pelo facto de ndo houver muitas vezes contacto direto com
o cliente. No entanto, este feedback, quando ndo houve contacto com o cliente, acabou por

surgir da parte da equipa, onde o estagiario evoluiu bastante.

23



3. Projetos Desenvolvidos

O periodo de estagio é visto como uma oportunidade para o estudante experienciar um tipo
de formacdo distinta atraves de um ambiente profissional. Juntamente com os conhecimentos
teoricos adquiridos, intervém diretamente de uma forma essencial no processo de construcéo
de um perfil mais profissional, adquirindo valores e aprendizagens como o0 cumprimento das
regras institucionais, o trabalho de equipa, experiéncia num contexto hierarquico e nocao
orcamental. Por conseguinte, foram adquiridas novas nogdes ritmicas dentro dos processos
empresariais. O estagiario teve de superar varios desafios em tipos de multimedia distintos,
recorrendo ao uso de conhecimentos em edicdo fotografica, edicdo de imagem, design

editorial e design grafico.

No Anexo Il pode-se verificar o cronograma dos projetos desenvolvidos em cada semana,
durante o estagio. Este permitiu a realizacdo de inUmeras atividades com objetivos e graus

de dificuldade diferentes.

Os pontos seguintes apresentam as atividades e projetos desenvolvidos pelo estagiario, ao

longo dos trés meses em contexto de trabalho.
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3.1.  Associagao Nacional de Freguesias (ANAFRE)

Este projeto procura propor um rebranding de marca, juntamente com uma proposta de

newsletter, website e revista para a Associacdo Nacional de Freguesias (ANAFRE).

A Associacdo Nacional de Freguesias (ANAFRE) é uma entidade de direito privado, de
utilidade publica. Sdo associadas da ANAFRE as Freguesias Portuguesas que declararem
aderir & Associacdo mediante deliberacdo do 6rgdo executivo e aprovacdo pelo érgdo

deliberativo.

A ANAFRE tinha como objetivo modernizar a sua identidade visual. Sendo uma entidade
governamental, o estagiario procurava manter um caracter de sobriedade, a0 mesmo tempo
que tentava trazer a marca para os dias de hoje. Analisando o publico-alvo desta entidade
verificava-se que este seria 0 melhor caminho a tomar, posto que este € um publico

governamental maioritariamente dos 30/35 anos para cima.

Assim surge a fase de pesquisa e anélise do mercado e da atual identidade visual da
ANAFRE (Figura 6). A atual identidade consiste num emblema (algo semelhante a um clube
de futebol) tendo como conteldo: brases, tipografia dentro e fora do emblema, trigo e um
castelo com um sino. Nos dias de hoje, tdo focados no mercado movel (tablets, smartphones,
etc.), é importante pensar nesta mesma mobilidade e nas dimensdes a que um simbolo pode
chegar. De momento a identidade da ANAFRE ndo esta preparada para dispositivos méveis,
qualquer informacédo excessiva que contenha em tamanho de app apenas serve como ruido
tendo pouca ou nenhuma legibilidade nestes dispositivos. Assim foi tragado o objetivo de
simplificar. A ideia foi logo de tomar o caminho que foi usado no rebranding do IPG
(desenhado pelo AMV), escolhendo um elemento da identidade antiga e redesenha-lo de

forma a simplificar (no caso do IPG foi usado a dguia do simbolo antigo).
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Figura 6 - ldentidade Visual Atual da ANAFRE

Fonte: http://www.jf-avelasdecima.pt/wp-content/uploads/2018/04/Anafre_FB.png
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Definindo o caminho a tomar segue-se a fase conceptual e de desenhos de simbolos (Figura
7). A primeira ideia foi de usar o castelo do simbolo atual de modo a moderniza-la e
simplifica-la. Apesar do resultado ser satisfatorio procurou-se tomar uma via ainda mais
minimalista, usando a porta do castelo, apenas, como simbolo. Apos varios desenhos entrou
a ideia de com essa porta incluir uma forma de se identificar as letras das inicias de

“Associagdo Nacional de Freguesias” (ANF).

LA SIS

Figura 7 - Construcdo de Marca da ANAFRE

Fonte: Autor

Chegando ao simbolo a usar chegou a altura de definir tipografia. Nesta fase definiu-se que
esta seria serifada de modo a dar um aspeto classico, contrastando com o aspeto mais
contemporaneo do simbolo, assim criando um equilibrio sébrio entre ambos. O tipo de letra

escolhido foi “Trajan Pro” (Figura 8).

ANAFRE

ASSOCIACAO NACIONAL DE FREGUESIAS

Figura 8 - Logotipo criado para ANAFRE

Fonte: Autor

O proximo passo seria 0 estudo de cores. Numa primeira fase pensou-se em usar cores
institucionais semelhantes, no entanto riscou-se essa ideia. Posteriormente foi usado azul
escuro e verde, de forma a transmitir confianca e estabilidade, respetivamente. Porém essa
combinacdo ndo estava a resultar esteticamente. Seguindo a linguagem que se tem usado em
entidade governamentais (ex.: simbolo atual da Guarda), tentou-se usar um feixe de luz a
surgir de um canto do simbolo transformando-se num arco-iris em modo gradiente. Apds

varios testes chegou-se ao simbolo final (Figura 9), sendo este acompanhado pela tipografia
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a azul escuro (RGB: 26, 50, 87) com versao horizontal (logotipo a direita do simbolo) e
vertical (logotipo por baixo do simbolo).

ANAFRE

ASSOCIACAO NACIONAL DE FREGUESIAS

Figura 9 - Identidade Visual criada para a ANAFRE

Fonte: Autor

Com a identidade visual terminada chegaria a altura de preparar a sua apresentacdo. Esta
consistia na criacdo de estacionario basico (cartdo de visita, envelope DL, folha timbrada e
pasta de documentos), newsletter, homepage de website e revista (capa, pagina de destaque
e pagina de miolo). Todo o texto tem o tipo de letra, ao longo de toda as propostas,

“Montserrat”.

No estacionario (Figura 10), tal como no resto da proposta, foi tomada a mesma abordagem
minimalista. A pasta teria uma capa apenas com simbolo ao centro, em versdo para fundos
escuros (logotipo fica branco e simbolo mantém-se igual), com o azul escuro do logotipo
normal como fundo. Esta seria a mesma abordagem para a parte da frente do cartéo de visita,
enguanto a parte de trds tem o simbolo a um angulo de 45° a 25% de transparéncia e as
informacBes da ANAFRE (website, contactos e morada) na metade de baixo. A folha
timbrada segue a mesma linguagem da parte de trds do cartdo de visita, com a adi¢do da
identidade no canto superior esquerda na versdo horizontal. O envelope é branco com a
identidade no canto superior esquerdo e as informagdes referidas anteriormente no canto

inferior esquerdo.
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Figura 10 - Estacionario criado para a ANAFRE

Fonte: Autor

A newsletter (Figura 11) mantém o mesmo esquema de cores comegando com um cabecalho
de fundo azul escuro institucional desvanecendo para uma imagem criada (foto do porto com
grafismos em vérias cores com cortes em vérias direcdes, com uma transparéncia de 25%).
O cabecalho contém a identidade em versdo para fundos escuros horizontal a esquerda,
numero de newsletter e més a esquerda (a branco) e zona para imagem de destaque que
comeca no cabecalho e acaba no corpo da newsletter, com um contorno branco de 4 pt. De
seguida, no corpo segue o titulo e lead da noticia de destaque e mais duas noticias lado a
lado com imagem sobre titulo de lead. Todo o texto é a azul escuro institucional. Por fim
apresentam-se as informacdes legais: copyright, opcdo de cancelar subscri¢do, contactos,
morada e, por fim, uma secg¢do com a identidade da ANAFRE e as identidades das entidades

que financiam o projeto. A newsletter completa pode ser visualizada no Apéndice I.
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Newsletter N°1
Setembro 2018

ANAFRE CONGRATULA-SE COM PROML_I_LGAQAO DA LEI DAS
FINANGCAS LOCAIS E DESCENTRALIZACAO

Padro Cegonho, presidente da Anafre, avisa que a entidade vai "acompanhar a
concretizagdo da reparticdo de recursos® para assegurar que correspondem as
novas responsabilidades e competéncias.

Figura 11 - Cabecalho da Newsletter criado para a ANAFRE

Fonte: Autor

No website (Figura 12), a parte do projeto com menos liberdade criativa, ficou definido que
seriam alteradas as cores, mudado a identidade e pequenas alteracGes estéticas (como tipo
de letra, icones, etc.), mantendo a estrutura e informacao do website intacta. Assim, em todos
as caixas de menus principais foram substituidas pelo azul institucional e as secundérias por
um azul mais claro (RGB: 0, 113, 186). O texto de menus foi também trocado para azul
institucional ou branco, dependendo do fundo. Apds o cabecalho foi colocada a mesma
imagem que na newsletter, para substituir a existente de forma a dar um ar mais apelativo

num primeiro relance. O website completa pode ser visualizada no Apéndice I1.

ANAFR.E CONTACTOS AUTENTICAR | REGISTAR q

i v r—r—""

Figura 12 — Cabecalho do website criado para a ANAFRE

Fonte: Autor

A revista (Figura 13) teve a mesma abordagem sébria que os outros elementos do projeto.
Na capa foi colocada uma foto do Porto (onde foi substituido o céu por um mais limpo, de

forma a melhorar a legibilidade da informacédo que seria colocada) como fundo, a identidade
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no topo a ocupar cerca de 70% do cabecalho enquanto o restante espago serviria para
identificar a edi¢do, o més e outras informagdes. Alinhado a esquerda estariam duas ou trés
pequenos destaques e, mais ao centro e com maiores dimensdes estaria o grande destaque da
capa. Esta informacéo tem o objetivo de ser mével dependendo da edicéo, fundos, destaques,
etc. A pagina de destaque, pagina 3, tem um cabecalho de fundo azul escuro institucional,
ocupando cerca de 5% da folha, com o nimero de pégina seguido da identidade visual. O
cabecalho repete-se para todo o miolo, alterando a informacdo para o lado direito no caso
das paginas de numero par. De seguida esta a noticia de destaque, com a imagem associada
a mesma a ocupar um terco da pagina, o titulo e a lead e, o corpo da noticia a ocupar metade
da pagina. Na pégina de miolo mantém-se a mesma linguagem da newsletter: uma noticia a
ocupar metade da pagina e duas noticias lado a lado na segunda metade. Naturalmente, esta

estrutura € mével e pode trocar de posi¢do tendo em conta a informacéo a colocar.

ANAFRE CONGRATULA-SE COM PROMULGAGAO DA LEI DAS
FINANGAS LOCAIS E DESCENTRALIZAGAO

tosponsabidades s competanciax

‘\\' v

ENTREVISTA
Freguesias: “A solucdo ndo

R , SOCIEDADE é voltar atras”
Dia Municipal it ebi debio
para a Igualdade 2018 '
p2

Figura 13 - Paginas da revista criada para a ANAFRE

Fonte: Autor

Por fim, foi feito uma apresenta¢do com todos estes contetdos, em estilo de “mini” manual

de normas, com todo o trabalho feito e todas as versdes da identidade.

A pagina de destaque e a pagina de miolo ndo tiveram tanta atencdo por via de outros
trabalhos do AMV que surgiram com alguma urgéncia de aplicagdo (aplicagéo de vinil em
carrinha das Cortinas Gigante e aplicacdo de vinil para parede numa casa privada). Nao

obstante foram feitas dentro do prazo e entregues a tempo ao cliente.
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3.2. Brincar com a Dislexia - Disbedo

O projeto “Brincar com a Dislexia” procura criar um jogo para criangas com dislexia,
desenvolvido pela Disbedo (Figura 14). A Disbedo € uma empresa, sediada na cidade da
Guarda, que trabalha na criacdo e comercializacdo de livros, jogos, material informético de
apoio a dislexia/educacdo. Em adicéo trabalha também na organizacédo e participacdo em
palestras, workshops, feiras, eventos, formacéo e acdes de sensibilizacdo a nivel nacional e

internacional.

v/

DiSbedo.

Figura 14 - ldentidades Visuais da Disbedo e Brincar com a Dislexia

Fonte: Arquivo do AMV

O jogo tem como objetivo ajudar criangas com dislexia a ultrapassar esta dificuldade de uma
forma interativa e motivacional. Posto que a propria criadora do jogo, Angelina Bedo
Ribeiro, sofre de dislexia esta é uma causa que a motiva a lancar contetdo para que ajude a
superar as dificuldades que a dislexia comporta. Assim, apos langar o seu livro “O Segredo
do Jodo” (também direcionado para o0 mesmo publico) pretende criar este jogo. Sendo um
jogo criado para criangas com dificuldade de leitura e de escrita, este tem a necessidade de

ser 0 mais legivel possivel e apelativo pelas cores.

Neste projeto ndo houve fase de pesquisa pela parte do estagiario pelo facto de que o projeto
ja Ine foi entregue numa fase muito avangada: textos definidos, tudo desenhado, estudo de
cores feito, tipografia escolhida e identidade visual terminada. Assim, o trabalho do

estagiario seria o de artes finais.

Para este fim o necessario era corrigir erros, definir tamanhos, fazer testes de impressao,
fazer uma planificacdo de corte e impressdo e, por ultimo preparar para impressdo em
tamanho real com os respetivos bleeds e guias de corte. Todos 0s maquetes usados na
planificacdo foram criados pelo estagiario, consistindo na criacdo de uma embalagem, corte,
montagem, fotografia, tratamento da fotografia e colocacdo da impressdo sobre a mesma

através de Photoshop. Por conseguinte, a planificacdo comega na embalagem em si.
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Aqui é esquematizado o formato do embalagem (com linhas de corte e linhas de vinco), o
seu contelido para as pecas de jogo e cartBes de perguntas (com linhas de corte, linhas de
vinco e demonstracdo da dobra numa vista de frente), tal como o material a usar (caixa:
cartolina brilho 350g; miolo: cartolina brilho 2509), a quantidade a imprimir por jogo (uma
unidade), o nimero de cores (uma) e a escala a que estava o desenho (1:3). De seguida é

apresentado uma maquete a demonstrar a caixa fechada e aberta (Figura 15).

Figura 15 - Planificacdo da embalagem e maquete para Brincar com a Dislexia

Fonte: Arquivo do AMV / Autor

No tabuleiro é feito mesmo que na fase anterior, uma esquematizacdo com a planificacao de
corte e vinco, medidas e layout para impressdao com a parte interior e exterior. O papel
escolhido € papel couché mate (350g) com plasticizacdo mate, uma unidade, quatro cores, a
uma escala de 1:2. Apds testes com o papel as medidas entre o corte da esquerda e o primeiro
vinco é de 9.1cm, o seguinte 9.1cm e o Ultimo 8.8cm (para compensar as dobras do papel).

E apresentado também uma magquete com o tabuleiro fechado e aberto (Figura 16).
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BRINCAR
Distexia

BRINCAR
DISLeXIA

Figura 16 - Planificacdo e maquete do tabuleiro para Brincar com a Dislexia

Fonte: Arquivo do AMV / Autor

A seguir sdo apresentados os cartdes de pergunta do Nivel 1 e Nivel 2, demonstrando a parte
da frente e parte de trds. O material usado é papel couché brilho (300g), com 30 unidades
(por nivel), usando 4 cores, em escala real. Apresenta-se também uma maquete com 0s
cartdes virados para cima e para baixo (Figura 17).
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Figura 17 - Planificacdo e maquete dos cartfes de perguntas para Brincar com a Dislexia

Fonte: Arquivo do AMV / Autor

Por fim é apresentado o folheto de instrucfes (Figura 18), sendo exatamente igual ao
tabuleiro em termos de dimensdes, cores e unidades. A Unica diferenca é no peso do papel
que neste é de 200g.

CONTEUDO DO JOGO

BRINCAR
DIsLex/A

Figura 18 - Planificacdo das instrucdes para Brincar com a Dislexia

Fonte: Arquivo AMV / Autor

Por fim sdo preparados todos os 60 cartdes (30 por nivel), tabuleiro, embalagem, instrucées
para impressdo. Estes sdo exportados em PDF/X-1a:2001, com marcas de corte, informagao

de pégina e bleed de 3mm em todas as margens.
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3.3. Classicos Cidadelhe 2018 — Egipneus / Cidadelhe Rupestre

O evento “Classicos Cidadelhe” consiste num “encontro de amigos”, num passeio de carros
classicos. E uma parceria entre a Egipneus e a Cidadelhe Rupestre (Figura 19) que pretende
juntar aficionados de carros classicos para um dia de convivio. Para a edi¢do de 2018, os
responsaveis pretendiam, do AMV, um cartaz, uma imagem para publicar em redes sociais

e, t-shirt e credencial para os participantes.

Ay
4

). RUPESTRE

! Turismo Rural
egipneus, \(

Figura 19 - Identidades Visuais da Egipneus e Cidadelhe Rupestre

Fonte: Arquivo do AMV

Sendo o publico-alvo na casa dos 40 anos para cima, o objetivo com a comunicagdo deste
evento era de algo que refletisse o seu alvo, classico. Assim, definiu-se que se iria criar algo
simples, com um desenho de um carro classico como destaque para toda a comunicagdo. O
carro teria que ser desenhado a méao em estilo de sketch, esboco, em oposicao de algo mais
limpo e elaborado.

Para tal comeca a fase de pesquisa procurando exemplos de carros classicos e retirando 0s

ele mentos mais icénicos dos carros encontrados.

Foram feitos trés sketches, criados pelo Mauricio Vieira (Figura 20), dos quais foi escolhido
um (terceiro na figura). Apos digitalizacdo este foi retocado, pelo estagiario, em Photoshop
e de seguida vetorizado através da Image Trace Tool do Adobe Illustrator. Apesar desta
ferramenta fazer um bom trabalho é necessario limpar os anchor points de modo a que o

desenho tenho um aspeto mais limpo.
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Figura 20 - Desenhos criados para Classicos Cidadelhe

Fonte: Desenhado por Mauricio Vieira

A partir deste desenho, peca central, comeca a ser criada a comunicagédo do evento. Como
tipografia foi escolhida “Arial”, pela sua simplicidade e por ser um tipo de letra familiar
assim apelando ao pablico mais maduro. Além desta foi usado o tipo de letra “Helvetica LT
75 Bold” para a palavra classicos de modo a dar alguma diferenciacédo e destaque (Figura
21).

As cores escolhidas foram amarelo, vermelho e preto, por passarem uma mensagem de
energia, paixao e poder, respetivamente (e, obviamente, por funcionarem esteticamente entre
si). O amarelo seria a cor de fundo, o vermelho para usar em destaques e preto como cor de

tipografia e fundo de secc¢des ndo centrais (cabecalho e rodapé).

classicos

CIDADELHE

Figura 21 - Combinacdo da tipografia, desenho e grafismos para Classicos Cidadelhe

Fonte: Criado por Mauricio Vieira
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Consequentemente foi criado o cartaz: cabecalho com uma breve descrigéo, seguido do titulo
(Cléssicos Cidadelhe 2018), a data e a pega de destaque (desenho do carro classico), o
itinerario do dia e, por ultimo no rodape, as informacdes da organizagdo, contactos e

informacao sobre o preco do almoco. Esta parte do trabalho foi criada pelo Tiago Isidro.

A t-shirt (Figura 22) seria amarela, tendo as identidades visuais das entidades organizadoras
na parte da frente (na zona do peito), lado a lado. Na parte de tras estaria a informacdo de
destaque igual ao cartaz (exceto a data): “Classicos Cidadelhe 2018”, seguido do desenho

do carro.

classicos

CIDADELHE

-
REEE  fegipneus,

Figura 22 - T-shirts criadas para Cléssicos Cidadelhe

Fonte: Criado em parceria com Mauricio

As credenciais (Figura 23) seguem a mesma linguagem que os demais, na parte da frente,
usando a mesma informacdo que a parte de tras da t-shirt. A parte de trds tem um fundo
branco com espaco para o0 participante escrever 0 seu nome, 0 Seu carro e a matricula. Tanto
a parte da frente tem os seus elementos ligeiramente abaixo do centro de forma a dar espago

para o furo de modo a encaixar introduzir na fita lanyard.

classicos

CIDADELHE

Nome:

Carro:

Matricula:

Figura 23 - Credenciais criadas para Classicos Cidadelhe

Fonte: Autor
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Por fim, a imagem para publicar nas redes sociais (Figura 24) é feita da mesma forma:

elementos de destaque em cima e informacao sobre o “Miss ou Mister Classico” em baixo.

classicos

CIDADELHE

HABILITE-SE A SER
MISS OU MISTER CLASSICO!

BASTA VESTIR A T-SHIRT!

Figura 24 - Imagem de publicacéo em redes sociais para Classicos Cidadelhe

Fonte: Autor

O estagiario preparou também os ficheiros do cartaz e da credencial para impressdo. Ambos
foram exportados em “PDF/X-1a:2001”, o cartaz com um bleed de 3mm em todos os lados,
enquanto a credenciais foram preparadas para serem impressas oito unidades por cada folha

A4 impressa, com linhas de corte.
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3.4. Eva Nails

A Eva Nails ¢ uma nova loja na cidade da Guarda, procurando oferecer o servigo de “nail
designer”, designer de unhas. Para além dos servicos de manicure e pedicure, esta loja tem
como objetivo diversificar-se, vendendo também roupa, bijuteria e artigos para crianca
(mochilas, brinquedos, estojos, etc.). Para abrir a loja, a responsével pretendia design de
marca, sinalética para a fachada, tal como design de interiores. Posto que 0 prazo para este
trabalho seria curto, acabou por ser um esfor¢o de equipa para o término deste trabalho
dentro prazo definido. Assim, este projeto foi uma parceria entre o estagiario, 0 Mauricio
Vieira e o Tiago Isidro.

O diretor criativo, Mauricio Vieira, ficou encarregue de criar a identidade visual da marca
(Figura 25) e de fazer um conceito/sketch da imagem (Figura 26 (esquerda)) que seria
colocada na parede. O Tiago Isidro ficaria encarregue de fazer o manual de normas de
identidade visual da marca, juntamente com o seu estacionario. O estagiario ficou encarregue
de tratamento das fotos do espaco de forma a criar o design de interiores, design de sinalética
e do tratamento final da imagem criada pelo Mauricio. Por fim, o estagiario e o Tiago Isidro

ficariam encarregues das artes finais, impressao, aplicacdo de sinalética e de vinil.

O género feminino, dos 15 anos para cima, é maioritariamente o publico-alvo da loja. Como
tal o objetivo é captar a atencdo dum publico tdo vasto como a diferenca de idades a que se
destina. Por conseguinte, foi definido que seria feito um trabalho sébrio, com um aspeto

intemporal.

As cores definidas, que se associariam para a marca e sinalética, foram rosa (Pantone 217
C), preto e azul escuro (Pantone 2767 C). A tipografia usada para a marca foi “Montserrat”,
enquanto a tipografia usada para corpo de texto (ex.: estacionario) foi a “Myriad Pro”, nas

suas versoes “Regular” e “Bold”.

evanal

Figura 25 - ldentidade Visual para Eva Nails

®

Fonte: Criado pelo Mauricio
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Numa primeira fase o estagiario fez o tratamento de imagem, fazendo uma simulagéo do
espaco final em seis imagens através do Photoshop. Comegou-se pelo tratamento da imagem

criada pelo Mauricio, seguido da foto a qual esta imagem se destinava (Figuras 26 e 27).

Jeva
tnalls

| evamMoncapo

ESTENCA £ A ESSARIOS

Figura 26 - Imagem por trabalhar e fotografia da parede a que se destinava para Eva Nails

Fonte: Arquivo do AMV

Figura 27 - Imagem trabalhada e maquete criada para Eva Nails

Fonte: Autor

De seguida foi feita a limpeza das duas paredes que se seguiam, retirando os elementos

desnecessarios e fazendo alteragdes nas cores (Figuras 28 e 29).
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Figura 28 - Fotografias do espaco da Eva Nails

Fonte: Arquivo do AMV

Figura 29 - Maquetes criadas a partir das fotografias do espago da Eva Nails

Fonte: Autor

Posteriormente seguir-se-ia a fase da sinalética, sendo criado um desenho vetorial da mesma
que seria colocado nas duas imagens a que se destinavam. As imagens foram também limpas,
de forma a retirar os elementos distrativos a mesma e criando maquetes para ambos de forma

a colocar as sinaléticas vetoriais na perspetiva correta (Figuras 30 e 31).
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Figura 30 - Fotografias da fachada da Eva Nails

Fonte: Arquivo do AMV

Figura 31 - Maquetes criadas a partir das fotografias da fachada da Eva Nails

Fonte: Autor

Na ultima fase, foram criados os ficheiros vetoriais para impressdo em tamanho real. Estes
foram impressos e preparados pelo Tiago Isidro. Para concluir, estes foram aplicados pelo
estagiario e pelo Tiago no local (Figura 32). Estes incluem duas sinaléticas para a fachada,
uma imagem em vinil para parede e trés vinis para serem colocados em vidros (um fosco

para tapar a parte de tras da sinalética, um na porta com a marca e outro no vidro do balcdo).
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Figura 32 - Fotografias da aplica¢do de vinil no espaco da Eva Nails

Fonte: Fotografado e montado pelo estagiario

43



3.5.  Freeshop - Moveis

A Freeshop € uma empresa de venda de moveis sediada na Guarda. Oferece como servigos,
compra, venda e troca de mdveis, guarda mdveis (a empresa guarda 0os moveis dos seus
clientes em armazém) e, na sua segunda empresa MatShop, vende materiais de construcéo.
A Freeshop pede para este trabalho um design de carrinha, a ser adaptado para uma segunda

carrinha, para promover 0s Seus servicos e a sua nova loja no Fundao.

O objetivo da empresa seria manter a linguagem da marca e das carrinhas que ja tinham com
vinil aplicado até ao momento. Assim, olhou-se para a marca e para as cores para determinar

0 caminho a seguir.

As cores principais a ter em conta seriam o azul escuro e o laranja institucionais, tal como
diferentes tonalidades destas mesmas cores. Estabeleceu-se que se se queria demonstrar a
venda de mdveis através de grafismos, tal como a transicdo entre Guarda e Funddo. Assim,
escolheu-se como elementos principais: moveis, sé da Guarda e as cerejas do Fund&o. Para
além dos elementos de destaque, seria necessario colocar informacdes sobre os servicos e
produtos que vendem (compra, venda e troca de mdveis; mdveis por medida; materiais de

construgdo; marca; contactos; e marca da segunda empresa).

Este trabalho andou “de mao em mao”, comegando por estar a cargo do Tiago Isidro,
passando para o estagiario e acabando nas maos do Mauricio Vieira. Isto deveu-se ao facto
de outros trabalhos com mais urgéncia serem colocados a responsabilidade do Tiago,

inicialmente, e do estagiario, posteriormente.

Consequentemente, comecou o trabalho do estagiario. Os elementos escolhidos, como
destaque, foram definidos ap6s pesquisa sobres os elementos mais iconicos de cada cidade.
No caso da Guarda foi ponderado também a estatua do D. Sancho, porém acabou por se usar
a Sé da Guarda de forma a encaixar melhor com o resto do design. Em relagdo ao Fundéo,
chegou-se a conclusao de que esta cidade ndo apresenta edificios muito icénicos, sendo que

a cereja acaba por ser o elemento que imediatamente diz “Fundao”.

Assim, foi criado um design (Figura 33) onde estaria as informacdes em destaque no topo e
no centro, enquanto os grafismos comecariam do meio até abaixo. Devido a quantidade
exagerada de informac&o a ser colocada apenas numa lateral da carrinha, o estagiario tomou

a decisdo de usar os elementos todos a branco com opacidade, com um fundo composto por
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um padréo a fazer lembrar uma onda, a azul escuro. Esta op¢do pretende dar mais fluidez a

carrinha de forma a conferir outro dinamismo que outrora néo tinha.

NOVO|cove
OCASIAD| /2

; \S
AGORATAMBEMNO ~ __\ MOVER

FUNDAO *

1

Figura 33 - Maquete de design de carrinha para Freeshop

Fonte: Autor

Como mencionado anteriormente, este projeto acabou por acabar nas mdos do Mauricio
acabando por tomar outra direcdo criativa. Ap6s aprovacao do cliente, o estagiario e o Tiago

ficaram encarregues de aplicar o vinil para viaturas. Isto inclui as duas laterais, traseira,

portas, teto e frente.
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3.6. GestDados

A GestDados é uma empresa de fiscalidade, contabilidade e gestdo, da cidade da Guarda.
Esta procura celebrar os seus 20 anos de atividade com um rebranding de marca, tal como

uma garrafa de vinho comemorativa.

Conforme o pedido, o estagiario tem como objetivo criar uma proposta de identidade visual
e um rotulo de garrafa. Tendo em conta 0s servigos que a empresa providencia e 0s seus
membros mais maduros, entendeu-se que seria uma mais valia manter algo da marca
existente, neste caso as cores (ou tonalidades semelhantes), tal como tentar manter algo

minimalista e intemporal.

Assim, comegou uma pesquisa mais profunda sobre a empresa. Comecando pela identidade
visual antiga (Figura 34), verificava-se que apesar do nome da empresa ser GestDados, a
marca apenas dizia GestD. Por uma questdo de coeréncia comunicativa, tomou-se a decisao

de colocar 0 nome completo na marca.

Figura 34 - Identidade Visual antiga da GestDados

Fonte: http://www.gestdados.pt/

Na fase conceptual de criagdo de um simbolo (Figura 35), o0 estagiario comecou a testar
combinac6es das letras G e D de forma a criar algo Unico e simples. Estas iriam-se intercetar
diagonalmente de modo a que a linha de cima do D faria o final do G (linha que vai para o

centro).

Figura 35 - Simbolo criado para GestDados

Fonte: Autor
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Apbs estudo tipografico, escolheu-se o tipo de letra “Montserrat”, pela sua simplicidade e
estilo contemporaneo. Esta teria um papel essencial de forma a trazer esta marca para o
século XXI. Foi, no entanto, alterado, mais especificamente no G de forma a fazer mais

sentido com o resto do design (Figura 36).

GESTDADOS

Figura 36 - Logotipo criado para GestDados

Fonte: Autor

No estudo de cores, apesar de se ter determinado que se iriam manter as cores da marca
original, foi também testado o0 uso das cores verde (transmite estabilidade) e azul (transmite
confianca e integridade), em simultaneo e separado. Estas cores funcionavam de bem, no
entanto as cores originais faziam igualmente sentido, sendo consequentemente mantidas.
Para criar um visual mais dindmico foram usados cortes e gradientes no simbolo (Figura 37).

f,

G
D, D, )
GESTDADOS DADOS DADOS

Figura 37 - Testes de cor / possiveis variagdes de identidade visual para GestDados

Fonte: Autor

Criou-se também uma variacdo da marca, apenas com logotipo, em que a palavra “Dados”

leva o tratamento referido anteriormente de forma a manter a coeréncia e 0 mesmo

DADOS

Figura 38 - Segunda proposta de identidade visual para GestDados

dinamismo (Figura 38).

Fonte: Autor

Na segunda fase é criado o rotulo da garrafa, com fundo preto, marca no topo, seguido de
“20 Anos” dentro de um selo a vermelho (como de fosse um selo de qualidade) e, por fim,

47



as informacdes legais, castas, etc (Figura 39). Estas foram colocadas assim de forma a
reduzir nos custos de impressao, visto que ndo teriam rotulo frontal e traseiro ou mesmo um

rotulo que da a volta a garrafa.

Figura 39 - Maquetes de garrafa criado para GestDados (ambas as propostas com os rétulos criados)

Fonte: Autor

Por fim foi criado um estacionario basico, incluindo cartdo de visita, envelope DL, pasta de
documentos, folha timbrada e uma simulacdo das alteragdes da homepage do website. O
estacionario poderé ser visualizado no Apéndice Il1. Estas criacdes seriam apresentadas de
uma forma minimalista e enviada ao cliente. O cliente acabou por escolher a primeira

proposta.
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3.7.  Projeto Guarda Sem Desperdicio 2018 — Junta de Freguesia da Guarda

O Projeto Guarda Sem Desperdicio pretende apelar ao consumo sustentavel, aprendendo a
usar o que é necessario, sem abusos e sem desperdicio, valorizando 0s recursos existentes
fechando o ciclo o mais possivel. O Projeto € promovido pela Junta de Freguesia da Guarda
com a parceria da Circular Economy Portugal e do IPG e, financiado pelo Fundo Ambiental,

com o objetivo de desenvolver e concretizar solugdes locais de economia circular.

O manual de compostagem a ser criado, tem como objetivo ser um incentivo para a adog¢ao
de boas praticas assim como um guia para a pratica da compostagem, esclarecendo as
duvidas que vao surgindo durante o processo. Como projeto editorial, foi enviado para o
AMYV um ficheiro doc com os textos a ser utilizados tal como exemplos de ilustragdes a
serem feitas para 0 mesmo. Os responsaveis pedem também, como nota para os designers,
que procuram um design consistente ao longo do manual, de facil leitura, sem ter grandes
massas de textos seguidas, num formato A5, com um méaximo de 20 paginas (incluindo capa

e contracapa).

Devido ao prazo curto para entrega de uma primeira proposta, apenas um dia, este trabalho
foi dividido em duas partes: uma pagina de texto com uma ilustracéo (a cargo do Mauricio
Vieira) e uma pagina de ilustracdo completa (ao cargo do estagiario). De forma a apresentar
duas variantes com diferentes estilos decidiu-se fazer a pagina de miolo com uma ilustracdo
em estilo de sketch desenhado a méo, enquanto a de ilustracdo completa seria num estilo

mais gréafico.

A pégina escolhida para ilustrar seria relacionada com o que colocar no compostor, tal como
aquilo que ndo se deve colocar. Para este efeito decidiu-se desenhar, a mdo, um compostor
(Figura 40) que serviria como elemento central e principal da pagina. Este seria
posteriormente vetorizado, atraves do Illustrator, e colorido, através do Photoshop com uma
mesa gréfica. Devido as limitacGes de tempo, esta peca foi desenhada, com a orientagdo do
estagiario, pelo outro estagiario do AMV. Enquanto esta parte estava a ser criada, foi

desenvolvido o conceito de como colocar a informacao.
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Figura 40 - Desenho base digitalizado e versao final vetorizado e colorido para Projeto Sem Desperdicios

Fonte: Autor, em parceria com o outro estagiario do AMV

Assim, comeca a fase de pesquisa, com o objetivo de encontrar imagens para complementar
os itens definidos a colocar (ex.: imagem de relva, legumes, sacos de ch4, etc.). A medida
que estes exemplos se encontravam, eram consequentemente desenhados ou vetorizados

(através da Image Trace Tool, sendo aprimorados apos esta fase).

As tipografias escolhidas para este projeto foram “Zilla Slab” (nas suas variantes, regular e
negrito) e “Life Savers”. Com estes dois tipos de letra pretendia-se dar um aspeto mais jovial

que se relacionasse com o estilo ilustrativo que se pretendia.

As cores usadas seriam relacionadas com a Terra, uma palete baseada em tons de verde e
castanho. Esta escolha seria feita também pelos tipos de materiais a ser colocados no

compostor: verdes e castanhos.

Em termos de composicéo, e de modo a separar os tipos de material, fez-se uma linha na
diagonal separando os verdes para a esquerda e 0s castanhos para a direita. No topo da pagina
ficaria o titulo, “O que colocar no Compostor”, enquanto no canto inferior direito seria feito

uma “meia-lua”, local onde seria colocada a informagao “O que Nao colocar no Compostor”.

Os titulos e os materiais a colocar teriam um stroke de 9 pt, no caso dos materiais e do titulo,

e de 7 pt para o titulo dos materiais a ndo colocar.

A pagina criada pode ser consultada no Apéndice 1V. A proposta com as duas paginas criadas

foi criada posteriormente pelo Mauricio Vieira e enviada ao cliente.
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3.8.  Marlene Marques — Estética e Implantologia Dentéria

“Marlene Marques” é uma clinica dentéaria, na cidade da Guarda, criada para responder as
necessidades das empresas locais, de obter servicos de qualidade a um preco acessivel.
Fundada em 1990, esta entidade (Figura 41) vinha preencher uma lacuna no que toca a pregos

mais acessiveis nesta area.
W& /ﬂﬂ/%t&f .

Figura 41 - Identidade Visual de Marlene Marques

Fonte: Arquivo do AMV

A responsavel da clinica, Marlene Marques, pretendia do AMV uma forma de tornar a ida
ao dentista por parte de criancas em algo que pudesse ser algo mais divertido e até menos
temido. Para este fim, aproveitando algo que é préatica relativamente comum no meio, pede
a criacdo de medalhas de bom comportamento para oferecer as criangas que, como 0 nome

indica, se portam adequadamente na sua visita ao dentista.

Definido o publico-alvo, criancas, ficava assente como objetivo apelar a esta faixa etaria,
procurando algo colorido no estilo cartoon. A medalha teria que dizer “Medalha de Bom

Comportamento” e teria que ter a marca na medalha.

Numa primeira fase, de pesquisa, procurou-se online aquilo ja feito neste género. De forma
a fazer algo Unico decidiu-se fazer vérios cartoons de modo a ter trés medalhas diferentes,

enguanto por cada desenho haveria duas medalhas de cor de fundo diferente.

Na primeira etapa de desenho foi criado um dente em forma de cartoon, com feigdes (olhos,
sobrancelhas, boca e até bragos). No segundo desenho € reaproveitado o primeiro, fazendo
um espelho do mesmo, desenhando uma expresséo facial diferente e colocando uma escova
de dentes na méo. O Ultimo desenho baseia-se na relagdo entre um “casal”, a escova ¢ a pasta
de dentes. Ambos sdo tambem desenhados com expressdes faciais, tendo a pasta o seu braco

nas costas da escova (Figura 42).
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Figura 42 - Cartoons criados para Marlene Marques

Fonte: Autor

A tipografia usada ¢ “Delius Unicase”, um tipo de letra no estilo doodle, ideal para um
trabalho direcionado para criancas.

Apods testes de impressao foi determinado o tamanho da medalha ideal, tal como as cores e

tamanhos de texto a colocar.

Foram feitas no total seis versdes de medalhas, tendo estas seis cores de fundo diferentes:
verde (CMYK: 65, 0, 100, 0), rosa (CMYK: 8, 96, 0, 0), azul-marinho (CMYK: 63, 0, 29,
0), laranja (CMYK: 0, 50, 100, 0), amarelo (CMYK: 0, 10, 95, 0) e ciano (CMYK: 100, 0,
0, 0).

O titulo foi usado de duas formas em duas propostas diferentes (Figura 43), para o cliente
escolher: na primeira proposta o texto esta colocado no seguimento da elipse de contorno
branco, enquanto a segunda tem o texto moldado por cima e ao lado do cartoon. Todas as

propostas podem ser consultadas no Apéndice V.
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Figura 43 - VariacGes das duas propostas criadas para Marlene Marques

Fonte: Autor

A cliente acabou por escolher a primeira, e assim seguiu para impressdo em papel
autocolante.
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3.9. Azeites Monte Cda

A Monte Coa (Figura 44), sediada no Vale do Céa em Pinhel, trabalha no setor das industrias

transformadoras, mais especificamente na producéo de azeite.

Figura 44 - Identidade Visual da Monte Cba

Fonte: Arquivo do AMV

Como entidade ja trabalhou com o AMV no passado, tendo o atelier sido responsavel pela
marca e pelas embalagens existentes. Para este projeto, o objetivo era criar um novo rétulo

para uma garrafa de 75 cl, mantendo a coeréncia para com as embalagens existentes.

Posto que o design da garrafa estava ja definido, o trabalho do estagiario passa por adaptar
para formato pretendido, fazer testes de tamanhos e de garantir a presenca dos preceitos
legais e mencbes obrigatdrias para a rotulagem de azeite e para embalagens, de forma
correta, nos tamanhos minimos legais. Cabe igualmente ao estagiario criar a proposta com

uma simulacdo realista, numa garrafa realista.

Apbs a primeira fase de testes concluida chega a fase de apresentacdo. Posto que nao foi
providenciado a garrafa a usar ou uma foto da mesma (apenas as suas dimens@es), usou-se
uma garrafa semelhante (Figura 45), encontrada online, de forma a demonstrar o rétulo numa

situacéo real.

Figura 45 - Garrafa usada para a criagdo da maquete para Monte C6a

Fonte: http://reservarecomendada.blogspot.com/2014/06/divulgacao-carm-vence-ouro-prata-e.html
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Atraveés do Photoshop foi colocado o rétulo na perspetiva correta, fazendo alteracoes ligeiras
ao formato da garrafa, com as respetivas sombras e luz de forma a dar o aspeto realista

pretendido. Foram feitas duas propostas (Figura 46), uma de fundo dourado e outro de fundo
preto.

monle(a

cali calf

Figura 46 - Maquetes de garrafas criadas para Monte Coa (ambas as propostas)

Fonte: Autor

Por fim, foi criada a apresentacdo incluindo os rotulos vetorizados a escala real, juntamente
com as simulacgdes criadas.
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3.10. Cortinas Gigante

As Cortinas Gigante (Figura 47), empresa de decoracdo da Guarda, é uma entidade com 25
anos de existéncia, que procura criar solucées Unicas e personalizadas. Oferece servigos de
decoracdo de interiores, confecdo de cortinas, limpezas (cortinas e tapetes), estufagem e
criacdo de estores por medida.
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Figura 47 - ldentidade Visual das Cortinas Gigante

Fonte: Arquivo do AMV

A empresa contactou 0 AMV com o objetivo atualizar o design de uma carrinha. Esta tinha
sido recentemente pintada de fresco, de azul, e pretendia que se criasse um design para

posteriormente ser aplicado em vinil de viatura.

O objetivo principal da empresa era de ter um design que captasse a atencdo tanto parada
como em movimento, dai a cor azul de pintura. Este trabalho estaria dividido em duas fases:
a fase de concecdo e criacdo de design (parceria com Mauricio Vieira, onde cada um criaria
uma alternativa diferente) e, a fase de aplicacdo (onde o estagiario e o Tiago Isidro aplicariam

o0 vinil na carrinha).

O estagiario, numa primeira fase, comeca a fase de pesquisa. Nesta fase procura-se uma
imagem que demonstre o que a empresa faz, de forma a complementar a informacéo textual
a ser colocada. A informagdo necessaria a ser colocada seria: a marca, “Tecidos”, “Papel de

Parede”, “Cortinados” e “Decoragdes” (a ultima com mais destaque).

Ap0s estudo tipografico definiu-se que se usaria “Larke Sans Light”, para “Tecidos”, “Papel
de Parede” e “Cortinados”. Para a palavra “Decorag¢des” usar-se-ia o tipo de letra “Austina”,

um tipo de letra no estilo de caligrafia.
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Numa primeira proposta comegou-se por desenhar um cortinado, em estilo de sketch, usando
todos os elementos a branco. Porém este design, apesar de bem conseguido, carecia de
caracter. Assim, Usou-se o conceito “ouro sobre azul”, criando outro cortinado baseado no
simbolo da marca, em diferente de azul (Figura 48). A palavra “Decora¢des” ficaria a
dourado de forma a contrastar com os azuis e brancos do design. Foi feita também uma
maquete (Figura 49), uma variante da anterior, de forma a demonstrar o design em situagao

real.
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TECIDOS » PAPEL DE PAREDE » CORTINADOS

decoracdes

Figura 48 - VariagBes de propostas de design de carrinha para Cortinas Gigante

Fonte: Autor
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Figura 49 - Maquete de design de carrinha criada para Cortinas Gigante

Fonte: Autor

Assim, foi entregue esta proposta ao diretor criativo, Mauricio. Por uma questao de falta de
tempo, devido a outros projetos com maior urgéncia, o estagiario acabou por terminar o seu
contributo na parte criativa deste projeto. O cliente mudou, entretanto de ideias, definindo

que queria um design mais colorido e com um cortinado dourado.
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Este design viria a ser mais tarde aplicado (Figura 50), tanto em vinil de corte como em vinil
impresso laminado. Esta tarefa ficou ao encargo do estagiario e do Tiago.

Figura 50 - Fotografias do estagiario a aplicar vinil em carrinha para Cortinas Gigante

Fonte: Autor
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3.11. COFICAB

A COFICAB é uma empresa internacional, tendo fabricas espalhadas por todo o mundo.
Apesar deste facto a fabrica “mae” estd localizada em Vale de Estrela na Guarda. A empresa
é especializada no fabrico de fios e cabos isolados para 0 ramo automovel, tendo parcerias
com marcas de renome (ex.: BMW, Bentley, Volvo, Jaguar, e muitas outras).

A COFICAB ja trabalhou com o AMV mudltiplas vezes, nas &reas de sinalética, mobiliario,
equipamento, interiores, troféus e até projetos de chave-na-mé&o (todo o projeto de um espago
é conceptualizado, criado e executado pelo atelier). Durante o periodo de estagio foi pedido
ao atelier varios trabalhos, todos na area da sinalética, onde se pedia que fossem feitas
atualizagBes a painéis existentes, desde retoques de design, correcbes de erros ou
simplesmente uma atualizacdo pelo desgaste do que se pretendia substituir.

Ao longo do estagio ficou encarregue ao estagiario, juntamente com o Tiago Isidro, a

aplicacdo deste tipo de painéis nas instalacdes da COFICAB, em quatro ocasides.

Numa destas ocasides ficou ao cargo do estagiario a atualizacdo destes mesmos painéis, de

forma a fazer as alteracdes pedidas, apresenta-las e preparar as mesmas para impressao.

Assim, foram feitas alteracOes aos atuais. O seu objetivo era o de manter um design coerente
nos diversos painéis, algo que ndo acontecia no momento. Usando o exemplo que a empresa

queria manter, foram atualizados todos 0s outros.

De seguida foi feita a apresentacdo com os designs dos painéis, com descricdo das suas
dimensBes e unidades a ser impressas. ApOs aprovacdo estes foram preparados para
impressdo, e exportados em PDF/X-1a:2001, de forma a posteriormente serem aplicados
numa placa de K-Line e posteriormente colocados na fabrica. Por uma questdo de

confidencialidade os painéis feitos e colocados ndo serdo apresentados neste relatorio.
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3.12. Imovel dos Martinhos — Condominio Privado

O Imovel dos Martinhos € um condominio privado na cidade da Guarda. Este prédio, como
prédio de mais de 50 anos procura manter uma estética dos anos 50. Assim, pede ao AMV
que seja feita uma placa ou folha de informagGes, com base na folha antiga (Figura 51), com
horarios, contactos Uteis e algo Unico que identificasse o prédio pela sua maturidade.
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Figura 51 - Folha de informagdes antiga do Imovel dos Martinhos

Fonte: Arquivo do AMV

Assim, foi pedido ao estagiario a criacdo deste trabalho. Devido a falta de tempo da parte do
diretor criativo, Mauricio, pela necessidade de cumprir com outros Compromissos
profissionais fora do espaco do atelier, ndo ficou definido qual o suporte em que se iria

“Imprimir”.

Por conseguinte o estagiario criou 0 mesmo design de duas formas diferentes: uma para um
orcamento diminuto, com o design todo a preto sobre fundo branco; e outra com um design
a dourado com moldura também dourado e fundo preto, para um orgamento mais

substancial).

Assim, apés criagao de uma “identidade” da parte do Mauricio, foi criado a folha (Figura
52) em formato A4, baseada na informacao da folha atual, com a informacdo colocada da
seguinte forma: no topo a identidade, seguida dos horarios, contactos Uteis e, em rodapé, a

informacdo sobre a entidade de condominio e o seu contacto.
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Figura 52 - Folhas de informacéo criadas para Imovel dos Martinhos (ambas as propostas)

Fonte: Autor

O primeiro design, preto com fundo branco, foi aprovado pelo diretor criativo. Apesar de
parecer um erro ortografico na palavra “Imovel”, este ndo tem acento por op¢éo, visto que a

placa de pedra que se encontra no edificio também ndo a tem.
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3.13. Guarda Energia

Guarda Energia é uma futura empresa de, como o nome indica, energia. Para abertura da
mesma, a empresa pede ao AMV a criacdo de uma identidade visual e de manual de normas
da mesma, numa primeira fase. Este projeto seria comecado pelo estagiario e acabado pelo
Tiago Isidro. Cabia ao estagiario comecar a fase de pesquisa, criacdo de conceitos, estudo

de cores e de tipografia.

Na fase de pesquisa o0 estagiario procurou elementos visuais que pudessem representar
energia. As escolhas passavam por lampada, tomada, planeta terra, pilha, aerogerador, folha,
relampago e &tomo. A escolha mais Unica para o efeito, e que se provaria esteticamente mais

agradavel seria a do &tomo. Assim, foram criados varios desenhos vetoriais (Figura 53).

De seguida, foi feito um estudo tipografico que se adequasse aos simbolos criados. Ficou
definido que se usaria um tipo de letra simples, sem serifa, com cortes em certas letras, apesar

de ndo ter ficado definido nenhum tipo de letra especifico.

Por fim, foi feito um estudo de cores, no qual se optou pelo uso de gradientes numa transi¢ao
entre azul ciano, turquesa e verde-marinho. Estas escolhas prendem-se pelo seu significado

de seguranca e crescimento, para além de serem as cores pedidas pelo cliente.

GUARDAENERGIA GUARDAENERGIA

Figura 53 - Criagdo de hip6teses de identidade visual para Guarda Energia

Fonte: Autor

Posteriormente, a pasta deste projeto foi entregue ao Tiago Isidro, que terminou o projeto,
enquanto o estagiario fazia outros trabalhos que Ihe tinham sido propostos com um prazo de

execucdo mais “apertado”.
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3.14. Voud Fashion

A Voud Fashion (Figura 54) ¢ uma marca especializada no comércio de vestuario, acessorios
e complementos de moda. Neste momento, esta focada exclusivamente no pablico feminino,
a partir dos trinta anos, que procuram produtos diferentes, sem abdicar daquilo que se espera
quando se investe na imagem: seguranca, conforto, qualidade e originalidade.

U VOUD®

FASHION

Figura 54 - Identidade Visual da Voud Fashion

Fonte: Arquivo do AMV

Para o trabalho pedido, a empresa pretendia um design simples e coerente para 0s Seus sacos
de compras, de quatro diferentes tamanhos. A Voud enviou também um ficheiro ai em

tamanho real com o tamanho do saco, tal como as areas de impressao.

Posto que o AMYV foi responsavel pela criacdo de identidade visual para esta marca, tal como

outros trabalhos, os elementos a incluir estavam ja em arquivo

Assim, foi criado um design (Figura 55) adaptado com as informacGes pedidas: marca
(Figura 54), website e morada. Neste, pode-se verificar a existéncia de linhas pretas,

representando as dimensdes do saco, e de linhas rosa, representando a area de impressao.
A tipografia usada foi “Helvetica LT 25 Ultra Light” e “Helvetica LT Std Roman”.

A cor usada foi “Pantone 5385 C”, uma das cores institucionais da marca.
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Figura 55 - Design de Sacos criado para a Voud Fashion

Fonte: Autor

Apos a conclusdo foi enviado para o diretor criativo para aprovacao e, consequentemente

enviado para o cliente.
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3.15. Spip — Groupe Lophitz

A Spip, uma subsidiaria do Grupo LOPHITZ, € uma empresa especializada em tratamento e
pintura de superficies, e servicos para o setor aeroespacial em pecas de aluminio. Esta

localizada em Pinhel, na Guarda.

A empresa contactou o0 AMV com o objetivo de modificar a sua identidade visual, devido a
mudanca de nome, aplicacdo da mesma na fachada da sua fabrica e uma adaptacéo do seu

folheto informativo a falar especificamente da sua fabrica em Portugal.

Na primeira fase foi feita a alteracdo de identidade. O nome original era Spi Portuguesa, no
entanto este foi mudado para apenas Spip. Em conformidade, o estagiario fez a adaptacao

da identidade para refletir esta mudanga (Figura 56).

Figura 56 - Identidade Visual original (esquerda) e versdo criada para a SPIP

Fonte: Arquivo AMV / Autor

De seguida, através de fotos da fachada, foi criada uma simulacdo da nova identidade
aplicada (Figura 57). Esta simulacao foi alcancada através de Photoshop, usando a perspetiva

das fotos tal como sombras e profundidade, para conferir um aspeto realista a simulacéo.

Figura 57 - Maquete da fachada com nova identidade visual para SPIP

Fonte: Autor
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Na segunda fase, comecou a ser criado o folheto (Figura 58). Esta parte do trabalho ja tinha
sido comecado pelo Tiago Isidro e pelo Mauricio Vieira, antes do estagiario estar na equipa
do atelier. Assim, o trabalho do estagiério passava apenas por vetorizar algumas imagens,
editar fotografias e redimensiona-las para o fim de serem colocadas no folheto. Para além
disto, era necessario também definir uma estrutura de forma a definir quantos cadernos teria
o folheto. Para o efeito e tendo em conta a quantidade de informacé&o a colocar, optou-se por

fazer um folheto de oito péginas, incluindo capa e contracapa.

oescuBnANGS
A nossa unidade fabril em Portugal

Solugées

globais

paraa
industria

Figura 58 - Capa e contracapa e paginas 3 e 4 do folheto criado para SPIP

Fonte: Autor

Os tipos de letra usados foram os mesmos que no folheto original, “Open Sans” e

“Montserrat”. No que toca a cores, estas foram as mesmas usadas no original.

Este projeto foi evoluindo de uma forma distribuida, dependendo da informagdo que a
empresa ia disponibilizando e da disponibilidade do AMV. Posto que a empresa ndo tinha

prazo definido ou grande urgéncia, acabou por ir sendo feito quando havia tempo para tal.

Este projeto ndo foi terminado durante a estadia do estagiario no AMV, passando entre 0
estagiario e o diretor criativo multiplas vezes. Por falta de informacéo providenciada pela

empresa, acabou por ter que se usar texto placeholder nas zonas para texto.
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3.16. As Voltas do Pinto Infante

As Voltas do Pinto Infante consistem num passeio, organizado anualmente, de bicicletas
antigas. Os participantes aproveitam os seus veiculos de duas rodas mais vintage, fazendo

deste evento uma oportunidade de convivio de entusiastas das mesmas.

Para este evento a organizagdo contactou o0 AMV com o intuito de ser criada uma matricula
para ser usada em todas as bicicletas no dia do evento. No primeiro contacto com o cliente,
este pediu que tivesse um aspeto semelhante a matriculas antigas, indicando o nome do
evento, a sua edicdo, os patrocinadores (Freguesia de Lardosa e NouvellEnergy), a data do

evento e uma zona editavel onde se pudesse colocar o nome do participante.

Numa primeira fase de pesquisa, verificou-se o aspeto de matriculas antigas. Assim, chega-
se a conclusdo de que estas tém duas particularidades em comum: uso de amarelo como
fundo e nimeros retangulares com os cantos arredondados. Nesta fase procurou-se também
exemplos de bicicletas antigas de forma a usar como elemento gréafico de destaque.

Consequentemente comega-se a criar 0 conceito.

Nesta fase, comeca-se por criar um desenho vetorial, com base nos elementos de bicicletas
pesquisados. Apos o desenho completo, comecou a pensar-se no layout, na estrutura da
informac&o. Posto que as matriculas s&o formadas praticamente por nimeros, decidiu-se usar
esta facto a favor deste design (Figura 59), usando a data ao mesmo estilo que 0s numeros
de matriculas antigas. O layout seria: o titulo do evento no topo, seguido da bicicleta no

centro, data por baixo e, em rodapé, os patrocinios e a zona para 0 nome do participante.

Xll AS VOLTAS DO PINTO INFANTE

EDICAO

o Henrique Camejo

Figura 59 - Matricula criada para As Voltas do Pinto Infante

Fonte: Autor
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A tipografia usada foi “Copperplate Gothic Bold” para o titulo, “18th Century” para o nome
do participante, e uma variacdo de “Square721 BT” que acabou por ser alterado

vectorialmente de forma a ter o aspeto que se procurava.

As cores usadas foram amarelo (Pantone 136 C), preto e branco. O amarelo seria usado para
o fundo, o preto para todos os elementos e branco seria usado para separar a zona de
patrocinios do resto.

Devido as pequenas dimensdes da matricula, 150mm x 100mm, teve que se fazer varios
testes de impressdo de forma a determinar quais os tamanhos a usar, de forma a haver

legibilidade.

Apbs aprovacdo do cliente, o estagiario preparou o ficheiro para impressdo, em PDF/X1a,
tal como uma planificacdo de impresséo para enviar para a grafica com os tipos de letra a

usar e as cores em Pantone.
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4. Outras tarefas

Apesar dos projetos desenvolvidos, mencionados no ponto anterior, é tomado como

importante a apresentacdo de outras tarefas realizadas enquanto estagiario no AMV.

Assim, serdo apresentados de seguida os mesmos, sendo estes propostos pelo AMV, tal
como autopropostos em alguns casos. Como titulo de exemplo, o estagiario propds uma
reorganizacdo do espaco e selecdo de materiais a manter, deitar para o lixo, ou até mesmo
para doar. Com o intuito de aumentar a produtividade e eficiéncia, foram reorganizados os

materiais pelo seu tipo, e doados, ou deitados fora materiais obsoletos.

Nos pontos seguintes sdo apresentadas outras tarefas a dignas de ser mencionadas, apesar de

ndo se classificarem como projetos.
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4.1.  Aprendizagem do Adobe Illustrator

As duas primeiras semanas do estagiario no AMV, foram também a Gltima semana de julho
e a primeira de agosto. Devido a altura do ano que ¢é, muitas empresas, incluido o atelier,
esta acaba por ser uma fase em que os funcionarios costumam tirar férias. Como tal, o

volume de trabalho provar-se-ia diminuto.

Assim, o estagiario tomou a decisdo de aprender a trabalhar no Adobe Illustrator. Apesar do
CorelDraw, ferramenta usada para 0 mesmo efeito até a data pelo estagiario, ser uma
ferramenta perfeitamente capaz de cumprir as mesmas fungdes, existem muitas empresas no
mercado que usam o Illustrator como a sua ferramenta de desenho vetorial. Por conseguinte,
tomou-se este tempo mais livre como uma oportunidade para aprender uma nova ferramenta

e, consequentemente evoluir em termos de versatilidade.

Posto isto, a segunda semana do estadgio foi ocupada, na maioria do tempo, pela
aprendizagem deste software. Para tal o estagiario recorreu a tutoriais online, no YouTube,
complementado com a ajuda do Tiago Isidro, cujo conhecimento neste software é bastante

avancado.

A partir deste ponto todos os trabalhos, com a necessidade de serem desenvolvidos em

vetores, foram criados através do Illustrator.
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4.2. Website do Atelier Mauricio Vieira

A envolvéncia do estagiario no website do AMV foi importante na medida de aprendizagem:
apesar deste ter ficado igual, acabou por se relevar um “miniprojecto” cheio de
aprendizagens no que toca a trabalhar com o Photoshop. Denota-se que ndo houve alteragdes
devido a falta de tempo do programador encarregue de gerenciar o website (programador

este que nao trabalha no atelier), e ndo da disponibilidade do atelier em fazer alteraces.

O objetivo com a proposta da homepage era de simplificar o website, retirando informagéo
redundante e tornando-o em algo mais baseado em imagens do que em texto, tentando

manter a coeréncia com o resto do website.

@ ATELIER MAURICIOVIEIRA, designWork

designWork

Figura 60 - Screenshot do website do AMV

Fonte: http://www.mauriciovieira.com/atelier/

A proposta foi criada através de screenshots do atual website (Figura 60), montados no
Photoshop onde se fariam as alteracGes pretendidas. Esta proposta pode ser consultada no
Apéndice VI.

Noutra instancia o estagiario esteve, também, envolvido no site: edicdo de fotografias de
trabalhos desenvolvidos pelo AMV e consequente upload das mesmas para o website. Os
trabalhos em questdo foram criados para a Fisiomar (interiores e sinalética), JVO Advogado
(interiores), Marlene Marques (website) e Voud Fashion (identidade visual, estacionario e
website).
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4.3.  Aplicacdes de vinil

Para além das aplicacdes referidas no ponto 3, Projetos Desenvolvidos, o estagiario, em
trabalho de equipa com o Tiago Isidro, ficou encarregue de fazer a aplicacdo de vinil em

outros quatro projetos.

No gabinete JVO Advogado foi aplicado vinil fosco em vidro e sinalética em parede (Figura
61).

Figura 61 - Aplicacéo de vinil no escritério de JVO Advogado

Fonte: Autor
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Na clinica REFIMA foi aplicado vinil em vidro (informacGes legais, horérios, etc.) e em
madeira (sinalética de WC). Devido a restricdes de tempo, ndo foi possivel tirar um registo

fotografico da aplicacdo. No entanto pode-se verificar na Figura 62 aquilo que foi aplicado.
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Figura 62 - Vinil aplicado na clinica Refima

Fonte: Arquivo do AMV



Numa residéncia privada foi aplicado vinil texturado em parede em duas ocasifes. Na
primeira foi aplicado um vinil para a suite numa das paredes (divido em trés partes) e um
vinil numa das paredes da sala (dividido em quatro partes). Na segunda foi colocado vinil
nas duas casas-de-banho da residéncia: no WC 1 foi colocado vinil numa das paredes e na
coluna adjacente, no WC 2 foi colocado vinil que passava de uma parede para outro (fazendo
um angulo de 90°). Por questdes de privacidade, posto que é uma residéncia privada, as fotos

das aplicacdes nao faram parte deste relatorio.

Na Taverna da Matilde foi aplicado vinil perfurado num dos vidros exteriores, vinil
texturado numa das paredes (dividido em quatro partes), como se verifica na Figura 63, e
foram feitos retoques em vinil existente no local (com cola quente e pistola de ar quente para

tornar o vinil mais maleavel).

Figura 63 - Aplicacdo de vinil texturado em parede da Taverna da Matilde

Fonte: Autor
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4.4. Folha de Tarefas e Folha de Cliente

De forma a tornar o processo de briefing com o cliente, foi proposto ao estagiario a criagdo
de uma “Folha de Cliente” (Apéndice VII). Esta tinha como objetivo facilitar o processo de
anotacdo do objetivo do cliente, qual o seu publico-alvo, o tipo de projeto, tal como as suas
informagdes, contactos e o prazo definido para a conclusdo do mesmo. Esta tinha também o
objetivo de facilitar o processo legal do envio de newsletter (caso o cliente assinasse,

aceitaria receber no seu correio eletronico).

Nao obstante, foi pedido ao estagiario para criar também uma “Folha de Tarefas” (Apéndice
VIII). Estas tinham o intuito de serem distribuidas aos elementos da equipa, de forma a ter

organizado as tarefas que cada tinha a seu encargo.
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4.5.  Plano de atualizacdes informéticas

Com vista em deixar a sua marca e ajudar a produtividade e eficiéncia nos trabalhos do
AMV, o estagidrio propos ao atelier melhor a “qualidade de vida” no que toca a trabalho de

computador.

Assim, o estagiario propbs criar um plano de upgrade dos computadores, sem grande

investimento. Este plano passaria por:

e limpeza de computadores, ou até formatacao se necessario;
e troca dos discos rigidos, de HDD para SSD;

e escolha de software e orgamento, tendo em conta as necessidades da empresa.

Por conseguinte, o computador Windows do atelier foi formatado, enquanto os dois
computadores iMac foram limpos e atualizados para o seu mais recente sistema operativo.

Né&o obstante os dois iMac levaram um novo disco SSD cada.
No gue toca ao software foi criado um plano e orgcamento:

e seriam adquiridas duas licengas do Adobe Illustrator e do Photoshop, para cada um;
e seria adquirida uma licenca do SketchUp Pro, tal como uma licenca do V-Ray for

SketchUp, ferramenta a usar para todos os trabalhos que envolvam 3D.
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REFLEXAO FINAL

Com o término de uma das fases académicas mais importantes a vista, é necessario e

essencial fazer um balanco do percurso efetuado para chegar a este ponto.

Os conhecimentos adquiridos ao longo da licenciatura em Comunicacdo Multimédia, de
“maos dadas” com aprendizagens autodidatas, provam-se fundamentais para avancar para
um contexto profissional na area. O estagio curricular, embutido no programa de unidades
curriculares do curso, permite a qualquer discente esta primeira experiéncia de trabalho, com

relativa facilidade.

Para efetuar o estagio curricular, é de extrema importancia a escolha do local onde se realiza
0 mesmo. Esta escolha deve ser tomada tendo consciéncia do tipo de trabalho que se pode

desenvolver.

Assim, foi escolhido o Atelier Mauricio Vieira para efetuar o estagio curricular, sendo esta
deciséo tomada devido ao tipo de servigos que a empresa providencia, juntamente com uma
analise do seu portefélio. Assumidamente, o estagidrio pretende seguir o seu rumo
profissional focado na area de design grafico. Neste sentido, o local escolhido iria ao
encontro das espectativas e objetivos. Por conseguinte, surgiria a possibilidade de
desenvolver conhecimentos nesta area, aprendendo novo software (Adobe Illustrator) e
cimentando, e elevando, os conhecimentos ja adquiridos em Adobe Photoshop. Esta
experiéncia provar-se-ia também essencial no contacto com o cliente, na identificacdo dos

seus objetivos, gostos pessoais, orcamento, prazos, etc.

O inicio de um estagio curricular de trés meses pode ser algo receoso, pela incerteza: “serad
que foi feita a escolha certa?”, “serd que irei ter trabalhos para apresentar?”. Todas essas
duvidas seriam dissipadas, de imediato, sendo o estagiario acolhido na equipa do atelier
prontamente e comecando logo a trabalhar em design grafico. Com mais trabalhos,
aumentaria a confiante, melhorava o feedback e consequentemente as responsabilidades e o
tipo de trabalhos que eram propostos. A adaptacdo ao espaco e a equipa néo foi de todo uma

“tarefa”, mas sim algo que aconteceu facilmente e com naturalidade.

Este inicio permitiu ao estagiario e 0 seu supervisor, Mauricio, criar um plano de estagio que
permitia aprender, mas também cumprir com as necessidades da empresa e de responder

com eficécia as necessidades dos seus clientes.
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Os trés meses de estagio foram, sem sombra de ddvida, uma experiéncia positiva. Para além
das aprendizagens e conhecimentos adquiridos a nivel profissional, o estadgio ajudou a
evoluir e a enriquecer em termos pessoais. Foi, na perspetiva do estagiario, um periodo

benéfico para ambas as partes, empresa e estagiario.

Assim, desejo 0 melhor a toda a equipa do atelier e que possamos trabalhar de novo no

futuro.
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Cronograma de Estégio
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GestDados

Guarda Energia

Imovel dos Martinhos

Marlene Marques

Organizag¢do do espago

Plano de atualizagdes
informaticas

Projeto Guarda Sem
Desperdicio 2018

Spip — Groupe Lophitz

Voud Fashion

Website do AMV
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Newsletter N°1
Setembro 2018

ANAFRE CONGRATULA-SE COM PROM L!_LGACI\O DA LEI DAS
FINANGCAS LOCAIS E DESCENTRALIZACAO

Pedro Cegonho, presidente da Anafre, avisa que a entidade vai "acompanhar a
concretizacdo da reparticdo de recursos® para assegurar que correspondem as
novas responsabilidades e competéncias.

A Assodagao Nadonal de Freguesias [Anafra) congratuou-se nesta soxta-feira com a promulgagao da Lei das Finangas
Locais @ 3 trarsfer@ncia da competincias para as autarquias, sublinhando qua ird acompanhar o processo para garantir que
@sta $oja justo o claro”.

Pedro Cegonho, presidante da Anafre, avisa qua o organismo "ird acompanhar a conaretizagao da reparticio da recursos em
cada municlpic®’, para assagurar qua esta "seja justa © qua coresponda Squilo qua s3o a5 responsabilidadas que as freguesiac
ACUMIM COM 26 NOVAs competsncias”.

*Foram dois anocs intensos da trabalho, de didlogo, pr @ contr Congratulamo-nes por ver vartida em kai
esta intengao axprassa da quersr seguir um caminho da descantralizagio de compaténdas, quar nos Munidipics, quar nas
freguasias®, realga Pedro Cegonho em dedaragbes 3 agéncia Lusa.

“FOI UM ACORDO HISTORICO AO NIVEL ALDEIAS VAO TER PLANOS DE
DA TRANSFERENCIA DE EVACUAGAO, LOCAIS DE REFUGIO E
COMPETENCIAS" OFICIAL DE SEGURANGA
Eduardo Cabrita rejelta as criticas a *Programa Aldelas Seguras” @ apresentado nesta
descentrallzagao e garante que nao ha nenhuma segunda-feira e envolve Protecgao Civil, camaras
Inconstitucionalidade. Adverte que O processo *nao municipals e juntas de freguesia.
se esgota em 2019 e elogla Costa, Marcelo, Rlo, 3

ANMP e a Anafre,

© 2018 ANAFRE - Aszociacdo Nacicnal de Fraguesias
Qiqua aqul para altarar as defirigbaes da o-mall ou para cancelar a subsarigdo dos a-malls da ANAFRE - Asscclagso Nacknal de
Fro 2
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Apéndice IV
Pagina llustrativa - Projeto Guarda Sem Desperdicio 2018
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Medalhas de Bom Comportamento — Marlene Marques
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Apéndice VI
Website — Atelier Mauricio Vieira



chavenamio webdesign designsinalética graphicdesign productdesign interiordesign
TURNKEY PROJECTS WEBSITES COMMERCIAL SIGNS COMMUNICATION FURNITURE/MOBILIARIO RESIDENTIAL/ COMMERCAL

®

-
nobre:  wimko  (COFiCaB 2
et tal - 7

desde 1989

os ultimos 27 anos

UM POUCO DE HISTORIA do Atelier Mauricio Vieira sobre design de
comunicagao, publicidade, criagdo de marcas, design de interiores,
decoragao, design de produto, sinalética, embalagem, stands etc
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Atelier Mauricio Vieira
Rua Anténio Sérgio, +351271213 201

N49,2 DTO info@mauriciovieira.com Latitude N 40 32178
6300-665 Guarda Portugal mauriciovieira@mauriciovieira.com Longitude W 7 15.732
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Folha de Cliente — Atelier Mauricio Vieira



() ATELIER MAURICIO VIEIRA

data:

prazo:

~

S~ S~

CLIENTE

Entidade:
Contacto:
Tipo de trabalho:

Sobre:

MARCA

Publico-alvo:

Personalidade / Valores:

Objetivos:

DIRECAO CREATIVA

Conceito:

Items a incluir:

REFERENCIAS




Apéndice VIII
Folha de Tarefas — Atelier Mauricio Vieira



() ATELIER MAURICIO VIEIRA

Nome:

LISTA DE TAREFAS

#

Tarefa




