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RESUMO

Este relatorio surge no ambito da unidade curricular estagio/projeto, pertencente a
licenciatura de Comunicacdo Multimédia do Instituto Politécnico da Guarda e tem como
objetivo fazer uma apresentacdo da entidade acolhedora a Dom Texto, bem como

apresentar todas as atividades realizadas durante o estagio.

O relatério encontra-se dividido em dois capitulos, no primeiro capitulo encontra-se uma
breve contextualizacdo da entidade acolhedora, desde a apresentagdo da empresa, 0 seu
trabalho, a sua historia, a localizacdo, a equipa e 0s servicos. No segundo capitulo
encontra-se a descri¢do das atividades realizadas durante o estagio, fundamentando-as
teoricamente. Todas as atividades realizadas durante o estagio séo relacionadas com o

design e producdo de contetdos graficos para os clientes da Dom Texto.

A realizacdo deste estagio curricular foi uma experiéncia extremamente enriquecedora,
ndo s6 pelas novas competéncias adquiridas, mas também pela oportunidade de perceber

o funcionamento do mercado de trabalho na area da multimédia.

Palavras-chave: Design Grafico, Comunicacdo, Multimédia, Dom Texto.
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LISTA DE ACRONIMOS E SIGLAS

BNI - Business Network Internacional.

CMYK — Abreviatura do sistema de cores subtrativas formado por Ciano (Cyan),

Magenta (Magenta), Amarelo (Yellow) e Preto (Black)
DPI - Ponto por polegada.
PVC - Policloreto de vinilo.

RGB - Abreviatura do sistema de cores aditivas formadas por Vermelho (Red), o Verde
(Green) e 0 Azul (Blue).

SWOT - Strenghts, Weaknesses, Opportunities e Threats.
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GLOSSARIO DE TERMOS TECNICOS

Adobe Photoshop - Programa de edi¢do de imagens criado pela Adobe Systems.
Branding - Gestdo da marca de uma empresa.

CoreIDRAW - Programa de desenho vetorial bidimensional para design gréafico

desenvolvido pela Corel Corporation.

Design Gréfico - Forma de se comunicar visualmente um conceito ou uma ideia, através

de técnicas formais.

Flyer — Panfleto informativo.

Identidade Visual - Conjunto de elementos que representa visualmente uma marca.
Logdtipo - Representacdo visual de uma marca.

Merchandising — Material promocional.

Roll-up - Expositor publicitario com uma estrutura em aluminio.

Software — Sequéncia de instrugdes escritas para serem interpretadas por um computador

com o objetivo de executar tarefas especificas.



INTRODUCAO

Na etapa final da licenciatura em Comunicacdo Multimédia da Escola Superior de
Educacgdo, Comunicacdo e Desporto, do Instituto Politécnico da Guarda, deparamo-nos
com a ultima unidade curricular do curso estagio ou projeto. Como anteriormente ndo
tinha tido qualquer experiencia profissional na area de multimédia a minha opcéo foi a
realizacdo do estagio curricular, o que me permitiu colocar em prética os conhecimentos
adquiridos ao longo dos trés anos da licenciatura, mas também adquirir novos
conhecimentos, perceber como funciona o mercado de trabalho e sobretudo perceber o

qudo importante é saber trabalhar em equipa.

A entidade acolhedora pela qual optei para a realizacdo do estagio curricular foi a Dom
Texto, artes graficas e publicidade, pelo facto de ser uma empresa de exceléncia no
distrito de Vila Real que integra uma equipa multidisciplinar de profissionais notaveis
que me deram a oportunidade de adquirir experiéncia e novos conhecimentos na area que

mais interesse me desperta, o design gréfico.

A Dom Texto para alem de uma empresa de comunicacdo e artes graficas procura ser um
parceiro na comunicagdo com o0s seus clientes. E também uma empresa com
responsabilidade social e ambiental, que utiliza equipamentos que reduzem o0s

desperdicios e eliminam o uso de agentes quimicos poluentes.

O estagio decorreu de 1 de julho a 1 de outubro, onde desempenhei as fun¢des que me
foram designadas, de acordo como 0 meu plano de estagio (Anexo 1), ou seja, concecao
de contetdos graficos, edicdo de imagem, preparacéo de ficheiros para a producao e apoio

a producao.

Este relatério estd dividido em dois capitulos. O primeiro é dedicado a entidade
acolhedora do estagio, onde apresento as carateristicas principais, a sua historia,
localizagdo, poder local, estrutura orgénica, identidade visual e a sua comunicagéo
organizacional. O segundo capitulo abrange o estadgio onde descrevo o0s projetos e
atividades mais relevantes realizadas durante o estagio, bem como as dificuldades que
encontrei na realizacdo de alguns projetos e também novas aprendizagens. Para terminar
o relatorio é feita uma reflexdo final, focada na importancia do estadgio enquanto

experiéncia profissional.



CAPITULO 1

A ENTIDADE
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Neste capitulo é feita uma apresentacédo da entidade acolhedora do estagio curricular, a
Dom Texto. Em primeiro lugar irei fazer uma breve contextualizagdo da empresa (a sua
historia, localizagdo geografica, horario de funcionamento), posteriormente irei falar
sobre a missdo, visdo, valores, estrutura organizacional, a politica de comunicacgdo desta
instituicdo, a sua identidade visual e para concluir a analise SWOT (Strengths,

Weaknesses, Opportunities e Threats).

1.1Empresa Acolhedora — Dom Texto

A Dom Texto é uma empresa de comunicacao e artes graficas que presta servigos de
impressdo, design grafico, branding, gestdo de redes sociais e web design. Foi fundada
em 1994 por Rui Silva e inicialmente apenas prestava servicos de transcrigéo de textos
escritos manualmente para formato digital. Contudo com a constante evolugdo do
mercado a Dom Texto reinventou-se tornando-se numa das mais prestigiadas empresas
do distrito de Vila Real na sua area. Atualmente conta com 25 anos de existéncia e integra
quase todos os sistemas de producéo gréafica como o offset, a serigrafia, a tampografia, a
impressao digital de pequenos e grandes formatos bem como sistemas de acabamento e

finalizacao.

De vérios projetos realizados ao longo de 25 anos de existéncia destaca-se a cria¢do da
imagem gréfica da 472, 48?2, 492 e 502 edi¢do do Circuito Internacional de Vila Real. E
tambeém responsavel pela criagdo da loja oficial do circuito “Racing Store” onde se pode

encontrar todo o merchandising oficial alusivo ao Circuito Internacional de Vila Real.

Atualmente a Dom Texto também faz parte da Business Network Internacional (BNI)

Nobre a maior organizacdo profissional em negdcios por referéncias.

Mais do que uma empresa de comunicacao e artes graficas a Dom Texto, procura ser um
parceiro na comunicacdo dos seus clientes, para isso conta com uma equipa
multidisciplinar de profissionais. A responsabilidade social e ambiental também faz parte
da sua forma de estar nos negocios. Utilizando equipamentos que reduzem o0s

desperdicios e eliminam o uso de agentes quimicos poluentes.
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1.1.1 Localizagdo

A Dom Texto esta situada na cidade de Vila Real na rua Dr. Julio Teixeira. Esta perto do
terminal rodoviério e do pavilhdo dos desportos de Vila Real o que permite que a empresa

seja facil de encontrar.

Na figural encontra-se um mapa com a localizacdo exata da Dom Texto destacada a

vermelho.

j . ; P i S
Pavilhéo dos % = 5 AT S
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=
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%

S,

Figura 1-Localizagdo da Dom Texto

Fonte: Google Maps

1.1.2 Horario de Funcionamento

O horério de funcionamento da Dom Texto é de 8 horas por dia de segunda a sexta-feira,
com descanso ao sabado e domingo. A Dom Texto abre as 9:00h da manhd, fecha para
almoco as 13:00h e reabre as 14:30h terminando o dia de trabalho as 18:30h. Este horario

pode ser flexivel de acordo com a carga de trabalho.

1.2Missao, Visao e Valores

A missdo, visdo e valores sdo as bases para se estabelecer a direcdo de uma organizacao,
para se tornarem bases verdadeiras tém que se converter em objetivos e orientacdes
estratégicas. Sa0 0s objetivos estratégicos que estabelecem a direcdo e a priorizacdo das
atividades de uma organizacdo. Eles constituem um plano de acdo para se alcancar a

misséo e consequir a visao. (Valle, 2010, p. 35)
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Segundo Valle (2010, p. 35) “a missdo, visdo e os valores sdo os fundamentos de atuagdo
de uma organizacgdo e assumi-los com convicg¢ao permitira encontrar os caminhos que a

levardo onde ela quer chegar”.

1.2.1 Missao

Entende-se por missio a razio da criacio de uma organizacéo. E o enunciado ldgico e a
contextualizacdo da identificacdo de negdcio com vista a unificar a organizagdo no seu

percurso rumo a visdo de futuro. (Filho, Kestelman, Junior, & Torres, 2016)

Segundo Kotler (1998), uma missdo convenientemente propagada e explicita pode
desenvolver nos funcionarios um senso comum de oportunidade, direcdo, significancia e
realizacdo, além de atuar como uma forca invisivel que os guia para um trabalho

independente, mas em conjunto, na direcdo da realizagdo dos potenciais da empresa.

A missdo da Dom Texto é conquistar a confianca dos seus clientes através da qualidade
dos servigos prestados utilizando os mais amplos mecanismos de comunicagdo para

projetar a identidade do cliente.

1.2.2 Visdo

Segundo Valle (2010) visdo é o que proporciona a organiza¢do um sentido e uma direcédo
solida no futuro. Trata-se de onde a empresa quer chegar. Para Moraes, (2008)a visdo
representa onde a empresa pretende chegar a longo prazo. Significa uma afirmacao

visionaria que a empresa faz para direcionar a sua forca num objetivo superior.

A visdo da Dom Texto é continuar a trabalhar com o rigor e profissionalismo dos Gltimos
vinte e cinco anos, para assim manter o nivel de qualidade a que os seus clientes estéo
habituados e assim conquistar a sua confianca e ganhar cada vez mais terreno e quota de

mercado.

1.2.3 Valores

Para Mansur, (2007) os valores sdo as convicgdes que a organizagdo adota como diretrizes

de comportamento e conduta eles revelam os ideais da corporagdo. De acordo com
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(Sosnowski, 2018), valores séo os ideais de atitude e comportamento que devem estar
presentes nos funcionérios e nas relacbes da empresa com clientes, fornecedores e

parceiros.
A Dom Texto segue 0s seguintes valores:

e Qualidade, exceléncia e profissionalismo na realizacdo do trabalho;

e Criatividade, originalidade na realizacdo de todos o0s projetos;

e Inovacdo, procurando estar sempre atenta as evolugdes do mercado;

e Relacdo de confianca e proximidade com os seus clientes;

e Priorizacdo da satisfacdo dos seus clientes;

e Diferenciacdo no mercado de trabalho através da confianca que os clientes

transmitem pela marca Dom Texto.

1.3 Estrutura Organizacional

A estrutura organizacional esta relacionada com a formacdo das responsabilidades,
autoridades, comunicacdo e decisdes da unidade organizacional da organizacéo,
projetando, organizando, uniformizando e coordenando as atividades e o0s
relacionamentos dos seus niveis hierarquicos. Requer a distribuicdo das pessoas nas
posicbes a serem desempenhados pelas mesmas por meio da estruturacdo dos
procedimentos utilizados para produzir produtos ou elaborar servigos, atingir objetivos

organizacionais e facilitar a negociacao ou atividade comercial (Rezende, 2008).

Para Oliveira & Silva, (2006) a estrutura organizacional deve ser restringida de acordo
com 0s objetivos e as estratégias estabelecidos, ou seja, € uma ferramenta basica para
alcancar os objetivos pretendidos pela organizacdo. Para que isso aconteca, deve-se
ponderar adequadamente a divisdo do trabalho, o seu grau de formalizacdo, a
centralizacdo administrativa, a integracdo administrativa, o tamanho da organizacao e a

amplitude de controlo.

Encontra-se na figura 2 um organograma da empresa e a sua organizacao hierarquica.
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Figura 2 - Organograma da DomTexto

A DomTexto é gerida pelo Dr. Rui Silva e pela Dr2, Goreti Aires, o Dr. Rui € o diretor da
empresa, e a Dr® Goreti é secretaria da Dom Texto trata de assuntos ligados a
administracdo da empresa e também atende clientes. Na area de design o designer Pedro
Fernandes, trata de todos os assuntos ligados a criacdo de projetos de design gréafico, redes

sociais e web design.

E por fim na érea de producdo a Dr? Sarah Rego, o Dr. Michell Prazeres, e o Sr. Paulo
Cardoso, sdo os profissionais responsaveis por administrar todo o processo de
transformacdo do produto digital num produto final fisico, controlar a entrada e o
consumo de matérias-primas, dar suporte logistico, e por fim fazer a gestdo do uso e da

manutencdo das maquinas e equipamentos da empresa.

A Dom Texto integra uma equipa multifacetada, extremamente competente e qualificada

na sua area de atuacao.

1.4 Servigos

A Dom Texto oferece varios servicos aos seus clientes, esses servicos sdo muito
abrangentes e passam pelo design grafico, gestdo de redes sociais, web design, producéo
gréafica e publicitaria, sinalética, decoragdo de viaturas e material promocional.

Através do design grafico a Dom Texto procura desenvolver projetos diferenciadores que

tornam os seus clientes referencias no mercado. Com as redes sociais e web design
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procura definir uma estratégia de crescimento no mercado online, de forma a que o0s seus

clientes criem impacto junto do seu publico-alvo.

Os servicos de producéo gréafica (producdo de flyers, desdobraveis, revistas, catalogos,
cartazes), producdo publicitaria (decoracdo de montras e interiores, toldos e pérgulas,
stands e expositores), sinalética (estruturas e reclamos), decoracéao de viaturas (decoracao
parcial ou integral de todo o tipo de viaturas) e material promocional (producdo de
canecas, t-shirts, bonés, canetas, crachas, isqueiros, porta-chaves, etc.) presenteiam o0s
seus clientes com as mais sofisticadas tecnologias de impresséo, producédo, estampagem,

corte e gravagao.

1.5 Identidade visual

A identidade visual € um sistema de signos criado, organizado e disposto segundo
critérios e principios que visam representar, caracterizar e comunicar a identidade
conceitual da marca. A sua metodizacdo e confinamento replicam um programa
controlado pela empresa. Com a identidade visual, o invisivel torna-se visivel. Com a
criacdo de um nome e a agregacdo de um design materializa-se a identidade. Através dos
elementos visuais atribui-se personalidade a marca, fazendo com que ela se diferencie das

outras.

Para Wheeler, (2008) a identidade é a expressdo visual e verbal de uma marca. A
identidade da apoio, expressdo, comunicacdo, sintetiza e visualiza a marca. Ela comeca
com um nome e um simbolo e evolui para se tornar uma matriz de instrumentos e de
comunicagdo. A identidade da marca aumenta a consciencializagdo e constréi empresas.
(Gonzales, 2010) afirma que a identidade visual é a forma de os principios da identidade
corporativa se converterem em elementos graficos, com um valor simbdlico que os

vincula.
1.5.1 Marca

A marca segundo o Instituto da Propriedade da Unido Europeia (EUIPO) é: “o simbolo
em gue os seus clientes se baseiam para escolher a sua empresa. Distingue a sua empresa

da concorréncia. Pode proteger e desenvolver a sua marca registando-a.” (EUIPO, 2017)
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De acordo com (Wheeler, 2008) a marca é a promessa, a grande ideia e as expectativas
que ocupam a mente de cada consumidor a respeito de um produto, de um servico ou de
uma empresa. As pessoas apaixonam-se pelas marcas, confiam nelas, séo lhe fiéis,

compram e acreditam na sua superioridade.

1.5.2 Nome

O nome Dom Texto surgiu atraves de um tributo ao rei Dom Dinis, pois esse foi 0
fundador da cidade de Vila Real ha 730 anos concedendo-lhe o foral. Dom Dinis ficou
também conhecido como rei letrado, e amante das artes e letras, tendo o dom do texto,
advindo dai o nome Dom Texto. Foi também impulsionador da identidade nacional:
investiu na educacgdo consciente da necessidade de conhecimento, foi apelidado de “rei
lavrador” dizendo que ¢ preciso semear para colher, sendo esse o maior lema de trabalho

na empresa.

1.5.3 Logdtipo

Um logétipo é considerado uma assinatura empresarial ou institucional, é a representago
gréfica e estética de uma marca, identificando-a e tornando-a Unica. O logétipo esta
presente nos varios documentos e materiais graficos da empresa. Tal como uma assinatura
de uma pessoa, o log6tipo segue uma logica e um padrdo visual que o torna reconhecido
e diferenciador.

Segundo Pinho (1996) log6tipo € o nome da empresa escrito de uma forma Unica e
padronizada. Para (Pertile, 2014) um logétipo ndo é apenas um desenho bonito e sim a
alma da empresa embebida de todos 0s aspetos técnicos e subjetivos que ela necessita

transmitir, resumidos em um simbolo simples e de facil compreenséo.

O logdtipo da Dom Texto sofreu vérias alteragdes ao longo dos anos como podemos
observar na figura 3. Inicialmente o logotipo da empresa era constituido por trés figuras
geométricas, um triangulo, um circulo, um quadrado, pelo nome da empresa e pela area
do mercado em que a empresa opera. Para a criacdo dessas figuras tiveram como
inspiracdo os botbes do comando da PlayStation. O triangulo representa perspetiva ou
direcdo, o circulo tomada de deciséo, e o0 quadrado uma folha de papel alusivo as artes
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gréficas. Esse logotipo manteve-se desde 1994 até 2014, sofrendo apenas algumas

alteracdes no ano de 2006 e 2010.

Em 2014 foi criado um novo logotipo inspirado no anterior, optando por manter apenas
uma das trés figuras geométricas contidas no antigo. A figura escolhida foi o triangulo
pelo facto de ele representar perspetiva e direcéo, procurando transmitir aos clientes que
a Dom Texto é sempre a melhor direcdo a seguir para avancar no mercado e conquistar
sucesso para as suas empresas. O logotipo a semelhanca do anterior contava também com
0 nome da empresa, area do mercado em que a empresa opera, e com o slogan “moving

forward”.

TEXTO AOO £ -

A®D domtexto domiexia domtexto
L] 1 L] L]
1994 2006 2010 2014

Figura 3 - Evolucdo do logétipo da Dom Texto

Em 2019 o logotipo foi novamente alterado e criado um novo para assinalar os 25 anos
da empresa. O logo6tipo atual é completamente diferente dos anteriores, mas mais ligado
a origem do nome da empresa e a sua histéria. Na figura 4 encontra-se um esquema que

explica o processo de construcao do logétipo e o seu significado.

10
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A abreviatura DT Afigura do Rei Avisao de futuro

s

3F

Figura 4 - Processo de construcdo do logo6tipo atual

O logotipo é composto pela abreviatura do nome Dom Texto, pela figura do rei Dom
Dinis que deu origem ao nome da empresa, e pela visdo de futuro da marca Dom Texto,
sendo esta uma empresa que se adapta as novas tecnologias, estad sempre atenta a visdo
do cliente e a proje¢do da sua identidade. As cores presentes na “coroa do rei” sdo o ciano,
magenta e amarelo, estas cores foram escolhidas devido a serem as cores do sistema
CMYK este sistema é utilizado por impressoras e fotocopiadoras para reproduzir a

maioria das cores do espetro visivel.

Na figura 5 encontra-se a versdo horizontal do logétipo atual, composta pelo nome da
empresa e a rea do mercado de trabalho em que opera.

=

Dom Texto

PUBLICIDADE

Figura 5 - Versdo horizontal do logétipo atual

11
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1.5.4 Slogan

O slogan é normalmente associado ao logo6tipo utilizado num contexto comercial com a
intencdo de resumir e representar uma ideia. O objetivo é que o slogan seja de facil
memorizacdo. Segundo Melo (2014) O slogan exerce um papel extremamente
significativo sobre a marca. O seu objetivo ¢ estabelecer diferencas, sobretudo em relagédo
a concorréncia. Embora ndo possa representar tudo aquilo que a marca deseja, o slogan
contribui bastante para o seu posicionamento. O slogan normalmente representa a ideia
central do posicionamento e as expectativas da empresa ou instituicdo em relacdo ao

produto ou servico.

No atual log6tipo da Dom Texto o slogan ndo se encontra presente, no entanto o slogan
do log6tipo antigo “moving forward” continua a ser utilizado em algumas das postagens
nas redes sociais e trabalhos. Esse slogan transmite confianga, visdo de futuro, avanco

tecnoldgico e projecdo da entidade dos clientes.

1.6 Comunicacao

Comunicar é pdr em comum uma informacdo, é partilhar uma opinido, um sentimento,
uma atitude, um comportamento. Tudo isso, frequentemente, com o0 objetivo de
convencer, persuadir (de mudar de opinido, adotar um comportamento diferente)
(Caetano & Rasquilha, 2007).

Por fim pode-se afirmar que comunicar é convencer alguém a desenvolver uma
determinada acdo, € despertar um comportamento no recetor. Comunicar ndo é exclusivo
do ser humano, pois, os animais também comunicam. O conceito de comunicacdo baseia-
se numa maxima objetiva e concreta: Comunicar é pér em comum, é a passagem do

individuo ao coletivo (Caetano & Rasquilha, 2007).

12
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1.6.1 Comunicacdao interna

A comunicacdo interna da Dom Texto é feita maioritariamente através do uso do Skype,
mas também através da troca de informacdes de pessoa para pessoa, pois 0S escritorios
ficam ao lado da area de producéo o que facilita a troca de informacéo via oral. Para a
realizacdo de projetos mais complexos € necessaria a realizagdo de reunides com toda a

equipa para discutir pontos de vista e eventuais problemas na concretizagéo do projeto.

A utilizacdo de um programa administrativo também garante a comunicagéo entre a
geréncia e a restante equipa de modo a que se saiba quem esta responsavel por um
determinado trabalho, quanto tempo demorou a ser feito desde o desenho até a producéo

e também o momento exato em que foi concluido.
1.6.2 Comunicacao externa

A comunicacgéo externa da Dom Texto é feita através de varias plataformas digitais, sendo
elas 0 web site e também através de paginas nas redes sociais (Facebook, Instagram e
canal de YouTube). Os contactos via telefone, a distribuicdo de desdobraveis
publicitérios, a oferta de merchandising e a decoracdo das viaturas da empresa, sdo

também formas de comunicacdo externa utilizadas na empresa.
Podemos observar a seguir as plataformas digitais utilizadas pela empresa.

Na figura 6 encontra-se a pagina web da Dom Texto nesta consta alguma informacéo
sobre a empresa, 0s servicos prestados e o portefélio onde constam alguns dos trabalhos
realizados, divididos por categorias para facilitar a pesquisa do utilizador. Encontra-se
também uma seccdo dedicada ao blog da Dom Texto onde se pode encontrar algumas
curiosidades sobre artes gréaficas e materiais promocionais. Para finalizar, a pagina web
dispde de uma seccdo dedicada a Racing Store onde se encontra 0 merchandising alusivo

ao Circuito Internacional de Vila Real, e por fim os contactos da empresa.

13
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INICIO DOMTEXTO  SERVICOS PORTFOLIO  ULTIMOS TRABALHOS  BLOG  CATALOGOS  RACING STORE  CONTACTOS

IMPRIMIR QUALIDADE!

Figura 6 - Pagina Web da Dom Texto

Fonte: https://www.domtexto.com/

Nas figuras 7, 8 e 9 encontram se as paginas das redes sociais e canal no YouTube da
Dom Texto, onde é publicado de forma mais regular fotografias alusivas ao trabalho que
foi ou esta a ser realizado, e também imagens e videos promocionais onde se pretende
que através dos trabalhos realizados, imagens e videos publicitarios se cative a atencdo

do publico e com isso se consiga conquistar cada vez mais clientes.

"-1L=.) .

Qo Toxo Ates Dom Texto

Publicidade PUBLICIDADE

@domtexto.oficla

Pagina Iniclal 1k Gostei » | X\ Aseguir v 4 Partilhar |+ Saber mais @ Enviar mensagem
Servicos
Criticas % Escreve uma publica @ 5 de 5 - Com base na opini2a de 30 pessoas
Fotos ‘ &
Videos BB Fotowideo S8 Identificar a... @ visita CGomunidade VerTuao
Publicagbes Convida os teus amigos para gostarem desta
Sobre Servigos Feare

3009 pessoas gostam disto
Comunidade 3019 pesscas seguem isto
Criar uma Pagina Iﬂ' ?eslgn Grr.éllcn . ) . ) L ~ Sarah.ﬁago & 31 outros amigos gostam disto

Figura 7 - Pagina de Facebook da Dom Texto

Fonte: https://www.facebook.com/domtexto.oficial/
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| Jnstagnam Pesauisa ® O &
ici A seguir S
i domtexto.publicidade &
D 104 publicacdes 538 seguidores A seguir 500
Dom Texto
https://facebook.com/domtexto.oficial/
#designgrafico #impressao #reclamo #sinaletica #decoracaodeviaturas #stand
#marketingdigital #brindes
www.domtexto.com
por ruben_pintojsh, tixaalves, ssarahrego + 2
@ @ @ @ Q @ °°
50 CIVR F‘ Stands Material Pr... Redes Sociais Impressao Reclamos Sinalética
88 PUBLICAGOES IDENTIFICAGOES
Figura 8 - Pagina de Instagram da Dom Texto
Fonte: https://www.instagram.com/domtexto.publicidade/
Dom Texto Artes Gréficas e Publicidade
1 subscritor
INiCI0 VIDEOS LISTAS DE REPRODUGAO CANAIS DISCUSSAO ACERCA DE Q >

Carregamentos P REPRODUZIR TODOS

:
Sauide = DESIGN : o \
Prosperidade CLAMOS ! s domzxto

: = A B 2 :

Feliz 2019 - Domtexto | Artes Apresentagdo de Servigos - Boas Festas 2019 | Domtexto Lona Outdoor - NAO PERCA Gravagdo e corte a Laser |
Graéficas e Publicidad D | Artes Graficas e... e 2 ESTA OPORTUNIDADE! |... Domtexto

20 visualizagGes + Ha 10 meses
7 visualizagGes + Ha 9 meses 6 visualizagbes + Ha 9 meses 16 visualizagGes + Ha 10 meses 7 visualizagGes + Ha 11 meses

Figura 9 - Pdgina do canal de YouTube da Dom Texto

Fonte: https://www.youtube.com/channel/UC4S7Ue2-XviQfLtHFqVfIZQ
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1.7 Andlise SWOT

Para International Institute of Business Analysis, (2011) a analise SWOT ( strengths,
weaknesses, opportunities e threats) é uma ferramenta valiosa para analisar rapidamente
0s varios aspetos da realidade dos metodos de negocio. Segundo (Machado, 2008) a
analise SWOT trata de identificar as oportunidades e ameacas (no contexto externo a

empresa) bem como pontos fortes e pontos fracos (no contexto interno da empresa).

Ou seja, a analise SWOT é uma ferramenta que permite fazer um diagnostico estratégico
da empresa, analisando a sua capacidade de sobrevivéncia no mercado, e a

competitividade face a concorréncia.

A andlise SWOT ¢ dividida em duas partes: interna e externa. Internamente, sdo
diagnosticados os pontos fortes e fracos. Ja as oportunidades e as ameacas decorrem de

uma analise & envolvente externa a empresa.

Os pontos fracos procuram determinar, as falhas e deficiéncias que a empresa apresenta,
tais como falta de mao-de-obra, elevado absentismo, falta de higiene, seguranca e satde
no trabalho, desfasamento de salarios em relac&o a fungdo desempenhada e por fim falta

de mercado consumidor.

Os pontos fortes procuram determinar os aspetos positivos que caracterizam a empresa,
sendo eles a formacdo adequada dos recursos humanos, inovagdo tecnoldgica,

acessibilidades, vias de comunicacao e transportes e qualidade da matéria-prima utilizada.

As oportunidades e ameacgas procuram analisar as ameacas externas por parte da
concorréncia e ainda as possibilidades e oportunidades de negécio. As oportunidades séo
0s incentivos publicos e privados para a criacdo de empresas, disponibilidade de mao-de-
obra especializada e facil acesso a tecnologia, as ameacas sdo a instabilidade politico-
econOmica, forte poder concorrencial de outras empresas, e por fim o sistema politico e

cultural.

A analise SWOT da Dom Texto (figura 10) fundamenta-se em informagdes obtidas
durante o periodo de estagio através dos meus colegas, e também pelas experiéncias

vivenciadas na execucao de trabalhos.
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Figura 10 - Andlise SWOT da Dom Texto

Os pontos fortes da Dom texto sdo a constante procura de estratégias inovadoras para a
realizacdo dos projetos que tém em méos, a exigéncia e o profissionalismo com que toda
a equipa se dedica na realizagdo de um projeto desde a fase de criagdo e design ate a fase
de producdo. A Dom Texto apresenta uma boa reputagcdo no mercado de trabalho ndo s6
devido a sua inovacdo, exigéncia e profissionalismo, mas também devido a sua equipa de
trabalho extremamente competente, integrando profissionais altamente qualificados nas
areas de gestdo, multimédia, comunicacdo e design. Através da qualidade e exceléncia do
trabalho produzido, a Dom Texto consegue fidelizar clientes, e criar parcerias com outras
empresas 0 que é permite a obtencdo de uma boa base de sustentabilidade. As distintas
areas de formacao da equipa de trabalho do Dom Texto também sdo um ponto positivo
para a empresa, pois permite que a empresa ofereca aos seus clientes uma vasta gama de
servicos. No entanto a vasta gama de servigos disponibilizada também se pode tornar num
ponto negativo devido a empresa ter de realizar muitos projetos em simultaneo, e por
vezes devido afluéncia do volume de trabalho apresentar poucos funcionarios para a
realizacdo dos projetos que a empresa detém. O que implica a subcontratacdo de empresas
para realizacdo de alguns trabalhos que exigem mais recursos, diminuindo assim o lucro

do trabalho em questéo.

17



e

") DomTexto

PUBLICIDADE

Em relacdo as oportunidades, o constante desenvolvimento de novos projetos, permite
aumentar a experiéncia da empresa em diferentes areas e por sua vez aumentar o seu
portefolio. A qualidade dos servicos prestados e 0 mercado em crescimento possibilitam
uma maior procura por contetidos multimedia, principalmente na renovacao de paginas
web e criacdes gréaficas, o que permite que a empresa conquiste e fidelize novos clientes.
A boa localizacdo da empresa também é uma oportunidade uma vez que esta se encontra
num ponto central da cidade, sendo assim uma empresa por onde muitas pessoas passam

diariamente e de facil acesso, o0 que possibilita também a obtencéo de novos clientes.

As ameacas mais visiveis sdo o elevado custo de licenciamento de software e manutengéo
das maquinas, pois ndo existem na cidade de Vila Real técnicos qualificados na
manutencdo de maquinas de producéo o que implica a vinda de técnicos de outras cidades
e como consequéncia elevados custos de manutencdo. A vasta concorréncia na area de
negocio em Vila Real também é uma grande ameaca para a empresa, pois facilita a perda

de clientes para outras entidades
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No segundo capitulo irei apresentar o plano de estagio previamente estabelecido pela
empresa, nele constam todas as tarefas que me foram incumbidas a serem desenvolvidas

ao longo do estagio.

De seguida irei fazer um enquadramento teorico relacionado com as &reas em que
trabalhei no decorrer do estagio. E também apresentado um cronograma que detalha as

atividades executadas durante os trés meses de estagio.

Por fim irei detalhar as multiplas atividades desenvolvidas ao longo do estagio de forma
mais pormenorizada através de figuras e registos fotograficos relativos a cada atividade.
As figuras e os registos serdo acompanhados de uma descricdo de cada trabalho. A
descricdo contém o contexto de desenvolvimento de cada trabalho e ainda os

procedimentos e softwares utilizados durante a execucao de cada um deles.

2.1Plano de Estagio

A unidade curricular estagio presente no curso de Comunicacdo Multimédia é destinada
a aplicacdo dos conteudos préaticos e tedricos lecionados durante os trés anos de curso.
Sendo o objetivo do estagio num contexto empresarial proporcionar experiéncia
profissional ao estagiario, e prepara-lo para que se possa desenvolver no setor de atividade
associado a sua futura profissdo, o estagio curricular é desta forma fundamental para a

conclusédo da formacédo académica.

Para a escolha da area em que pretendia estagiar fiz uma avaliacdo dos meus objetivos

pessoais, a fim de descobrir qual era a area profissional mais indicada para mim.

Feita esta avaliacdo efetuei uma pesquisa de empresas no distrito de Vila Real na qual
selecionei empresas com as quais mais me identificava e também aquelas que melhor o
se enquadravam no propdsito do estagio, aplicar os conhecimentos adquiridos ao longo

da licenciatura, mas também adquirir novas competéncias a nivel profissional.

A escolha da Dom Texto como empresa acolhedora deveu-se ao reconhecimento da
empresa no distrito de Vila Real e também ao vasto numero de servigos que esta dispde,
oferecendo-me a possibilidade de adquirir conhecimentos em varias areas do mercado de
trabalho.

O primeiro contacto com o local de estagio foi realizado através da minha deslocagéo as
instalagbes da empresa e posteriormente através do Gabinete de Estagios e Saidas
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Profissionais do Instituto Politécnico da Guarda, onde a empresa acolhedora foi

contactada telefonicamente e de seguida via e-mail com o envio do meu curriculo.

O estagio teve inicio dia um de julho de 2019, e no decorrer da primeira semana a minha
Supervisora na organizacdo, Dr.2 Sarah Rego delineou todas as tarefas a desempenhar ao
longo do periodo de estagio no plano de estégio.

O trabalho desempenhado na Dom Texto € mais direcionado ao design, impressao e
producdo. Nos primeiros dias de estagio toda a equipa prontamente me explicou as
fungdes que ficariam ao meu encargo de acordo com a area em que estava a trabalhar de

momento e de que forma as deveria desempenhar.
As atividades que integram o Plano de Estagio (Anexo 1) séo as seguintes:

e Apoio a producéo;
e Concecao de conteudos graficos;
e Preparacéo de ficheiros para a producéo;

e Edicdo de imagem.

2.2Cronograma

No decorrer do estagio foi criado um cronograma que apresenta o trabalho desenvolvido
ao longo do dos trés meses na empresa, desde o primeiro dia, um de julho de 2019 até ao
ultimo dia, um de outubro de 2019 (figura 11). Durante esse periodo as atividades que

ficaram estipuladas no plano de estagio foram cumpridas.
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Figura 11 - Cronograma dos trabalhos desenvolvidos

Como se pode observar no cronograma (figura 11) ao longo do primeiro més de estagio
realizei trabalhos de preparagéo de ficheiros para a producéo, edicdo de imagem e apoio
a producdo. Na primeira semana apenas realizei trabalhos de producdo, pois eram
necessarios mais funcionarios na area de producdo devido a elevada quantidade de
merchandising que estava a ser produzida para o circuito internacional de Vila Real que
se iria realizar no fim de semana seguinte. Apenas na semana de quinze a dezanove de
junho realizei alguns trabalhos a nivel grafico, o designer encontrava-se de licenca de
paternidade no més de junho, o que dificultou a concretizacdo de trabalhos relacionados

com design durante todo 0 més.

Ao longo do més de agosto, fiz de tudo um pouco, como maior incidéncia na area de
design e na area de producéo, no decorrer das semanas intercalava os dias entre a criagao
gréfica e a producdo, uma vez que alguns colegas da area de producéo se encontravam de

ferias e era necessario mais funcionarios nessa area.

O més de setembro foi aquele em que trabalhei mais na &rea de design, na edi¢do de

imagem e na preparacdo de ficheiros para produgéo.
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2.3 Software utilizado

Ao longo do estagio utilizei varios programas para trabalhar uma vez que cada maquina
da area de producdo contem um software especifico e adequado ao trabalho que a
maquina concretiza. Os programas que utilizei para a concretizacao da maioria das tarefas

foram os seguintes:

e Adobe Photoshop: utilizado para edi¢do de imagem.
e CorelIDRAW: utilizado para a criacdo de contetdos graficos e para a preparacao
de ficheiros para a produgéo.

e Onyx rip: utilizado para a gestdo de impressoes.

2.4 Enquadramento tedrico

Nos pontos que se seguem irei abordar as areas de trabalho efetuadas ao longo do estagio,

design grafico e produgéo.
2.4.1 Design Gréfico

O design é uma atividade criativa, sempre gque existe a necessidade de idealizacdo e
criacdo de um projeto, o designer especializado em producdo grafica através dos seus
conhecimentos técnicos é incumbido de realizar a linha grafica desse projeto. O trabalho
realizado pelo designer gréfico é depois impresso e materializado na area de producao.

Para que o designer consiga executar o seu trabalho deve ter conhecimento de aplicacGes
de edi¢éo de imagens (como o Photoshop) e software de imagem vetorial (como o Corell
Draw ou lllustrator). O profissional também deve possuir conhecimentos dos varios
sistemas de cores, como a escala CMYK, RGB e Pantone, deve também ter nocdes de

producdo grafica como cortes, dobras, tipos de papel, sangria, entre outros.

E extremamente importante que o designer tenha esse tipo de conhecimentos para assim
ndo depender do trabalho dos colegas da area de producéo, evitando que o resultado final
do projeto ndo contenha erros. Existem detalhes durante o processo de producdo que
podem ficar diferentes do esperado inicialmente, esses erros normalmente acontecem

porgue o designer ndo fez um bom trabalho faltando linhas de corte, dobragem, etc.
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2.4.2 Producao

Ao longo do estagio efetuei véarios trabalhos na area da producdo grafica, esta area passa
por vérias etapas de trabalho até a conclusio do projeto. E na area de producéo que o

projeto idealizado anteriormente pelo designer pode ser finalmente materializado.

Dependendo do tipo de projeto, existem varios tipos de procedimentos a serem efetuados.
Para que esses procedimentos decorram sem falhas é muito importante que o0s
funcionarios tenham conhecimentos técnicos relativos aos diversos materiais, sistemas e
tipos de impresséo (digital e outros), estampagem (sublimac&o e outros) corte e gravacao.

Cada sistema de impressédo apresenta diferentes métodos de trabalho.

Tendo em conta a finalidade do projeto a ser realizado é necessario escolher o material
de impressdao mais adequado (vinil, tecido, PVC, papel), e posteriormente aplicar as

técnicas de producédo adaptadas ao material escolhido anteriormente.

A qualificacdo dos técnicos da area de producdo é extremamente importante para que nao
haja enganos durante todas as etapas de producéo, e para que o trabalho seja feito dentro
do prazo estipulado, pelo preco acordado. So6 atraves de técnicos qualificados é possivel

produzir todos os trabalhos com rapidez e qualidade.

2.5Atividades desenvolvidas

Ao longo do estagio na Dom Texto, realizei varios trabalhos que me permitiram evoluir
profissionalmente, adquirir novos conhecimentos e perceber o funcionamento do
mercado de trabalho. Executei sempre todos os projetos que me foram propostos com a
maior dedicacdo procurando adquirir o0 maximo de conhecimentos que me eram
transmitidos, estando sempre disponivel para aprender e dando sempre 0 meu melhor na
realizacéo de todos as tarefas que me foram incumbidas independentemente da vertente

das mesmas.

Os trabalhos que me foram propostos ao longo do estagio focaram-se maioritariamente

na area de design grafico e producéo.
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Durante o periodo de estagio, executei varios tipos de trabalho na area de design tais
como, placas, cartdes de visita, posters, roll ups, material promocional, fotorrealismos,
entre outros. Na area de producdo, preparei ficheiros para a producdo, realizei impressoes,

corte, estampagem, aplicacéo de vinil, entre outros.

Sao apresentados de seguida um conjunto de trabalhos realizados ao longo do estagio

para diferentes clientes da Dom Texto.

2.5.1 Dolce farma

A Dolce Farma é uma loja de saude e bem-estar (parafarmécia) situada no distrito de Vila
Real.

Esta parafarmécia j& € um cliente habitual da Dom Texto, e satisfeito com a qualidade
dos servicos prestados solicitou mais uma vez 0s seus servigos para a criagdo de um cartéo

de fidelidade e trés posters.

O design utilizado para a criacdo deste trabalho teria de seguir a linha grafica dos
trabalhos ja realizados anteriormente na Dom Texto e seguir as normas e regras da
empresa, 0 que nao permite que se faca grandes alterac@es a nivel estético, condicionando

assim a liberdade de criagdo do designer.

O contetido a ser colocado no cartdo de fidelidade e nos trés posters, foi discutido

previamente com o cliente.

Para o cartdo de fidelidade ficou acordado que teria a dimensdo de 85*55 milimetros
qguando se encontrasse fechado. Na parte exterior do cartdo era necessario conter o
logotipo da empresa, e morada uma vez que este cartdo iria ser distribuido aos clientes,
era também indispensdvel o regulamento para a correta utilizacdo do cartdo,
posteriormente enviado por e-mail para a Dom Texto. Na parte interna teria entdo de

constar 0 espaco para 0s vinte e trés carimbos e data.

Na figura seguinte pode-se observar a verséo final do cartdo de fidelidade aprovada pelo
cliente (figura 12)
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Figura 12 - Cartdo de fidelidade Dolce Farma

Nos posters ja ndo era necessario conter morada uma vez que estes se destinavam a ser
colocados no interior da parafarméacia. Estes deveriam ter a dimensdo de 590*840

milimetros. O conteldo a ser colocado nos mesmos (texto) também foi enviado por email.

O primeiro poster a ser realizado foi um poster promocional, destinado a promover 0s

servicos e produtos disponiveis na Dolce Farma.

Na figura seguinte encontra-se a versao do primeiro poster aprovado pelo cliente
(figural3).

T TG
PARAFARMACIA |
DE REFERENCIA
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} Medi ca

") Vitaminas e Suplementos
) Dermo-cosmética

SALDE ¢ BEM
em VILA REAL

Figura 13 - Primeiro poster Dolce Farma
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Os segundos e terceiros posters eram destinados a divulgacdo de promocdes que se
encontravam a decorrer em alguns produtos disponiveis na parafarmécia.

Na figura 14 e figura 15 encontram-se as versdes finais do segundo e terceiro poster

aprovados pelo cliente.

DESCUNTB
IMEDIATO EM:

“» SOLARES
~» OCULOS DE SOL DE CRIANCA

) PAPILLON FOR MEN
~» EMAGRECIMENTO PHYTOGOLD

~» MUSTELA (EXCEPTO PROMOCINAIS)

Figura 14 - Poster promocional Centrum Figura 15 - Poster promocional dolce
dolce farma farma

A ON 24h alarmes € uma empresa certificada para a pratica de sistemas de seguranga,

para pequenas e grandes empresas.

Esta empresa também faz parte dos clientes habituais da Dom Texto, e quando iniciei 0
meu estagio este trabalho ja estava a decorrer. No entanto foi-me proposto criar para esta

empresa um autocolante com as dimens@es 105*125 milimetros.

O autocolante teria de obedecer a normas muito especificas relacionadas com o design do
mesmo, pois teria de seguir exatamente a mesma linha estética dos trabalhos criados
anteriormente, ndo sendo permitindo fazer qualquer tipo de alteragcdo, que fosse

esteticamente diferente do que ja tinha sido criado.

No autocolante teria de constar o log6tipo da ON24 o slogan, trés nimeros de telefone, o

email e o website da empresa.

A versdo final do autocolante encontra-se na figura seguinte (figura 16).
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Figura 16 - Autocolante ON24

Mais tarde foi também proposto a Dom Texto fazer a decoracdo da montra da loja da
ON24, a decoracdo da montra também ja tinha sido discutida em reunido com cliente e

com o designer antes de eu ter comecado a estagiar na Dom Texto.

Mais uma vez este trabalho teria de seguir normas relacionadas com o design da empresa,
e por ser um trabalho de muita responsabilidade para a realizacéo deste projeto fui sempre

acompanhada e controlada pelo designer.

Este projeto foi enviado ao cliente para aprovacdo, ndo tendo sido aprovado durante o

periodo do meu estagio.

O projeto 3D da montra da ON 24 encontra-se na figura seguinte (figura 17).
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Figura 17 - Montra ON24

2.5.3 Cool Fashion Store

A Cool Fashion Store é uma loja situada em Vila Real de vestuario e acessorios para
homem e senhora, estd empresa entrou em contacto com a Dom Texto para a criagdo de
um cartdo de visita diferenciador, que fosse pequeno contendo apenas a informagéo

essencial.

A ideia diferenciadora para a criacao deste cartdo de visita surgiu através do log6tipo da
empresa criado pela proprietaria, depois de se ter visto que o logétipo era composto por

um “smile”, surgiu a ideia de se fazer um cartdo redondo sendo assim fora do comum.

Para a realizacdo do cartdo aproveitando o facto de o log6tipo da empresa ser redondo,
utilizou-se a frente do cartdo unicamente para exibir o log6tipo, sendo o verso onde se

poderiam encontrar todas as informacdes relativas a loja, tais como os contactos e morada.
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A cliente optou por ndo exibir nenhum contacto telefonico no cartdo de visita devido a
apenas manter o contacto com os seus clientes unicamente através das redes sociais e web
site (figural8).

D
DomTexto
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Cartao de Visita - Redondo
55x55mm
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5 FASHION STORE S
%)% Vestuario e Acessérios s
L 5

S Homem e Senhora

Figura 18 - Cartdo de visita Cool Fashion store

2.5.4 Quinta do Mouréao

A Quinta do Mourdo localizada no alto Douro Vinhateiro, é também um cliente habitual
da Dom Texto. Desta vez foi pedido que fosse feito um cartdo de visita, para a realizagéo
do cartdo era necessario ter em conta o design dos cartdes que ja tinham sido feitos

anteriormente, e por esse motivo ndo havia espaco para fazer grandes alteracoes.

Este cartdo era, no entanto, um cartdo especial, em que apenas podia constar a identidade
visual da quinta do mourdo, a sua localizacdo e um texto que iria ser enviado por email
para a Dom Texto. Durante a realiza¢do do cartdo de visita foi complicado colocar num
cartdo tdo pequeno um texto tdo grande, para resolver o problema o cartédo teve de ficar
com umas medidas um pouco fora do padrédo (1450mm*1250mm) de modo a que ao olhar
para o cartdo as informacOes ndo estivessem todas concentradas e assim se tornasse feio

visualmente. O cartdo de visita encontra-se na figura seguinte (figura 19).
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Figura 19 - Cartdo de visita Quinta do Mouréo

2.5.5 Sinalética

Ao longo de todo o estagio realizei alguns trabalhos de sinalética que iam sendo pedidos

via email.

O Primeiro trabalho deste tipo a ser realizado foi para a Quinta do Cume situada em
Provesende, uma aldeia histdrica localizada na margem direita do rio Douro, no coragdo
do Douro Vinhateiro. Este cliente pediu para serem feitas duas placas em forma de seta
com a dimensdo de 1000*250 milimetros. As placas encontram-se na figura seguinte
(figura 20)

2 PLACAS PVC 10mm em forma de SETA + grafismo em vinil
1000X225mm - DIREITA

QUINTA DO

C UME WINE TASTINGS

QUINTA DO

C UME WINE TASTINGS

'™

Do Texto

Figura 20 - Placas Quinta do Cume 31
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A segunda placa a ser realizada foi para a MCoutinho um concessionario de varias marcas
de automoveis, este é também um cliente habitual da Dom Texto, quase semanalmente
séo realizados trabalhos para este cliente. Todas as informacdes para a realizacéo da placa
foram enviadas por email como a dimenséo a forma da placa e o texto a ser apresentado.

A placa encontra-se na figura seguinte (figura 21).

MCOUTINHO

VIATURA OFICIAL

= DATA: 05/08/2019 Vinil Viatura
D CLIENTE: MCoutinho
VERSAO 1
Dom Texto

PUBLICIDADE

Figura 21 - Placa Mcoutinho

As Ultimas placas a serem realizadas foram para a associacao de futebol de vila real, esta
associacdo renovou ha pouco tempo a sua identidade visual e toda a sua linha gréfica na
Dom Texto. O pedido para a realizacdo das placas foi devido a existéncia de um evento
na associacao, sendo necessarias placas de sinalizacdo. As placas teriam de seguir a linha
gréafica criada anteriormente com a dimensdo de 50*15 centimetros, uma deveria ser em

forma de seta e a outra retangular. As placas encontram-se na figura seguinte (figura 22).
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Figura 22 - Placas AFVR

2.5.6 Physios

A Physios é um gabinete de fisioterapia situado em Vila Real e Alijd, sdo pioneiros na
prestacdo de cuidados de salde com tratamentos globais e integrativos. Ja tendo feito
anteriormente alguns trabalhos na Dom Texto, requisitou 0s seus servi¢os novamente,
desta vez para a realizacdo de uma placa informativa. Esta placa teria o intuito de informar

os seus clientes da mudanca de instalacfes da sua loja localizada em Alijo.

O design da placa também teria de seguir as normas de design da empresa, decidi por isso
colocar o fundo verde uma vez que esta é a cor oficial da empresa, de seguida coloquei o
log6tipo da Physios e a informacdo de novas instalagbes em destaque para cativar a
atencdo da populacgéo, por fim coloquei a morada da loja seguida de um mapa onde se
encontra assinalada a localizacdo da nova loja, para que assim o publico perceba mais

rapidamente onde ela se encontra. A placa encontra-se na figura seguinte (figura 23).
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Figura 23 - Placa Physios

2.5.7 Capelade S. Cibréao

A aldeia de S. Cibrdo pertence a freguesia de Andrées do concelho de Vila Real. A
comissdo de festas desta aldeia entrou em contacto com a Dom Texto para a realizagédo
de uns pequenos livros com a histéria da capela e também para a realizacdo de uma placa
que assinalasse os cinquenta anos de construcdo da capela de S. Cibrdo. Foi me proposto
realizar o design da placa, esta teria de conter a mencéo ao aniversario de cinquenta anos,
a fotografia da capela e 0 nome da mesma, com a dimensdo de 1000*1500 milimetros.
Uma vez que a capela estava a comemorar cinquenta anos decidi utilizar um gradiente de
dourado lembrando assim as bodas de ouro, colocando em destaque 0 quinquagésimo
aniversario incluindo a data da inauguragdo da capela, e a data de comemoracdo dos
cinquenta anos, coloquei também a fotografia da capela e o seu nome, tal como o cliente

tinha pedido. A placa encontra-se na figura seguinte (figura 24).
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Figura 24 - Placa Capela de S.Cibrdo

2.5.8 Material promocional

Durante o estagio também tive a oportunidade de realizar o design de algum material
promocional tal como a realizacdo de uma maquete de um boné para uma empresa de
transportes com sede localizada em Vila Real. O boné teria de ser preto e conter o logétipo
da empresa e 0 seu email. Esta maquete foi enviada ao cliente para aprovagdo. A maquete

do boné encontra-se na figura seguinte (figura 25).

DomTexto

——————

Figura 25 - Boné Transport Teixeira

35



e

") DomTexto

PUBLICIDADE

Realizei também o design e a maquete de duas t-shirts para uma despedida de solteiro,
foi pedido pelo cliente que a t-shirt da noiva fosse diferente da dos convidados.
Inicialmente a pedido do cliente a t-shirt dos convidados iria ser de cor preta e a da noiva
branca, para destacar a noiva em relagdo aos convidados, no entanto como se tratava de
uma despedida de solteiro e a cor perto sendo associada a tristeza, ndo € muito festiva
nem aplicavel a um evento desta categoria. Ficou entdo acordado que tanto as t-shirts dos
convidados como a da noiva iriam ser brancas, o que as iria diferenciar seria que a da
noiva iria conter o nome dela e a dos convidados ndo. A maquete das t-shirts que se
encontra na figura seguinte (figura 26) é a primeira versdo, contendo ainda a t-shirt dos

convidados preta e a da noiva branca, passando depois a serem ambas brancas.

DomTexto

TSHIRT BRANCA
FLEX LARANJA
ESTAMPAGEM NA FRENTE

TSHIRT BRANCA
OUN

tamanho do layout 212x237mm

Figura 26 - T-shirt despedida de solteiro

Antes de ter iniciado 0 meu estégio, foi pedido a Dom texto pela solicitadora Sandra
Santos a execucdo da sua identidade visual e de seguida algum material promocional.
Mais tarde quando eu iniciei 0 meu estagio a cliente voltou a pedir mais material
promocional, neste caso um tapete de rato. O tapete teria de conter a sua identidade visual
a cor que a representa e o0 nome da mesma. Na Figura 27 e é apresentado o registo

fotografico de como ficou o tapete na realidade.
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Figura 27 - Tapete de rato Solicitadora

2.5.9 Quinta do Cano

A quinta do Cano é um empreendimento de apartamentos localizado no centro de Vila
Real, este cliente pretendia fazer um roll-up onde se pudessem visualizar as imagens 3D
do interior e exterior dos apartamentos. As imagens a incluir no roll-up foram enviadas
pelo cliente via email. Ficou acordado com o cliente que este deveria incluir a identidade
visual da quinta do Cano, bem como a tipologia dos apartamentos disponiveis para venda
e por fim o nome da empresa que estd a construir os apartamentos e 0 seu contacto

telefonico. Na Figura 28 podemos observar a verdo final do roll-up.
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Figura 28 - Roll Up Quinta do Cano

2.5.10 Preparacéo de Ficheiros para producéo

Em uma gréfica ¢ extremamente importante que todos os ficheiros consigam ser “lidos”
corretamente pelas maquinas onde eles irdo ter de passar durante o processo de impressao
ou de corte. Por exemplo para a realizacdo de autocolantes, ou etiquetas € necessario que
seja uma maquina a fazer o corte do papel, e para que a maquina funcione corretamente
é sempre necessario criar linhas de corte e orientacdo no ficheiro que vai ser lido pela

maquina. Na figura seguinte (figura 29) podemos ver as linhas de corte a vermelho.
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Figura 29 - Linhas de corte

Estas linhas criadas no Corel, ndo serdo impressas e servem apenas para a orientacéo da
maquina de corte. Depois de feitas as linhas este ficheiro é encaminhado para o programa
especifico da maquina de corte (figura 30), nesse programa através dos sensores gque a
maquina contem fazem-se as medi¢des do papel com a impressdo que ja se encontra na
maquina e verifica-se se as linhas de orientacdo e corte se enquadram com as dimensées

e posicionamento do papel, caso esteja tudo correto, pode-se dar inicio ao corte.

ROCAM 6.0.44-[Blank]

Figura 30 - Programa da mdquina de corte
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Deve-se também verificar todos os ficheiros que sejam enviados pelos clientes apenas
para a producdo, pois a maioria deles ndo apresenta linhas guias de corte para o uso da
guilhotina, ou pontos de dobragem ou vinco, caso sejam necessarios. Quando os ficheiros

ndo apresentam essas linhas é necessario cria-las.

Outro aspeto muito importante a ter em conta antes da impressao é a qualidade de imagem
dos ficheiros que séo enviados, se o ficheiro se apresentar fraca qualidade de imagem é
necessario aumentar os pontos por polegada (DPI) da imagem.

Antes da impressdo de algum ficheiro é necessario saber que material vai ser utilizado na
impresséo (figura 31) e as dimensdes do mesmo de forma a se conseguir fazer sempre o
melhor aproveitamento do material, e posteriormente fazer a escolha da impressora mais

apropriada as dimens@es do trabalho e ao material utilizado.

Figura 31 - Materiais de impresséo

Cada material tem um perfil incorporado na impressora, de modo a que a impressora

adapte as suas configuragdes de impresséo (figura 32).
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Figura 32 - Perfil da impressora

Depois de selecionado o perfil de impressdo, e efetuadas todas as etapas necessarias ao
correto funcionamento da impressora, € necessario abrir no programa especifico da
impressora os ficheiros que véo ser impressos (figura 32). Nesse programa pode-se alterar
algumas definicdes de impressdo, tais como escolher os DPI adequados a cada tipo de
impressdo e 0 numero de passagens, colocar ou excluir margens, pré-visualizar a

disposicao dos ficheiros a serem impressos, entre outros.
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Figura 33 - Software RIP
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2.5.11 Producéo

A Dom texto conta com uma grande diversidade de servigcos de producéo, ao longo do
estagio tive a oportunidade de realizar alguns deles, como corte (com guilhotina e cisalha)
vincagem e dobragem (manual ou com a maquina de vincos), embalamento, aplicacao de
vinil (em PVC e viaturas), estampagem, aplicacdo de vérias técnicas de sublimagéo,
laminacdo, montagem de roll-up e outras estruturas publicitarias e construcdo de

reclamos.

Logo na primeira semana de estagio realizei alguns trabalhos de merchandising para a
Racing Store a loja oficial do circuito internacional de Vila Real, como o corte e
laminacdo de autocolantes e posters, sublimacéo de canecas (figura 35), estampagem de
t-shirts e bonés também através de técnicas de sublimacdo (figura 34), e realizacdo de

abre-latas e crachas.

Figura 34 - Sublimagdo de bonés para o Circuito Internacional
de Vila Real
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Figura 35 - Sublimagdo de canecas para o Circuito Internacional de Vila
Renl

Ao longo do estagio também realizei varios trabalhos de corte como o corte de cartdes-
de-visita, flyers, cartazes, placas de PVC, etc. E necessario adequar os diferentes métodos
de corte aos Vvarios tipos de materiais e as suas finalidades. No caso do corte de cartdes
de visita, 0 método de corte mais indicado é o corte na guilhotina, pois corta em grandes
quantidades e mais rapidamente, sem deixar marcas e serrilhados no papel. Na figura
seguinte podemos observar alguns cartdes de visita durante o procedimento de corte na

guilhotina (figura 36).

Figura 36 - Procedimento de corte de cartdes de visita
na guilhotina
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Também efetuei o corte de varios flyers através do uso da Guilhotina, na figura seguinte
(figura 37) encontra-se um exemplo de como ficam os flyers depois de j& terem sido

cortados.

Figura 37 - Flyers apds o corte na guilhotina

Noutro tipo de trabalhos, procedi a aplicacdo de vinil em vérias superficies, para a
aplicacdo do vinil normalmente utiliza-se 4gua ou uma mistura de &gua e sabdo e uma
espatula. Na figura seguinte (figura 38) encontra-se um exemplo de vinil aplicado em
PVC, este material normalmente é utilizado na realiza¢do de placas e dependendo do que

o cliente pretende pode apresentar varias espessuras.

Figura 38 - Vinil aplicado em PVC
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Também procedi a aplicacdo de vinil em viaturas através do uso da pistola de ar quente.
Na figura seguinte (figura 39) encontra-se uma viatura da loja oficial Cavalinho em Vila
Real decorada por mim e pelo meu colega. A viatura é cinzenta, sendo que o cliente pediu

para esta ser totalmente coberta de vinil vermelho.

Figura 39 - Decoragdo viatura da loja Cavalinho

Estampei também varios tipos de t-shirts e varios tipos de tecidos, através da técnica de
sublimacdo, este método transfere uma imagem posteriormente impressa para um
material ou tecido, para que isso aconteca utiliza-se uma prensa que distribui calor e faz
com que as tintas da impressdo se transformem em gas quando sdo aquecidas e se

combinem com o tecido. Com a presséo aplicada pela prensa a tinta arrefece e regressa a
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uma forma sélida, depois de a tinta ficar solida ela torna-se permanentes e muito
dificilmente ira desbotar ou rachar. Na figura seguinte (figura 40) encontra-se uma das
varias t-shirts que estampei.

-

Figura 40 - Estampagem de t-shirt.

2.5.12 BNI Nobre

O BNI (Business Network International) é uma organizacao internacional de referéncias
de negdcios, existe desde 1985 e chegou a Portugal em 2005. Esta organizacdo tem o
objetivo de ajudar as empresas no crescimento dos seus negaocios através de um programa
de marketing boca-a-boca, onde os membros do BNI recomendam o0s seus negdcios

mutuamente.

Os membros do BNI em Vila Real relnem semanalmente todas as tercas feiras, durante
a reunido o membro do BNI que tem apresentacdo marcada para o dia em questao realiza
uma apresentacdo da sua empresa, posteriormente sdo discutidos alguns temas como os

projetos e lucros semanais que 0s membros concederam uns aos outros.

Dia 1 de outubro de 2019, foi o dia da apresentacdo da Dom Texto, e apesar de 0 meu

estagio ja ter terminado fui convidada para estar presente na reunido e fazer parte da
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apresentacdo, uma vez que esta seria uma experiéncia enriquecedora a nivel profissional

aceitei o convite.

Na apresentacdo a equipa da Dom Texto tinha a missdo de falar sobre a empresa e 0s

servicos prestados pela mesma, dando especial énfase a técnica de sublimagé&o.

A apresentacdo decorreu na Quinta do Paco em Vila Real das 6h as 9h da manhd, durante
a apresentacdo cada elemento da Dom Texto, apresentou-se e deu a sua opinido sobre a

dindmica envolvente do BNI Nobre.

A apresentacdo correu muito bem, obtendo um excelente feedback das empresas que
estavam a assistir. Durante a apresentacdo foi explicado em que consistia a técnica de
sublimacao e realizou-se também a sublimacg&o de algumas pecas de vestuéario e tapetes
de rato, que foram oferecidas aos representantes dos outros membros do BNI. Na figura

seguinte (figura 41) encontram-se algumas fotografias capturadas no decorrer da reuniao.

Figura 41 - Apresentagdo no BN/
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REFLEXAO FINAL

No final dos trés anos de percurso académico, a realizacdo do estagio curricular € a melhor
forma de aplicarmos os conhecimentos adquiridos ao longo da licenciatura, é também
através do estagio que se tem a possibilidade de saber como funciona realmente o

mercado de trabalho na area em que iremos trabalhar futuramente.

Durante os trés meses de estagio tentei sempre dar o meu melhor em todas as tarefas
pedidas, esforcando-me sempre para que o resultado fosse ao encontro das expectativas

da empresa.

A primeira semana foi uma semana de adaptacdo a empresa e a sua metodologia de
trabalho, ao inicio ndo foi facil visto que 0 meu estagio se iniciou numa semana de muito
trabalho e grande agitacdo na empresa, mas na semana seguinte quando o volume de
trabalho diminuiu, toda a equipa se mostrou disponivel para me ajudar possibilitando-me
a oportunidade de aprender e adquirir conhecimentos ndo s6 a nivel de design mas

também a nivel de producéo.

Durante a realizacdo dos varios trabalhos que me eram pedidos, apesar de ter sido sempre
supervisionada na maioria deles pelos meus colegas, inicialmente tinha algum medo de
falhar, mas com o passar do tempo e com o apoio de todos os colegas o receio de falhar

diminui-o 0 que me permitiu ser eu mesma.

Considero que o estagio foi extremamente enriquecedor do ponto de vista profissional e
pessoal, pois tive a oportunidade de integrar uma excelente equipa ficando bem
consciente do trabalho e dedicacdo necessarios para elaborar trabalhos de design ou de

producao.
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ANEXO V

Quinta do Mourao
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Anexo VI

Sinalética
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ANEXO VII

Physios
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ANEXO VIII
Capela de S.Cibréo
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ANEXO IX

Material promocional
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ANEXO X

Quinta do Cano
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