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Resumo 

 

 

O avanço das inovações tecnológicas, nomeadamente o surgimento e expansão da 

Internet, alterou o paradigma comunicacional dos meios de comunicação social que se viram 

impelidos a migrar para o meio digital. Neste contexto, a presente dissertação centra-se no papel 

da comunicação digital nos media e em perceber o impacto que estes têm na sociedade 

santomense. Para tal, abordam-se as políticas de comunicação e contexto mediático 

santomense, com um breve enquadramento histórico dos meios de comunicação social e as suas 

respetivas evoluções. Com base numa abordagem mista, quantitativa e qualitativa, a 

investigação visa analisar a evolução dos meios de comunicação social, a utilização das redes 

sociais e a sustentabilidade dos media em São Tomé e Príncipe. Foram realizadas quatro 

entrevistas semiestruturada e um questionário aos profissionais da área. Os resultados sugerem 

um grande progresso dos meios de comunicação santomenses nos últimos anos, revelando, 

também, o longo caminho ainda a percorrer, nomeadamente, na transição digital. 

 

 

Palavras-chave: Comunicação digital, Redes sociais, Media, Jornalismo digital, STP. 
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Abstract 

 

 

 

The advancement of technological innovations, specifically the emergence and 

expansion of the Internet, changed the communication paradigm of the media, which were 

compelled to migrate to the digital medium. In this context, the present dissertation focuses on 

the role of digital communication in the media and on understanding the impact that these have 

on Santomean society. In this context, communication policies and the São Tomé media context 

are addressed, with a brief historical framework of the media and their respective evolutions. 

Based on a mixed, quantitative and qualitative approach, the research aims to analyze the 

evolution of the media, the use of social networks and the sustainability of the media in São 

Tomé and Príncipe. Four semi-structured interviews and a questionnaire to professionals in the 

area were carried out. The results suggest great progress by the São Tomé and Príncipe media 

in recent years, also revealing the long way to go, namely in the digital transition. 

 

 

Keywords: Digital communication, Socials networks, Media, Digital journalism, STP. 
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