


“EDUCACAO E TECNOLOGIA"
Revista do Instituto Politécnico da Guarda

DIRECTOR: Jodo Bente Raimundo

REDACGAQ: Rua Comandante Salvador do Nascimento
Telef. 21634 6300 GUARDA

PROPRIEDADE: Instituto Pelitéenico da Guarda
EXECUCAQ GRAFICA: Secgéio de Reprografia do IPG
Deposito Legal N.° 17.891/87

Reprodugio total ou parcial proibida

N.c 2 / Janeiro / 88



IMPORTA SABER SER

Nao é sem um certo orgulho gue publicamos o segundo nimero
da revista do Instituto Politécnico da Guarda.

Pretendemos abrir um espago de comunicacio — fizemo-lo;

Pretendemos a participag¢ao de alunos, professores, comunidade
— tivemo-la;

Pretendemos que houvesse Iugar a informacéo, a reflexdo, a
troca de experiéncias — conseguimo-lo.

A verdade é que a adesdo foi entusiastica e a aceitacdo foi
expressa em imimeras palavras de estimulo que nos incentivam a
continuar na procura de maior qualidade.

0 segundo nimero de “Educaciio e Tecnologia” vai coincidir
nédo s6 com a abertura do novo ano escolar da Escola Superior de
Educacgdo, o segundo, mas também com o inicio das actividades
lectivas de mais uma escola — a Escola Superior de Tecnologia da
Guarda.

Numa sociedade confrontada com rapidos e constantes progres-
s0s no dominio cientifico tecnolégico e com a consequente evolu-
¢ao, ou seja, uma sociedade em constante mutacgdo, requere-se um
homem novo capaz de protagonizar a mudanca e, 20 mesmo tem-
po, capaz de se manter fiel a si préprio nessa mesma sociedade.

Na formacédo dos técnicos e professores do I.P.G. tentamos que
se desenvolva a capacidade de participar livre e plenamente em
actividades comuns numa perspectiva de realiza¢ido em comunida-
de. Tal s6 é possivel com o alargamento do horizonte cultural e
cada um interagindo, aprendendo com os outros e proporcionando
aos outros condigdes de aprendizagem na condicdo de que, mais
do que saber ou saber fazer, o que importa é saber ser.

“Educacao e Tecnologia' pretende, afinal, afirmar-se como um
dos muitos meios para o conseguir.

Joéo Bento Raimundo
Presidente da C.I. do Insttuto Politéenico da Guarda



MITO — MEDIA — CONSUMIDOR

Carlos Galaricha — Prof. da Universidade de Aveiro, Membro do C.C.da E.S.E.G.

A. DA LINGUAGEM

A lingua & usada como veiculo para a transmissdo de mensagens
dentro de uma mesma cultura ou entre culturas diferentes. Por cultura
entendemos "o depésito acumulado de conhecimentos, significados, ati-
tudes, conceitos do ser, relagbes do ser com o universo, relagdes espa-
ciais e temporais, adquiridas por um grande grupo de individuos, e
impostos por esforgos, sobretudo de ordem colectiva” (Samovar and Por-
ter, 3).

Quando estabelecemos comunicagéo temos uma finalidade: afectar
o comportamento de outrdm; para o conseguir devemos partilhar de
um conjunto de iguais, significados comuns, os quais repousam em facul-
dades perceptivas comuns, e no chamado "shared Knowledge” (Gum-
perz, 16), que inclui o uso de um mesmo codigo. Quande comunicamos
ndo transmitimos significados: estes ndo séo transferiveis; so as men-
sagens o sdo, existindo aqueles em estado interno ao receptor (Samovar
and Porter, 33).

Como participantes num evento social, somos portadores de estados
sociais, psiquicos e vivenciais que afectam os participantes do processo
comunicativo, e que, de algum modo sdo chaves para a construgdo das
mensagens, predispendo para a descodificagio de um discurso, embora
a informacdo nele contida seja lacunar. Por todas estas invariantes, a
linguagem pode ser usada como instrumento de persuasdo, permitindo
influenciar outrém em contextos graficos-iconicos, auditivos, etc.. A lin-
guagem da persuagdo ¢ instrumental na propaganda, e esta & co-
variante da sensibiliade social decorrente das realidades particulares
de um determinado momento historico, socio-politico. Mas mesmo a
nivel transepocal ha um numero de invariantes processuais funcionando
individualmente porgue colectivameute: referimo-nos & capacidade
mitopoiética.

B. DO MITO

Il

Os mitos “... display the structered, predominatly culture-specific,
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anda shared semantic systems which enable the members of a culture
tounderstand each other and to cope with the unknown” (Maranda,
12-13). Esta defini¢do abarca os complexos de concepedes sobre a vida,
0 grupo € o universo, os quais podem ser consubstanciados numa for-
mula sincrética — o fierdi — e numa actividade aglutinante e socializa-
dora — o ritnal.

O heréi é uma tentativa bem sucedida de condensar um determinadc
numero de caracteristicas consideradas como adequadas comportal-
mente representativas de valores que, numa determinada cultura, ou
agrupamento geo-politico, abstrai de um total de valéncias teoricamente
possiveis. Existe pois uma actividade de privilegiar um subtotal X pox
oposicdo a outros subtotais, Y,2, etc., de tal modo que X sera valorizadc
como positivo, e Y,Z, como negativos ou socialmente inaceitaveis. déste
mode, e desde ha longo tempo, grupos humanos tragaram fronteiras
dentro de fronteiras: as segundas, geograficas, delimitavam o territdric
de A, isolande-o dos B,C, etc.; as primeiras demarcavam o comporta-
mento do individuo de A, duplamente: normalizavam o seu modus-
<vivendi como ser social de A {e como tal era socializado, politizado, ou
tornado cidadio desse espago sécio-politico); por outro lado diferen-
ciava-o dos cidaddos de B,C, fixando-o numa perspectiva de universc
bipolarizante, e bipolarizado.

O homem & um ser social, e as caracteristicas do seu psiquismo deter-
minam universais de comportamento; isto significa que nos varios con-
juntos de valores geo-politicos haja dimensdes semelhantes: o condicio-
namento do cidaddo {o policiamento dos costumes) atraves da fixacio
de valores tem em ultima andlise, a finalidade de perpetuar a ordem
estabelecida pelos motores institucionais do grupo (Parsons, 1567-158).
O dominio institucional, sejam quais forem os sectores que o integrem
— a religido, economia, linguagem escrita, etc. — possui uma inércia
elevada as tentativas de mudanga. Uma das formas que assume ¢ a da
imobilizagdo dos sistemas de valores tradicionais, mores consagrados
pela formalizacdo do seu exercicio ecoico. Mas para que o processo de
condicionamento resulte é necessario aplicar as leis do reforgo e da ini-
bigéo: reforgo do institucionalizado, inibicdo do instrumental, porque ino-
vador! A actividade dos tribunais, formais ou ndc (a opinido publica),
toma a seu cargo a aplicacao da 1ltima lei; o ritual assegura a aplicacéo
da primeira.

O ritual é um processo de ensino, uma actividade pedagégica-didac-
tica para a (re)transmissdo do que contribui para construir o “Weltans-
chaung” de grupo. Esta noglo complexa inclui e é consequéncia das
teorias formuladas para explicar as relagdes "homem-ndo-homem”,
campo vasto que integra os bindmios; “homem-grupo”; “homem-univer-
so” (as explicagbes cosmogodnicas), “homem-natureza” (os tabis dieté-
ticos, sexuais).

O ritual assegura de algum modo uma forma de contrle sobre c
desconhecido, pois permite estabelecer zonas de espago — tempo nas
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quais 0o homem se aproxima do ndo-homem inferior (uso de mascaras
animais, mimica do comportamento animal), e se aproxima do nio-
homem superior (antropomorfizagic dos fendmenos naturais); neste
ultimo caso néo € casual a zoomorfizagdo das divindades: tal procedi-
mento iconico asseguraria a redugdo das ultimas aoc mundo do visivel,
do humano; por outro lado a sua configurago infra-humana, assimilada
ao campo da natureza imdiata, permitiria a emergéncia de formas de
contrdle, manipulaveism.

A transferéncia desta exposicido de ritual anacrénico para uma de
ritual contemporéneo, pressupde a existéneia de invariantes na criacdo
de mitos e ritos. Ha pois que considerd-la anacronicamente, o que se
pode conseguir se for integrada no ambito geral da agénciagdo humana,
sendo esta ultima o produto de construgdes mentajs, homoespecifica,
Por outras palavras, a construgio de de mitos/ritos seria a resposta a
satisfacdo de uma necessidade (Leach, 21-36). Ndo foi Lévy-Strauss que
de algum modo pode corroborar esta afirmacdo ao fixar a anélise estru-
tural do mito, atingindo a estnitura de mitos particulares, profundamen-
te, a partir de estruturas superficiais aparentemente dissimilares (Cag-
sier, 13}? Os universais seriam pois o resultado de processos semelhan-

tes: “... a self-contained from of interpretation of reality” (Sebeck, 8, e
DeGeorge, 170). Donde a capacidade miopoiética e a necessidade de
simbolizagio.

Ultrapassando as necessidades explicativo-intrepretativas dos cha-
mados estddios precientificos, assistimos hoje a reformulacdo do con-
teido didactico do ritual e do processo da sua associacio & nogio do
mito, consubstanciado ste dltimo, como dissémos, na forma ferdi.

C. O RITUAL CONTEMPORANEQO

Podemos partir da hipétese de que o ritual tinha outrora as funcdes
que hoje cabem aos érgdos institucionais, profundamente diferenciados,
social, historica e tecnicamente. Pelo ritual se ensinava a cagar, a reco-
nhecer os produtos néo alimentares, assegurando acs aprendizes conhe-
cimentos necessarios a sua sobrevivéncia no seu quadro bio-ecoldgico.
Aqui o ritual funcionava como transmissor de tecnologia; era uma escola,
n&o formal mas formadora. Pelo ritual se inseria o individuo no seu grupo,
dando-lhe razdo de existir. Aqui o ritual tinha uma fun¢io moderadora,
demarcando zonas de influéncia e liberadde. Era o equivalente dos
mecanismo de insercdo sccial bésica, da religido (Sebeok, 20). Pelo ritual
se transmitiam as tradigOes orais e a histéria, entdo nogoes convergen-

{1) Podera afirmar-se que os ntuais desentos pertencem z sociedades de estadios acientificos, etapa sincré-
tica de conhecimento, em gue ha uma tentativa de explicacéo global do tode. Daf «que todo o tipo de ter-
mnologia usada para a classificgao diaconica do passado se faga a partir da posicdc sicronica do presente,
traduzindo-se et expressdes minorizantes: pré-logice, pré-cientifico, pré-industral. Tal perspectiva. no
entanto. ndo faz mais que reproduzir a atitude fechada dos “primitivos": o que & compreensivel e, de facto.
compreendido, silua-se numa contiguidade imed:ata no espago e tempo.
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tes. Ainda pelo ritual, se valorizava o grupe, projectando-o como conceitc
superior, supra-individual, predispondo o iniciade para a sua defesa
era o equivalente da propaganda politica nacionalista de hoje.

Todas estas actividades se sucediam em grupos reduzidos, afasta
dos, etiologicamente diferenciados por uma descontinuidade geografic:
tornada real pela inexisténcia de tecnologia adegquada para a ultrapas
sar. A aldeia, se assim o quisermos, era 0 mundo; dez aldeias contahi
lizavam dez mundos.

Situemo-nos nos dias de hoje, lembrando a redugéo do espaco e d¢
tempo, a simultdneidade do acontecer a nivel terrestre e mesmo extra
terrestres {satélites e mundovisdo). O tempo € redimensionado; quantc
ao espaco, tudo se passa ¢como se o planeta se tivesse reduzido a dimen
sdo de um rectdngulo: o do receptor de televisdo. O conceito de "ldei
global”, de que falava T. Hall {marms, 37-38), ndo é uma metafora d¢
dominio tedrico. Acronia do acontecer, e a existéncia de complexos mul
tinacionais, ambos numa relagdo causa-efeito de dificil hierarquizagéo
levam & difusdo simultdnea dos contextos que estruturam os mitos con
temporaneos, transgrupais e transacionais. O mundo torna-ge num:
aldeia por processos de estandartizagdo que, ultrapassando fronteira:
ideoldgicas e geogréficas, destiplicam comportamentos.

Tendo os antigos mitos cosmogénicos sido uiltrapassadoes pela heu
ristica das ciéncias exactas ¢ experimentais, os herdis semi-histéricos
ou lendérios que os corporizam, sao substituidos pelos tecno-herdis, qui
tém com os primeiros semelhangas mais que superficiais. Assim Supet
Homem é sucessor de Aquiles (o seu “calcanhar” é a “Kriptonite”); el
préprio semi-deus, transformou-se com a historia. Os mitos-T.V., suces
sores dos mitos-cinema, sucessores dos mitos-teatro, sucessores do
mitos romanceiros, sucessores dos mitos-orais, numa era cientificador.
devolvem agora ao homem o papel que, no inicio, the havia sido retirad
pelo propric homem: o de criadore. A originalidade, o espirito inovado)
outrora atributos divinos, sio humanizadosa:. Paradoxalmente, e ao nive
dos comportamentos sociais exteriores, a difusibilidade. da informacé
tem consequéncias opostas as que seriam de esperar pela linguager
usada para persuadir o consumidor, nos chamados “slogans” publicité
rios: “Um aspecto Unico!”; “Seja diferente, use X!". Nunca como hoj
houve tanto apelo & originalidade, e nunca como hoje houve tantos ve:
culos de massificacdo do comportamento. Estamos numa era de direc
tivismo real, imposto pela acessivilidade das massas & presenga simu
tdnea dum mesmo objecto-estimulo.

Os problemas existenciais do homem, do ser, sdo traduzidos pelo

(2) Lembremos o mito de Prometeu, usando gue nio the pertencia,

(3) Os conceitos contempordneos “pedagogia centrada no aluno”, "o professor orientador” gue nédo tran
missor, “criatividade do aprendiz", caracterizam uma era anti-institucional. O mesmo se poderd afirmar ¢
arte surrealista, que segundo André Breton, tem como finalidade transformar o munda, libertando o homer
“ . we must struggle against our fetters .. for the hriging about of the liberation of ma upon the proletaric
Revolution” (Breton, 72-73).
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problemas do ter. Assim ¢ proprio conceito do verbo SER sofre uma
redugio dircursiva: para além do referencial “sou..." copulativo, o exis-
tencial “sou”, isto &, “existo como um a entidade individual®, pode ser
asumido de modo relexificado: “pertengo”. Os contextos adequados
serdo: “pertenco ao clube X, ao grupe Y, a juventude Y". Esta necessi-
dade de diluicdo no todo, o escapar de si-mesmo, preencherd wm vazio
existencial sentido, uma redefinicdo da necessidade de seguranga. O
"in-group” actual reflectird, de algum modo, o agrupamento tribal. Este
estava aglutinado por condicionalismo de scbrevivéncia ante outros
agrupamentos e a natureza. Tendo desaparecido essas restricdes, os
novos rituais s&o, a nivel formal, uma imagem espelho da semidtica do
grupo, enquanto valores do Ter. Isto &, se eu pertengo ao grupo A
adquiro os sinais {para mim os simbolos) identificadores de A. A maior
latitude possivel deste comportamento pode ser dada por uma escala
etaria, expressa pela expressdo complexa “conflito de geragdes”, e a
menor latitude sera consubstanciada pelo individuo-grupo. Podemos
pois estabelecer um continue cujos extremos serdo grupos fixados esta-
tutariamente e grupos ainda em definicdo; medialmente o grupo no sen-
tido restrito, pode ser apelidado de “excéntrico”, identificando um agru-
pamento unitdrio (talvez preferissemos chamar-the “concédntrico”}. No
grupo em definigéo, é-se "in"” assumindo atitudes, comportamentos qui-
neésicos, proxémicos, valores culturais, negativamente marcados em fun-
¢éo dos grupos ja fixados. Assim um membro dum “in-group” afirma-se
positivamente por comportamento intragrupal, e negativamente por
comportamento intergrupal. Quanto maior for a marca¢fo positiva, tanto
mais ¢ individuo que a assume afirma a sua ndo inclusdo no grupo opos-
to. Ele vai, pois, seleccionar ritemas, fixando-os metonimicamente (esca-
larmente horizontais) por oposi¢ao imediata: “negro — vermelho”, “cor
X escura — cor X clara”, “comprido — curto", lavado — sujo”, "calmo
— barulhento”, "religioso — agnéstico", "classicos —rock”, “hot - cold”,
etc., Que reflexos tem iste nos media de massa? Na reformulagéo do

tipo de hersi? Na do rituai?
Os grupos em estddios de desenvolvimento tecnolégico de fronteira

e atravessando crises sociais de reajustamento, sdo mobilizadores de
maior tempo de antena, mais frequente e a horas de maior audiéncia.
As emissdes afectam todo o planeta, e o que pode ser o resultado de
uma crise normal nas condigdes socioecondmicas do grupo X, é recep-
tado e intrepretado por grupos em estadios sdcioecondmicos diferentes.
Sabemos que fenomenos de aculturagido repousam em fendmenos de
identificagio por compensacdo (Marny, 129 e 145). Estados de psiquismo
colectivo séo recriados pelos écrans dos monitores, ndo historica, mas
simultaneamente. Isto é, a historia alheia vive-se sem interpretag¢des
intermédias, no momente do acontecer, deixando de partilhar das carac-
teristicas do discurso histérico. A transferéncia da informagéo faz-se por

processos imediatos, visuais e auditivos (cor, imagem e movimento) e
gctom a consmenmahzagao que o espectador tem da vivéncia do momen-
um.
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Os mitos da histéria sdo destruidos pela pesquisa historica, ou st
resistem por acgio do institucional, irfo envelhecendo. O herdi indivi
dual, posto em causa por novas abordagens da metodologia social, vai-st
revelando mais um paciente gque um agente. O vazio criado pela destrui
¢éo dos herdis nacionais (e por arrasto, dos mitos a que estdo ligados)
leva & criagdo de outros ou, mais frequentemente, & importagdo d
outros. Quando os herdis se tornam transacionais, os mitos e 0§ rito.
s8o reduzidos ao estatuto de produtos de consumo impostos por socie
dades multinacionais. E este processo é tanto mais facilitado quant:
maior for o uso institucional abusivo dos herdis do grupo geo-politico
que leva & sua banalizacdo e conotagfo. Para difundir ritemas constitui
dores dos rituais heroicos consumistas, os media planetdrios exportan
0s herois ja completos, produzidos simultaneamente por manufacturado
res de bens de consumo em dreas muito diversificadas; e numa er
permeada pelos apelos & originalidade, cada consumidor se torna nun
herdi... copia fiel da matriz. E isto € tio valido para o comercio de auto
moveis, como para o dos cosméticos.

Recorrendo a valéncias apelantes ao super-ego, os produtos véo infle
cionar-se linguisticamente: “super-automaéveis”, "ultrafeminino”. “imr
bativel”, “inultrapassavel”, sdo alguns dos morfemas mais utilizado
num crescendo terminologico que pode culminar com o absurdo: “lav
com X, que lava superbranco!”. Por empréstimo todos podemos se
imbativeis, inultrapassaveis, etc... Isto é, todos podemos partilhar da
caracteristicas do mito e heréi sem esforgo: basta adquirir. A vida deste
bens de consumo terd de ser de curta duragdo, pois uma sociedade d
herois (consumidores de Y) & niveladora (Morin, 55) e destruidora, pc
isso mesmo, do estado de excep¢do que o termo implica. A necessidad
de sair do aneonimato é, ac mesmo tempo, causa de efeito do aparec
mento incessante de novos bens de consumo, processso ciclico d
(re)eriacdo de férmulas de superagéo.

Este processo nivelador vive de necessidades singularizantes do cor
sumidor, per um lado, e por outro lado das suas necessidades aglutinar
tes. A propria nogao de "consumidor” inclui a de desiquilibrio permaner
te: consumidor é a busca incessante, € nunca terminada (a demand
do Santo Graal), do estado de equilibrio ente os dois polos contraric
que definem o sistema: o da necessidade e o da satisfagio da mesms
sistema cue apelidaremos “consumidor”. O consumidor, enguanto men
bro dum “in-group”, tem como fungio participar, copiando, num mov
mento de "ascése” imposto do exterior; enquanto individuo a sua fungé
reduz-se a adguirir.

A capacidade mitopoiética, ou de criar mitos, parece ser, do pont
de vista psicoldgico, uma resposta a angustias existenciais, “and roote
in the collective unconscious” (Sebeok, 21). Explicita ou latentement
a questdo do devir Gltimo, apds a extingéo da consciéncia, pde-se nece
sariamente. Materialistas e neo-materialistas apoiam, respectivament
no aqui e agora, e no além e depois, as suas filosofias de vida. Os ritua

16



intragrupais consumistas deslocam no tempo o momento de reflexio
sobre o destino do "eu” sensivel. Intergrupalmente, os comportamentos
por oposi¢do sdo uma afirmagio de vitaliadde por via de renovagio,
embora de criatividade reducionista; sfo assim uma recusa a aceitagéo
do fim fisico, tal como o conhecemos. Fisica e psicologicamente vivemos
a partir da experiéneia sensorial (Ammheim, 1), logo sdo os estimulos
que podem afectar os maiores processadores sensoriais de informacio,
os mais utilizdos na publicidade: é um modo de demonstrar que estamos
vivos. Por antonomadsia, todos os que ndo revelarem comportamentos
idénticos aos do “in-group”, sdo inexistentes, estdo mortos; e, portanto,
os valores que defendem estdo extintos, s@o histéricos. Os “slogans”
publicitdrios usam linguagem, icdnica e outra, que reflecte oposigdo a
morte: cores, movimento, banda sonora de grande volume. As referén-
cias ao passado s@o assim mataiconicamente descoloridas, como, por
exemplo, 0 uso do preto-e-branco em “flash-backs”, introduzido para
indiciar descontinuidade cronoldgica numa banda colorida. Linguistica-
mente a linguagem da persuasio explora lexemas encondificadores dos
tragos iconicos referidos: “Vive melhor com Z!1", “Sinta o sabor da vida!”,
“Tome X, o sabor da juventude!”. Nesta linha estfo os bens que permi-
tem a transferéncia aparente dos membros de um grupo para outro,
referindo-nos, explicitamente, aos cosméticos; *Que lindos cabelos! Que
idade terd ela? Eu ja passei dos quarenta, mas...”. Toda uma tentativa
para adiar os sinais percusores da aproximacdo a realidade tiltima,
extensionando os simbolos iconicos da vida.

Grande parte dos “slogans” apelam, como dissemos, para o contrdle
das dimensdes espago tempo. Tempo e espago fisico s&o abolidos pelo
facto de se adquirir algo: os rituais de maquilhagem sdo uma tentativa
de nos eximirmos aos condicionalismos do existir. O aqui e agora sdo
reproduzidos sincronicamente, de cada vez que o ritual é exercido, mar-
cando uma multiplicidade de ressurreicbes apds a morte metafdrica: o
periodo de sono, durante o qual, socialmente, interrompemos o nosso
status de membros de um "in-group” qualguer, para revertermos a
nossa condicfo de unidades fragilizadas pela necessidade.

Embora o sono seja nivelador, mesmo ai a publicidade busca consti-
tuir novos agrupamentos: todos os que usarem o colchdo X, “dormiro
como os anjos”, ou terdo "sonhos magnificos”. Um e outro “slogan”
sdo extensionadores da vida: pela negacgfo da morte fisica, no primeiro
caso; pela negagdo da interrupgio da vida social, no segundo — o sonho
como continuador do estado de consciéncia.

D. DA EVOLUCAO DOS MEDIA

As condigdes de vida podem ser diferenciadas em termos epocais,
em func¢do da difus@o e contrdle da informacio, processos que tém uma
incidéncia no modus-vivendi do homem.

Quando a imprensa substitui os copistas, as consequéncias foram
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tanto de ordem qualitativa como quantitativa. O livro torna-se um bem
de consumo, passando a figurar na lista das compras habituais, e a difu-
séo da informacdo arrasta consigo a da alfabetizacao. O veiculo anterior,
o pregador ou orador, perde audiéncia pois o livio vai tornar-se o primeiro
gravador historico portatil; assiste-se a uma deslocagéo dos centros de
informacdo de massa — igreja, praga publica, adro, cOrte — para o domus
individual: as bibliotecas, publicas ou privadas, tornam-se centros de
armazenamento da informagédo, concentrando-se nas livrarias — centros
de renovacio da mesma — e vai-se laicizando com a evolugao da filosofia
social. Duzentos anos apds a invengdo da imprensa, o jornal faz a sua
aparicdo, tende, ao longo desse tempo, sido criadas trés condicbes
necessarias: {1) a laicizacdo dos temas, que eleva o trivia a dignidade
da grafia; {2) a criagdo de uma massa alfabetizada com poder aquisitivo
suficiente para poder garantir o escoamento de tiragens diarias; (3) a
‘explosdo das fronteiras territoriais e continentais, permitindo o inicio
da comunicagdo transnacional e transcontinental; a fixagfo destas con-
digdes inicia o longo processo que culmina com o aparecimento da publi-
cidade, tal como a conhecemos hoje.

O pregoeiro (ainda existente hoje, entre nds!), que difundia as 1lti-
masg novidades adquiriveis pelo aldedo, combinava a dupla fungéo de
aedo e publicista — modulando a voz, integrava em melopeias mnemo-
tecnicas a informacdo que era pago para transmitir. Era simultaneamen-
te, angariador de publicidade, técnico transformador da informagéo ini-
cial em produto final, medium e veiculo. A psosddia usada — melopeia,
colocacio e timbre da voz — marcas indiciadoras distintivas da sua fun-
¢do, tém, como contraponto televisivo, o aumento do volume sonoro, a
interjectividade discursiva, e a compreensdo temporal.

O tipo de comsumidor actual é a causa ou consequécia das aborda-
gens e técnicas de publicidade agora utilizadas. Causa, se aceitarmos
que a democratizagdo da educacéo é, de algum modo desvirtuada dos
seus objectivos por razdes de politica interna e externa. A massificagic
da educagdo nao tem tido os resultades esperados por um grande
numero de factores, entre os quais destacaremos a falta de ensino indi-
vidualizado antes discentes de niveis socios-econdmico tdo variados
Também, no ensino obrigatério, grande énfase tem sido dado a técnicas
de apresentacdo de natureza iconica, condicionando o aluno & aceitagac
de materiais imagéticos. Talvez isto possa explicar, em parte, a atitude
e aceitacdo dos jovens consumidores ante as solicitagoes dos media.

O tipo de consumidor é, mediatamente embora, consequéncia das
técnicas da propaganda, qualquer que seja o medium usado: Os proces
sos de aquisigdes do ritemas sociais correntes, séo facilitados pela con
traccdo do tempo dramatico, imposta pelos custos dos tempos de emis
sdo. Longe vai a aplicacdo da lei das trés unidades, condicionada pelt
técnica teatral e talvez também consequéncia do espirito grego organi
zado em torno de espacos geo-politicos estreitos. O constrangimentc
artificializante, mas a medida humana, das coordenadas espago-tempo
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rais do teatro grego, cedeu ante a necessidade de fuga das limitactes
bio-fisiclogicas. A fungdo catértica da tragédia da o lugar & auto-projec-
¢do promocional do eu individual: para isso, a mensagem T.V. exige
uma grande participagio perceptiva do espectador para preencher os
buracos da informacéo nesse meio de baixa definicdo (McLuhan, 272-
273) de objectos e seres de dimensdes reduzidas, movendo-se em espa-
cos realizdveis, mas em temporalizagdo artificial.

Este desfasamento entre espaco e tempo faz parte dum processo
que se ierd acentuado com a atrofiagio e modificacio das relagbes
sociais. O arauto, o pregador, o pregoeiro, o contador de historias ambu-
lante, sdo produtos de epocas de alta interrelagfo social (no sentido
proposto por T. Hall} face-a-face, e de temporalizacio nio-controlada,
antes marcada pela alternincia ciclica de solesticios e equindcios: fala-
mos do tempo-do-homem, em oposi¢do ao homem-do-tempo. A desco-

_berta da energia eléctrica vai expandir o tempo utilizével, mas o exce-
dente do tempo til € monopolizado pelos meios de massa, e nfo con-
trolado pelo utilizador. O consumidor de tempo torna-se num consumido
pelo tempo, definindo-se este iltimo em funcéo de titulos e temas de
programagio. Isto €, nfio vamos ver TV durante uma hora, mas "ver”
a telenovela X ou o “show"” Z. A cronologia do tempo post-laboral é
destemporalizada e, considerada em termos gque, de tempo, s6 tem as
restrigies de custo de emisséo e receitas de publicidade. Se considerar-
mos a ja citada contracgfio do tempo dramdtico, podemos considerar a
existéneia de dois periodos didrios: um segmentado, laboral, medido,
sindnimo de restrictor da liberdade; um outro post-laboral, cujas frontei-
ras séo definidas a partida por desejos e antecipagdes, e terminalmente
pela interrupgio desses desejos e antecipagdes, num adiamento imposto
pelo primeiro periedo. Esta tltima fronteira é vaga, indefinindo-se pela
accdo de mecanismos de laténcia, processos de “day-dreaming” em vias
projectivas. '

Adicionando ainda a dominancia do produtivimso laboral que reduz
0 homem a unidade de produgio, compreenderemos que aquele rejeite
o tempo do homem-do-tempo anulando o aspecto do tempo constrictor,
sindnimo das construcgdes socio-epocais. O tempo — TV pode ser, deste
modo, considerado como mitico; (1) porque é dimensdo para construgdes
mitopoiéticas; (2) porque ¢ uma metaconstrucdo de tal natureza que
oblitera a légica natural dos mecanismo humanos de contréle cronolo-
gico {os programas tambem sdo ciclicos}; (3) pelo corte existente entre
ele e espago que modula. De facts, o espago — TV s6 pode ser conside-
rado real, na medida e que a acgio dramatica o exige. Em casos extremos
o bidimensionalismo do écran fixara o espago. No que respeita ao tempo,
o uso de “flash-backs” nio induz a percepg¢éo da irrealidade do processo,
pois que a recriagdo do passado vivido, pode ser efectuado a nivel men-
tal: a introspecgao ndo se realiza num vazio absolute. O reviver & um
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eterno presente recriado momentaneamente num espaco sempre trans-
formado, eventualmente fixado reducionalmente.

As formas linguisticas, originalmente do campo semantico do espago
380, metaforicamente, usados para medir o tempo (Whorf, passim). A
mataiconocidade do “flash-back”, violando o devir existéncial, e tendo
como simile a actividade incrospectiva, divide o espectador num ser
bipartido, cognoscitivamente: sensorialmente percepciona um espago
real, mentalmente reconstrof a temporalizagéo attificialmente secciona-
da. Esta dupla actividade, permite-nos também apelidar de mitico o
tempo TV: qualquer forma de ritual formulando um mito, pode exercer-
5@ num espago restricto e bem familiar, mas implica uma distanciagio
temporal, uma atitude mental de recriacdo de um tempo indefinido,
embora definitivamente passado. Mesmo no caso dum rito propiciatério,
este & uma formula de controlo expectante de entidades anteriores ao
homem. A superordenacio dessa entidade reside na sua aceitagio como
primordial, logo fora do alcance do homem. A tecnologia duplica a capa-
ciadde de recriagdo do tempo, aliada a uma grande definigéo de imagem
e variabilidade de &ngulos de visdo. A Historia ¢ um determinado
mimero de "bits" de informacéo na memoria de um computador, ou na
banda de um videograma. A duplicagdo exacta dum acontecer, eleva-o
ao estatuto de realismo intemporal; o eternalizar do presente-passado,
assegura uma forma de contrdle quasi criativo sobre o acontecido.
Assim, num “flash-back” 0 espac¢o é tempo, e o tempo e espago; nesta
mutua reconversibilidade reconhecemos as caracteristicas do ritual: a
acessibilidade ac tempo, de cada vez que ele é exercido, uma rTeconsti-
tuicdo de eventos, ciclica e recriadora.

A percepcionagio do tempo tem sofrido uma evolugio de natureza
qualitativa em fung@o da emergéncia dos media. No teatro, condiciona-
do, como vimos, o espectador participa na reconstituicdo temporal, via
discurso indiciador (didlogo ou monologo). Na radio, sucessora lacunar
do teatro, idéntico processo € utilizado, implicando urma reconstituicio
multipla: contextos humanos, temporais, espaciais. A rddio € invisual
e discursiva. Nos media de massa, audio-sripto-visuais, o processo
recriagdo € quasi dispensavel: eles integram as potencialidades do tea-
tro, da rédio, da vida real, ultrapassando esta. Perceptualmente, € mesmo
possivel uma representacio simultdnea de vdrios espagos e tempos
simultdneos, distintos: uma das caracteristicas da entidade mitica é pos-
sivel de reprodugdo: a ubiquidade. O mito atinge aqui ¢ seu maximo
simile, ap6s a sua criagdo inicial: a TV é néo s6 criadora de mitos, mas
ela propria consubstancia a natureza do mesmo. Um novo deus entra
diariamente no domus individual do homem; fornece o material para o
sonho, anula a medigfio e a percepcionacgio consciente do tempo; esta,
e 0 tempo, sdo recriados; o espago € mobilizado, ndo o percepcionador.

0O homem autv-amputado, extensionando-se, imobiliza-se: “Self-ampu
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" tation forbids recogition” {(McLuhan, 52); irreconhecimento do eu indivi-
dual, fechamentc do processo de comunicacio pelo desaparecimento
ds ajustamentos continuos a/de cutrém; reduzido ao primeiro o homem
"unidimensional” (Marcuse, 25} implode, e o grau de sinergia reduz-se
a Zero: o receptor acritico estd aqui.
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